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การสร้างสรรค์ลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสู่ชุมชนผ่านวิถีเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
ตะวัน  ตนยะแหละ1 และสายใจ  เบ็ญโส๊ะ2 

บทคัดย่อ 
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1.เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาและ

สร้างสรรค์ลวดลายผ้าบาติกจ านวน 5 แบบ 2.เพ่ือพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับนักท่องเที่ยวย่าน
เมืองเก่าจังหวัดสงขลาจ านวน 10 แบบ 3.เพ่ือการถ่ายทอดองค์ความรู้และเพ่ิมศักยภาพสู่กลุ่ม
ผู้ประกอบการให้มีความเข้มแข็งส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดสงขลาให้มีความต่อเนื่องและยั่งยืน 
เก็บข้อมูลจากนักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาจ านวน 100 คน ผู้ประกอบการในแหล่ง
ท่องเที่ยวจังหวัดสงขลาจ านวน 10 คน ผู้ประกอบการและผู้สนใจเข้าร่วมอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้
จ านวน 50 คน เครื่องมือที่ใช้คือแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา การ
ค านวณค่าสถิติพ้ืนฐาน แสดงค่าความถ่ี และค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ผลการวิจัยพบว่าผลการรับรู้อัตลักษณ์ของนักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลามีค่าเฉลี่ย 
3.90 S.D=.63 อยู่ในระดับปานกลาง ผลความประทับใจของนักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลามี
ค่าเฉลี่ย 4.08 S.D=.48 อยู่ในระดับมาก สามารถน ามาสร้างสรรค์ลวดลายผ้าจ านวน 5 แบบ ดังนี้ 1.
ลายจากสตรีทอาร์ต 2.ลายจากบ้านนครใน 3.ลายจากโรงสีแดง 4.ลายจากไอติม 5.ลายจากก าแพง
เมืองเก่า ผลการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับนักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาจ านวน 10 
แบบ ดังนี้ 1.เสื้อเชิ้ตชาย 2.กระเป๋ากล้องถ่ายรูป 3.ชุดเดรสหญิงทรงหลวม 4.ชุดเดรสหญิงเข้ารูป 5.
ชุดเดรสเชิ้ตหญิง 6.กระเป๋าเอนกประสงค์ 7.ชุดกางเกงผู้หญิง 8.เสื้อคลุมหญิงไม่มีแขน 9.เสื้อโปโลคอ
จีนชาย 10.กางเกงขายาว และผลการถ่ายทอดองค์ความรู้ดังนี้ผลรวมการอบรมสร้างสรรค์ลวดลายผ้า
บาติกทั้ง 4 ด้านค่าเฉลี่ย 4.13 S.D.=.57 ระดับมาก แยกเป็น ด้านสถานที่ มีค่าเฉลี่ย 4.37 ค่า 
S.D.=.88 ระดับมาก ด้านวิทยากร มีค่าเฉลี่ย  4.56 S.D.=.72 ระดับมาก ด้านความรู้ก่อนการ
สร้างสรรค์ลวดลายผ้า มีค่าเฉลี่ย 3.16 S.D.=1.14 ระดับปานกลาง ด้านความรู้หลังการสร้างสรรค์
ลวดลายผ้า มีค่าเฉลี่ย 4.25 S.D.=.69 ระดับมาก ผลรวมการอบรมผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกทั้ง 
4 ด้าน มีค่าเฉลี่ย 4.17 S.D.= .62 ระดับมาก แยกเป็น ด้านสถานที่มีค่าเฉลี่ย 4.44 S.D.=.60 ระดับ
มาก ด้านวิทยากร มีค่าเฉลี่ย 4.69 S.D.=.41 ระดับมาก ด้านความรู้ก่อนการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้า
บาติก มีค่าเฉลี่ย 3.17 S.D.=1.36 ระดับปานกลาง ด้านความรู้หลังการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์        
ผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 4.2 S.D.=.71 ระดับมาก 
ค าส าคัญ : การสร้างสรรค์, ลวดลาย, ผลิตภัณฑ์, ผ้าบาติก, ชุมชนย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
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Creation Patterns and Batik Products to the Community through the Old 
Town of Songkhla 

Tawan Tonyalae3 and Saijai Bensoh4 
Abstract 

 The purposes of a research,entitled were to 1investigate identity of people in 
Songkhla Old Town Community and create 5 batik prints, 2)develop product prototypes for 
tourists in the community, and 3) transfer knowledge and develop batik 
producers’ competency to promote sustainable tourism in Songkhla. Data were collected 
from 100 tourists in Songkhla Old Town,10 batik business owners in the area, and 50 people 
participating in a batik workshop using a questionnaire and an interview.Descriptive statistics 
including frequency, percentage, mean, and standard deviation was applied for data analysis. 

Results showed that the perceived identity of Songkhla Old Town was average 
(mean=3.90 and S.D.=.63), while the satisfaction of the respondents towards traveling in the 
area was high ( mean=  4 . 0 8  and S. D.= . 48) .  They could be integrated in creating 5 batik 
patterns including 1)the street art, 2)Baan Nakhon Nai, 3)Rong Si Daeng,4)the ice-cream shop, 
and5)Songkhla Old City Wall.Moreover,10 product prototypes were created.These included 
1) a tonic shirt,2) a camera bag,3) an oversized dress,4) a bodycon dress, 5) ,a dress shirt 6) a 
tote bag, 7) a jumpsuit, 8) a long sleeveless cardigan, 9) a stand collar polo, and 10) a pair of 
harem pants.  Regarding the batik workshop,the participants’ overall satisfactory level was 
high(mean= 4.13, S.D.=.57).When considering each aspect, it was found that the satisfaction 
towards the training location and the trainer was high,4. 37( S. D. = . 88) and 4. 56 
(S.D.=.72),respectively.In contrast, the knowledge before attending the training was average 
with the mean of 3.16(S.D.=1.14) ;however, after the participation, the mean climbed up to 
4.25 (S.D.=.69)or in high level. In addition, the overall satisfactory level towards the product 
prototype training was high(4.17,S.D.=.62).To be specific, the means for the training location, 
the trainer, and the knowledge gained after participating the training were high with the 
means of 4.44(S.D.= .60) , 4.69(S.D.= .41) ,and 4.2 (S.D.= .71 ) , respectively.  In contrast, the 
participants’ knowledge before attending the training was average with the mean of 
3.17(S.D.=1.36). 
Keywords: Creation, prints, products, batik, Songkhla Old Town Community 

                                                           
3 Fashion and Textile Design Faculty of Architecture Rajamangala University of Technology Srivijaya   
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บทที่ 1  

บทน ำ 
 

ที่มำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

 ปัจจุบันมีผู้ผลิตผ้าบาติกเพ่ือสนองความต้องการของตลาดมากขึ้น หลายชุมชน หลาย

หน่วยงานผลิตผ้าบาติกเพ่ือเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถตอบสนองความต้องการแก่ผู้บริโภคและย่อมมี

ความหลากหลายตามแต่ละพ้ืนที่ ผ้าบาติกแต่ละพ้ืนที่ก็ย่อมมีคุณภาพ อัตลักษณ์ ลวดลาย ผลิตภัณฑ์

ที่แตกต่างกันไป บางสถานที่แหล่งผลิตเป็นลวดลายของบรรยากาศท้องฟ้า ท้องทะเล หรือสถานที่

ส าคัญแตกต่างกันไปตามวัฒนธรรมหรือสิ่งแวดล้อมของพ้ืนที่แหล่งผลิต โสภณ ศุภวิริยากร กล่าวถึง

ความโดดเด่นของผ้าบาติกขึ้นอยู่กับสีและลวดลายที่สามารถบอกอะไรได้หลายอย่างทั้งถิ่นที่มา

วัฒนธรรม ธรรมชาติ เอกลักษณ์ของแหล่งผลิตหรือกระทั่งความรู้สึกนึกคิดของคนในท้องถิ่น ลวดลาย

ผ้าบาติกในจังหวัดภูเก็ต พังงา และกระบี่ มีลวดลายที่แตกต่างและเป็นจุดเด่นผ้าบาติกในจังหวัดภูเก็ต 

นิยมเขียนลวดลายแหลมพรหมเทพ อาคารชิโนปอร์ตุกีส จังหวัดพังงานิยมเขียนเขาตะปู เขาช้าง ส่วน

จังหวัดกระบี่นิยมเขียนรองเท้านารี นกแต้วแล้ว เขาขนาบน้ า  

            การสร้างลายผ้าโดยการเขียนผ้าบาติก มีข้อดี เพราะสามารถท าลายผ้าได้ตามความชอบ

และสามารถสร้างอัตลักษณ์ให้ชิ้นงานได้ การออกแบบลายผ้าบาติกมี 2 ประเภทคือ 1) การออกแบบ

ลายเลียนแบบธรรมชาติสิ่งที่เกิดอยู่แล้วตามธรรมชาติ ได้แก่ พืชและสัตว์ต่างๆ ซึ่งได้ใช้เป็นแบบกันมา

เป็นเวลานาน รูปแบบธรรมชาติที่น ามาใช้ส่วนใหญ่เป็นสิ่งที่มีชีวิตผสมกับปรากฏการณ์ทางธรรมชาติ 

เช่น ภาพทะเล กระแสคลื่น ปลา ปะการัง หอย หาดทราย สวนดอกไม้ นกหลากชนิด สิ่งเหล่านี้จะให้

แนวคิดที่อ่อนไหวและสวยงาม 2) การออกแบบทรงเรขาคณิต การน าเอาจุด เส้น วงกลม มุม รูป

เหลี่ยม หรือรูปกรวยต่างๆ เส้นโค้งมาเป็นองค์ประกอบในการสร้างลวดลาย โดยสอดคล้องกับสิ่งของ

เครื่องใช้ในชีวิตประจ าวัน(สืบค้นวันที่ 16มกราคม 2560https://warawooth128.wordpress.com) 

กรรมวิธีการผลิตมีเทคนิคและลวดลายที่แสดงอัตลักษณ์ของแต่ละพ้ืนที่ในกระบวนการและกรรมวิธี 

บางพ้ืนที่ใช้สีธรรมชาติ บางพ้ืนที่ใช้สีเคมี วิธีการท าไม่แตกต่างกัน นันทา โรจนอุดมศาสตร์ กล่าวว่า 

การท าผ้าบาติก พิมพ์เทียน แต้มสี ระบายสี ย้อมสี ผ้าบาติกเป็นงานหัตถอุตสาหกรรมและงานศิลปะ 

การซึมของสี การแต้ม การระบาย และการย้อม บางสีอาจซึมเข้าไปในอีกสีหนึ่งหรือการที่สีซึมเข้าไป

ตามรอยแตกของเส้นเทียน เหล่านี้ท าให้ผ้าบาติกมีลักษณะรายละเอียดที่ไม่เหมือนกัน แม้ว่าจะใช้

แม่พิมพ์อันเดียวกันก็ตามในแง่นี้จึงท าให้ผ้าบาติกแตกต่างกับผ้าที่พิมพ์ลายอื่นๆ ในระบบอุตสาหกรรม

สามารถท าให้ลายและสีสันเหมือนกันตลอดผืนความแตกต่างนั่นคือเสน่ห์ของผ้าบาติกประการ 
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การสร้างสรรค์และพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จึงสามารถสร้างแรงดึงดูดต่อการตัดสินใจซื้อได้เพ่ิม

มากขึ้น และด้วยกระแสการท่องเที่ยวในปัจจุบันที่ผู้บริโภคมองหาผลิตภัณฑ์ใหม่ตลอดเวลา กลุ่ม

ผู้ผลิตและกลุ่มผู้บริโภคมองว่าควรจะสร้างสรรค์ลวดลายใหม่อยู่เสมอ รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีการ

สร้างสรรค์ พัฒนา เปลี่ยนแปลงแบบผลิตภัณฑ์ให้เกิดความหลากหลายและแปลกใหม่ขึ้นตลอดเวลา 

โดยได้ท าการหาข้อมูลผ่านวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ในย่านเมืองเก่าของจังหวัดสงขลา เพ่ือหาอัตลักษณ์

ของลวดลายผ้าบาติกจากย่านเมืองเก่าสงขลา ซึ่งตั้งอยู่ในเขตอ าเภอเมือง มีถนนสายส าคัญเป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวที่มีความน่าสนใจประกอบด้วย 3 สาย คือ ถนนนครนอก ถนนนครใน และถนนนางงาม เมื่อ

อดีตราว 200 ปีก่อน ตัวเมืองสงขลาตั้งอยู่ทางฝั่งตะวันตกของทะเลสาบ เรียกว่า "เมืองสงขลาฝั่ง

แหลมสน" จนกระทั่ง พ.ศ. 2385 จึงขยายมาทางฝั่งทิศตะวันออกบริเวณต าบลบ่อยาง เรียกกันว่า 

"เมืองสงขลาฝั่งบ่อยาง" โดยเริ่มแรกมีถนนสองสาย คือ ถนนนครนอก เป็นถนนเส้นนอกติดกับ

ทะเลสาบ และถนนนครใน เป็นถนนเส้นในเมือง ต่อมามีการตัดถนนสายที่สามเรียกว่าถนนเก้าห้อง

หรือย่านเก้าห้อง เพ่ืองานสมโภชเสาหลักเมือง ต่อมาเรียกกันว่า ถนนนางงาม ปัจจุบันถนน นครนอก 

ถนนนครใน และถนนนางงามยังคงเอกลักษณ์ดั้งเดิมเอาไว้ มีห้องแถวไม้แบบจีน ตึกคลาสสิคสไตล์ชิ

โนโปรตุกีส ศาลเจ้าพ่อกวนอู โรงแรมนางงาม โรงแรมไม้เก่าแก่ประดับลายฉลุไม้วิจิตรบรรจง และ

ขนมอร่อย ทั้งไทย จีน ฝรั่ง ให้เลือกชมและชิมเป็นถนนที่ประกอบไปด้วยอาคารและสถาปัตยกรรมที่

งดงามเป็นแหล่งเรียนรู้เรื่องราวความเป็นมาของชาวสงขลาผ่านมุมมองทางสถาปัตยกรรม ถนน

นางงามยังเป็นแหล่งของกินแหล่งซื้อของฝากที่มีชื่อเสียง (สืบค้นจากhttp://www.sadoodta.com 

วันที่1กันยายน 2560) 

             ผู้วิจัยได้ศึกษาวัฒนธรรม วิถีการใช้ชีวิต การประกอบอาชีพ ชีวิตความเป็นอยู่ที่หลากหลาย 

ศิลปะต่างๆ ทั้งสถานที่อันน่าสนใจ สถาปัตยกรรมต่างๆทั้งอาคารบ้านเรือน ประตูเมือง ก าแพงเมือง

เก่า โรงสีแดง ท่าเรือ บ้านนครใน และรวมถึงอาหารต่างๆ วิถชีีวิตผู้คนของชุมชนในเมืองเก่าที่มีความ

ดั้งเดิม มีกลิ่นอายของเมืองเก่าจังหวัดสงขลา รวมถึงความเป็นศิลปะสมัยใหม่ที่มากระตุ้นความสนใจ

แก่นักท่องเที่ยว เช่น ภาพวาดฝาผนังที่นักท่องเที่ยวนิยมถ่ายรูปเก็บความประทับใจ อันเกี่ยวข้อง

เชื่อมโยงกันมาใช้เป็นส่วนส าคัญที่ผู้วิจัยเป็นข้อมูลในการสร้างสรรค์ลวดลาย และพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้

ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคที่เป็นนักท่องเที่ยว และสร้างอัตลักษณ์ให้แก่กลุ่มผู้ประกอบการ 

ผ่านลวดลายผ้าบาติก และพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ สร้างความเข้มแข็งให้กลุ่มผู้ประกอบการ ที่ตั้งอยู่

จังหวัดสงขลา เพ่ือเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ และการส่งเสริมช่องทางการจัดจ าหน่าย

ของกลุ่มผู้ประกอบการให้มากข้ึนอีกทั้งผลิตภัณฑ์ส าหรับนักท่องเที่ยวเลือกซ้ือเป็นของที่ระลึกส่งเสริม

การท่องเที่ยวให้กับจังหวัดสืบต่อไป 
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วัตถุประสงค์ของงำนวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาสร้างสรรค์ลวดลายผ้าบาติกจ านวน 5 แบบ 

2. เพ่ือพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกส าหรับนักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

จ านวน 10 แบบ 

3. เพ่ือการถ่ายทอดองค์ความรู้และเพ่ิมศักยภาพสู่กลุ่มผู้ประกอบการบาติกให้มีความ

เข้มแข็ง ส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดสงขลาให้มีความต่อเนื่องและยั่งยืน 
 

ขอบเขตกำรวิจัย 

1. ขอบเขตด้านพ้ืนที่  

1.1 ศึกษากลุ่มผู้ประกอบการบาติกในจังหวัดสงขลา 

1.2 ศึกษากลุ่มผู้บริโภคย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา  

1.3 ศึกษากลุ่มผู้สนใจเข้าร่วมอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้จังหวัดสงขลา 

2. ขอบเขตด้านเนื้อหา  

     2.1 ศึกษาอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาที่จะสะท้อนความต้องการของ

นักท่องเที่ยวผ่านสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ ในชุมชนเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

     2.2 ศึกษาผ้าบาติกของชุมชนย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา ศึกษาลวดลายผ้าบาติก 

ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่ท ากันมาอย่างต่อเนื่อง ศึกษาความต้องการนักท่องเที่ยวผู้บริโภคย่าน

เมืองเก่าสงขลาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติกและลวดลายของผ้าบาติกให้สอดคล้อง

แนวโน้มการออกแบบแฟชั่นและสิ่งทอ ศึกษากลุ่มผู้สนใจเข้าร่วมอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้ 
 

ทฤษฏี สมมุติฐำน กรอบแนวควำมคิดของกำรวิจัย 
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ค ำถำมกำรวิจัย 

 อัตลักษณ์ของผ้าบาติกในชุมชนเมืองเก่าจังหวัดสงขลาเป็นอย่างไร และน ามาผลิตภัณฑ์จาก

ผ้าบาติกให้สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนเมืองเก่าได้เป็นผลิตภัณฑ์อะไร และการถ่ายทอดองค์ความรู้

แก่ผู้ประกอบการด าเนินไปตามความต้องการมากน้อยเพียงใด 
 

นิยำมศัพท์เฉพำะ 

การสร้างสรรค์, ลวดลาย, ผลิตภัณฑ์, ผ้าบาติก, ชุมชนย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

Creation, Prints, Products, Batik, Songkhla Old Town Community 
 

ประโยชน์กำรวิจัย 

 การวิจัยครั้งนี้เป็นการสร้างสรรค์ลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่มีในพ้ืนที่ย่านเมืองเก่า

จังหวัดสงขลาพัฒนาลวดลายให้เกิดความแตกต่างจากลวดลายเดิมและผลิตภัณฑ์แบบเดิมอัน

สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญของจังหวัดที่มี

นักท่องเที่ยวทั้งต่างชาติและนักท่องเที่ยวไทยมาท่องเที่ยวอย่างเป็นประจ า การพัฒนาลวดลายผ้า

บาติกและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้รองรับความต้องการของนักท่องเที่ยว และเป็นการเพ่ิมศักยภาพในการ

สร้างผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติกของผู้ประกอบการ  ให้ผู้ประกอบการได้มีความมั่นคงยิ่งขึ้นมีความ

หลากหลายในการบริการนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวชุมชนเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
 

ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

1. กลุ่มนักวิจัยหน่วยงานรัฐบาลหรือหน่วยงานเอกชนมีข้อมูลด้านอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่า

จังหวัดสงขลา 

2. กลุ่มนักออกแบบได้อัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาเป็นแนวทางในการออกแบบใน

ด้านอื่นๆ ต่อไป 

3. หน่วยงานภาครัฐและเอกชนได้ข้อมูลและแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือการท่องเที่ยว 

4. ผู้ประกอบการกลุ่มอื่นๆ ได้แนวทางการพัฒนาลวดลายและผลิตภัณฑ์ 

5. นักท่องเที่ยวมีทางเลือกในการเลือกซื้อของที่ระลึกจากย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

6. จังหวัดสงขลาได้ส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดให้มีความต่อเนื่องและยั่งยืน 
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บทที่ 2 

ทบทวนวรรณกรรมและงำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

  การวิจัยเรื่องการสร้างสรรค์ลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสู่ชุมชนผ่านวิถีเมืองเก่าจังหวัด

สงขลา ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาเอกสารงานวิจัยและวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์ การ

ออกแบบลวดลายผ้า การออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้า ความเป็นมาและการผลิตผ้าบาติก ความเป็นมาย่าน

เมืองเก่าจังหวัดสงขลา โดยผู้วิจัยได้ศึกษา และเรียบเรียงข้อมูลเอกสารงานวิจัย และวรรณกรรมที่

เกี่ยวข้อง ดังต่อไปนี้  

1. ทฤษฎีการสร้างสรรค์ 

2. การออกแบบลวดลายผ้า 

3. การออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้า 

4. ประวัติความเป็นมาและการผลิตผ้าบาติก 

5. ประวัติความเป็นมาของจังหวัดสงขลา 

6. ความหมายของอัตลักษณ์ 

7. อัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

8. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

ทฤษฎีกำรสร้ำงสรรค์  

   การสร้างสรรค์ นับว่าเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญประการหนึ่งในการออกแบบ นักปราชญ์

กล่าวว่า “การสร้างสรรค์เป็นวิธีการคิดของมนุษย์ (Reflective) หรือ วิธีแห่งปัญญา (The Method 

of Intelligence) วิธีดังกล่าวน ามาใช้ในการผลิตแก้ไข และไตร่ตรอง แล้วน ามาปรับปรุงให้เกิดการ

พัฒนาการ” จึงเห็นได้ว่าการสร้างสรรค์มีส่วนสัมพันธ์ใกล้ชิดกับการออกแบบ ซึ่งจะต้องอาศัยควบคู่

ในชั้นปฏิบัติการ นักศิลปะได้กล่าวว่า “การสร้างสรรค์ด้านศิลปะ ท าขึ้นเพ่ือสนองด้านสุขภาพจิตทาง

ความงามและทางด้านร่างกาย” ถึงแม้ว่าการสร้างสรรค์จะเป็นคุณสมบัติ ที่เป็นธรรมชาติของมนุษย์

อยู่แล้วก็ตามแต่ในทางศิลปะมีความเชื่อว่าสามารถพัฒนาขึ้นได้ และแนวทางในการศึกษาด้านการ

สร้างสรรค์ทางศิลปะอาจแบ่งเป็นหัวข้อได้ดังนี้ คือ 

 การสร้างสรรค์ในด้านความคิด (Creative in Thinking) ได้แก่ การค้นคว้าหาเทคนิคตาม

แนวทางของวิทยาศาสตร์โดยการทดลองแบบสอบถาม คือ การแสดงให้ประจักษ์ด้วยตนเอง เช่น การ

ก าหนดปัญหา ทดลองหาสิ่งดลใจจากวัสดุหรือธรรมชาติ ศึกษาจากปัญหานั้น แล้วน ามาวิเคราะห์จาก
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ข้อมูลต่างๆ คือ การฝึก การคิด แก้ไข และไตร่ตรอง ซึ่งเป็นวิธีของมนุษย์ที่ได้กระท ามานับเป็นพันๆ ปี

มาแล้ว และท าให้เกิดความเจริญก้าวหน้าทางด้านวิทยาการต่างๆ ได้อย่างมากมาย 

 การสร้างสรรค์ในด้านความงาม (Creative in Aesthetic) ได้แก่ การหาสิ่งประทับใจจาก

ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมมาเป็นเครื่องแสดงออก การสร้างความกลมกลืนของเส้น รูปทรง ลักษณะผิว

อันเป็นโครงสร้างทางศิลปะโดยน ามาจัดเพื่อแก้ปัญหาเนื้อที่ระหว่างรูปทรง 

 การสร้างสรรค์ในด้านประโยชน์ใช้สอย (Creative in Function) ได้แก่ การน าเอาการ

สร้างสรรค์ด้านความคิด และการสร้างสรรค์ด้านความงามมาประสานกัน โดยการดัดแปลงเลือกสรร

วัสดุให้เหมาะสม อันหมายถึง น าศิลปะมาประยุกต์เพ่ือให้เกิดประโยชน์อย่างใดอย่างหนึ่งขึ้น เพ่ือ

สนองความสุขทางใจและกาย ซึ่งเป็นเนื้อหาตามวิธีทางการออกแบบนั่นเอง 

 การออกแบบความสัมฤทธิผลตามเป้าประสงค์มากน้อยเพียงใด ย่อมขึ้นอยู่กับการส่งเสริมให้

มีการพัฒนาการสร้างสรรค์เป็นส าคัญ การสร้างสรรค์จึงนับว่าเป็นองค์ประกอบของการออกแบบที่มี

ความสัมพันธ์เกี่ยวเนื่องต่อกัน  

ควำมคิดสร้ำงสรรค์กับกำรออกแบบ 

 ความคิดสร้างสรรค์กับการออกแบบ เพ่ือให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ ขอน า

ข้อมูลของ เวลลัส (Wales) ซึ่งเป็นนักการศึกษาได้ให้ข้อคิดเห็นและสรุปขั้นตอนของขบวนการคิด

สร้างสรรค์ ออกเป็น 4 ขั้นตอนดังนี้ 

 

 

 

1. ขั้นเตรียม (Preparation) เป็นขั้นที่รวบรวมข้อมูลแขนงต่างๆ ในการออกแบบที 

ก าลังด าเนินการอยู่ให้มากที่สุด และพยายามหาประสบการณ์ในแขนงนั้นด้วยตนเอง เพ่ือจะได้รู้ว่า

อะไรที่เป็นปัญหา 

2. ขั้นฟักตัว (Incubation) เป็นระยะที่ผลงานยังไม่เกิด ควรครุ่นคิดถึงปัญหาที่ได้ 

รวบรวมข้อมูลจากขั้นเตรียม เพ่ือหาทางให้บรรลุเป้าหมาย หากตึงเครียดก็ควรจะหางานอ่ืนท าบ้าง 

เป็นการพักผ่อนคลายอารมณ์ 

3. ขั้นคิดออก (Insight) ในขั้นนี้บางครั้งความคิดจะปลอดโปร่ง เนื่องจากการพัก 

ตัวของปัญหา และประสบการณ์ของนักออกแบบ หากเริ่มมองเห็นทางแล้วจะต้องรีบด าเนินงานทันที

อย่าปล่อยให้นาทีของหลุดไป นักออกแบบที่ท างานหามรุ่งหามค่ านั้นก็เพราะก าลังอยู่ในขั้นตอนอัน

ส าคัญนี้ 

ขัน้เตรยีม 

(Preparation) 
ผ 

ขัน้ฟักตวั 

(Ineubation) 
ผ 

ขัน้คิดออก 

(Insight) 
ผ 

ขัน้พิสจูน ์
(Verivication) 

ผ 
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4. ขั้นพิสูจน์ (Verification) ในขั้นนี้เป็นขั้นคิดค าตอบออกแล้วก็ควรคิดและปฏิบัติ 

ทดลองซ้ าเรื่อยๆ ไป เพ่ือจะได้คลี่คลายไปหาแบบ (Style) ของตนเองให้ได้นั่นเอง การหากฎเกณฑ์

แห่งแนวทางของตนเอง (ธวัชชัย, ผลิตภัณฑ์เครื่องหนังกระเป๋า) 
 

กำรออกแบบลวดลำยผ้ำ 

การออกแบบลวดลายผ้า ปัจจุบันเป็นศิลปะประยุกต์แขนงหนึ่ง ที่สร้างสรรค์องค์ประกอบ

ทางศิลปะให้ปรากฏเป็นรูปแบบในลักษณะลวดลาย เพ่ือเสริมแต่งโครงสร้างสิ่งต่างๆ ให้มีคุณค่ามาก

ยิ่งขึ้นกว่าเดิมท่ีมีอยู่ (ประเสริฐ, 2538: 2) การสร้างสรรค์ลวดลายผ้าต้องมีที่มาและแรงบันดาลใจตาม

หลักการออกแบบโดยทั่วไปการออกแบบลวดลายผ้ามีแรงบันดาลใจในการออกแบบ (Inspiration of 

Design) นักออกแบบ จะต้องรู้จักการเลือกใช้รูปทรงของสิ่งต่างๆ มาเป็นสิ่งดลใจ เพ่ือก่อให้เกิดความ

สร้างสรรค์และมโนภาพ ในการออกแบบต่างๆ รูปทรงที่เป็นหลักต้นแบบในการออกแบบแบ่งได้ดังนี้ 

1   รูปทรงธรรมชาติ (Natural Inspiration) ได้แก่ สิ่งที่เป็นสิ่งที่มีอยู่ตามธรรมชาติ 

เช่น พืช ส่วนต่างๆ ของพืช สัตว์ ธรรมชาติ ลักษณะของสัตว์แต่ละชนิด แร่ธาตุ ธรรมชาติของดิน หิน  

 
ภำพที่ 1 ผ้ำลำยธรรมชำติ (Natural Pattern) 

แหล่งที่มำ: Fashion Illustration (พัดชำ, 2550) 
 

2 รูปทรงมนุษย์ (Human Form) ได้แก่ รูปทรงของเด็ก รูปทรงของผู้ใหญ่ รูปทรง 

ของคนแก่ ผู้หญิง และผู้ชาย 

3 รูปทรงที่มนุษย์สร้างขึ้น (Manmade Form) ได้แก่ สิ่งประดิษฐ์ที่มนุษย์สร้างขึ้น 

มีชื่อและรูปทรงโดยเฉพาะ เช่น เครื่องดนตรี ของใช้ในอาคารบ้านเรือน เป็นต้น 

4   รูปทรงเรขาคณิต (Geometric Form) เป็นรูปทรงที่คิดขึ้นโดยเฉพาะ และเป็น 

ที่ยอมรับกันในรูปทรงเหล่านั้นเป็นสากล ได้แก่ รูปทรงกระบอก รูปทรงกลม ทรงกระบอก รูปกรวย

กลม รูปกรวยสี่เหลี่ยม และสี่เหลี่ยมลูกบาศก์ 
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ภำพที่ 2 ผ้ำลำยเรขำคณิต (Geometric Pattern) 

แหล่งที่มำ: Fashion Illustration (พัดชำ, 2550) 
 

5 รูปทรงอิสระ (Free Form) เป็นรูปทรงที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลง หรือพัฒนา 

จากรูปทรงอื่นจนไม่สามารถก าหนดได้ว่า เป็นรูปทรงอะไร ในงานศิลปะสมัยใหม่นิยมใช้กันมาก 
 

กำรออกแบบผลิตภัณฑ์ 

   ควำมหมำยของกำรออกแบบ 

 ในปัจจุบันมนุษย์เราอยู่ในโลกที่ประกอบขึ้นจากสิ่งที่มนุษย์เป็นผู้สร้างขึ้น  การปรับเปลี่ยน

ธรรมชาติ สิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้นมาพร้อมกับโลกใบนี้มาช้านาน พร้อมกับวิวัฒนาการของมนุษย์เอง การ

ปรับเปลี่ยนที่เกิดขึ้นโดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือแก้ปัญหา และเพ่ือสนองความต้องการของมนุษย์นี้เองคือ 

การเริ่มต้นเป็นนักออกแบบ และนับเป็นคุณสมบัติอันส าคัญที่สร้างความแตกต่างให้มนุษย์จาก

สิ่งมีชีวิตอ่ืนๆ ผลงานการออกแบบที่เกิดข้ึนมีขอบเขตกว้างขวางครอบคลุมตั้งแต่เมืองที่เราอาศัยอยู่ซึ่ง

ประกอบด้วยอาคารที่ท าหน้าที่ต่างๆ กัน ตั้งแต่เป็นที่อยู่อาศัย โรงเรียน ส าหรับศึกษาหาความรู้

โรงพยาบาล ส าหรับรักษาผู้เจ็บป่วย ส านักงาน โรงงานผลิต ตลอดจนยานพาหนะและอุปกรณ์ข้าว

ของเครื่องใช้ต่างๆ ภายในสถานที่เหล่านี้จะพบว่าการออกแบบของมนุษย์มีความเกี่ยวข้องกับระบบที่

ซับซ้อนเพ่ือแก้ปัญหา อ านวยความสะดวก และความมีประสิทธิภาพในการเป็นอยู่ ผู้ที่จะท าการ

ออกแบบต้องมีความรู้ ความสามารถเชี่ยวชาญเฉพาะในการคิดค้น ไปจนถึงการออกแบบที่ใช้วิธีการ

เลือกองค์ประกอบทางด้านรูปทรง ขนาดวัตถุ การประกอบ สี และการตกแต่งพ้ืนผิวเพ่ือให้ได้เป็น

ผลงานที่มีความงดงามน่าชื่นชมจากความกว้างขวางและหลากหลายในงานออกแบบดังกล่าว จึงมีผู้

พยายามค้นคว้าให้เกิดความรู้ ความเข้าใจที่กระจ่างชัดเจนเกี่ยวกับ เรื่องการออกแบบมาเป็น

เวลานาน และได้ให้ค านิยามไว้ต่างๆ นานา ดังพอสรุปความหมายได้ดังนี้ 

  1. งานออกแบบ หมายถึง สิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น 

  2. การออกแบบ เป็นความพยายามสร้างให้เกิดความเปลี่ยนแปลง โดยการจัด

ระเบียบด้วยความมุ่งหมายที่จะแก้ปัญหา และเพ่ือสนองประโยชน์ทั้งของตนเองและคนในสังคม 
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  3. การออกแบบ เป็นคุณสมบัติของนักออกแบบควรเป็นผู้มีความรู้ ความช านาญ 

ตลอดจนประสบการณ์ และท่ีส าคัญคือเป็นผู้มีความคิดและจินตนาการ การออกแบบเป็นกิจกรรมอัน

ส าคัญ ประการหนึ่งของมนุษย์ ตลอดเวลาที่มีชีวิตอยู่มนุษย์จะต้องการใช้ การออกแบบทุกระยะเพ่ือ

ก าหนดการด ารงชีวิต เพราะการวางแบบแผนตั้งแต่เริ่มต้น จนถึงขั้นสุดท้ายของชีวิตในทุกๆ ด้าน

ย่อมขึ้นอยู่ในวิธีการออกแบบทั้งสิ้น (ธวัชชัย, ผลิตภัณฑ์เครื่องหนังกระเป๋า) 

 หลักกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 ผลิตภัณฑ์ ที่ดีมีคุณภาพ การออกแบบเป็นสิ่งแรกที่มีความส าคัญมากที่สุด การออกแบบที่ดี
นักออกแบบควรค านึงถึง หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์เป็นเกณฑ์ในการก าหนดคุณสมบัติผลิตภัณฑ์ท่ี
ดี ควรมีองค์ประกอบ การออกแบบที่ความส าคัญ และนักออกแบบต้องใช้ความคิดสร้างสรรค์ วิธีการ
ต่างๆ มาผสมผสานเพ่ือสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ให้มีความเหมาะสม โดยนักออกแบบควรค านึงถึงหลักการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญ ดังต่อไปนี้ (วัชรินทร์  จรุงจิตสุนทร. 2548 : 25-35) 
  1. หน้าที่ใช้สอย (Function) หน้าที่ใช้สอยเป็นหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญ
ที่สุดเป็นอันดับแรก ผลิตภัณฑ์ทุกประเภทต้องมีหน้าที่ใช้สอยถูกต้องตามเป้าหมายที่ก าหนดไว้ 
สามารถตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ มีความสะดวก ผลิตภัณฑ์นั้นถือว่ามี
ประโยชน์ใช้สอย High  Function ผลิตภัณฑ์ใดไม่สามารถตอบสนองความต้องการได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ผลิตภัณฑ์นั้นจะถือได้ว่ามีประโยชน์ใช้สอยไม่ดีเท่าที่ควร หน้าที่ใช้สอยเป็นสิ่งที่มีความ
ละเอียดสลับซับซ้อนมาก ผลิตภัณฑ์บางชนิดมีประโยชน์ใช้สอยตามที่ผู้ใช้ทราบโดยทั่วๆ ไป เบื้องต้น
ว่ามีหน้าที่ใช้สอยแบบใด แต่ความละเอียดอ่อนที่นักออกแบบได้คิดออกมาได้ตอบสนองความสะดวก
อย่างเต็มที่ เช่น มีในครัวมีหน้าที่ใช้ในครัวมีหลายชนิดตามความละเอียด การใช้ประโยชน์เป็นการ
เฉพาะที่แตกต่างกัน เช่น มีดบอกผลไม้ มีดสับกระดูก มีดหั่นผัก แลมีดแล่เนื้อสัตว์ ควรมีการออกแบบ
ที่แตกต่างกันออกไปตามลักษณะการใช้งาน  ถ้ามีมีดอยู่ชนิดเดียวสามารถใช้ด้วยกันทุกอย่าง ได้แต่
อาจไม่ได้รับความสะดวก อาจเกิดอุบัติเหตุได้ เพราะประโยชน์ใช้สอยไม่ได้ออกแบบมาเพ่ือการใช้งาน
เฉพาะอย่าง 
  2. ความปลอดภัย (Safety) สิ่งที่ได้รับความสะดวกมากน้อยเยงใดย่อมจะมีโทษมาก
เพียงนั้น ผลิตภัณฑ์ที่ให้ความสะดวกต่างๆ เช่น อุปกรณ์ที่ใช้ไฟฟ้าเครื่องจักรกล การออกแบบควร
ค านึงถึงความปลอดภัยของผู้ใช้ ควรแสดงเครื่องหมายให้ชัดเจนและมีค าอธิบายให้ปรากฏอยู่บนฉลาก
ของผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ส าหรับเด็กต้องค านึงถึงวัสดุที่ไม่เป็นพิษเวลาเด็กน าเข้าปากกัดหรืออม  ต้อง
ไม่เป็นอันตรายส าหรับเด็ก นักออกแบบจะต้องค านึงถึงความปลอดภัยของผู้ใช้เป็นส าคัญ 
  3. ความแข็งแรง (Construction) ผลิตภัณฑ์จะต้องมีความแข็งแรงในตัวของ
ผลิตภัณฑ์ หรือโครงสร้างให้มีความเหมาะสมในการที่นักออกแบบรู้จักใช้คุณสมบัติของวัสดุและ
ค านวณ น้ าหนักปริมาณของโครงการสร้างในกรณีที่เป็นผลิตภัณฑ์ที่จะต้องมีการรับน้ าหนัก เช่น โต๊ะ 
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เก้าอ้ี ต้องเข้าใจหลักโครงสร้างและการรับน้ าหนัก  อีกทั้งต้องไม่ทิ้งเรื่องของความงามทางศิลปะ 
เพราะมีปัญหา ถ้าใช้โครงสร้างมากเพ่ือความแข็งแรง จะเกิดการสวนทางกับความงาม นักออกแบบ
จะต้องเป็นผู้คิดเอาสิ่งสองสิ่งนี้เข้ามาอยู่ในความพอดีให้ได้ ส าหรับความแข็งแรงของตัวผลิตภัณฑ์เอง
นั้นก็ขึ้นอยู่ที่การออกแบบ รูปร่างการเลือกใช้วัสดุ และประกอบกับการศึกษาข้อมูลการใช้ผลิตภัณฑ์ 
ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวต้องรับน้ าหนักแรงกระทบกระแทกในขณะที่ใช้งานต้องทดลอง ประกอบกับการ
ออกแบบไปด้วย แต่อย่างไรก็ตาม ความแข็งแรงของโครงสร้างหรือผลิตภัณฑ์ นอกจากเลือกใช้
ประเภทของวัสดุ โครงสร้างที่เหมาะสมแล้วยังต้องค านึงถึงความประหยัดควบคู่กันไปด้วย 
  4. ความสะดวกสบายในการใช้ (Ergonomics) นักออกแบบต้องศึกษาวิชากายวิภาค
เชิงกลเกี่ยวกับสัดส่วนขนาด และขีดจ ากัดที่เหมาะสมส าหรับอวัยวะส่วนต่างๆ ในร่างกายของมนุษย์ 
ทุกเพศ ทุกวัย ซึ่งประกอบด้วยความรู้ทางด้านขนาดสัดส่วนมนุษย์ Anthropometry  ด้านสรีระ
ศาสตร์จะท าให้ทราบขีดจ ากัดความสามารถของอวัยวะส่วนต่างๆ ในร่างกายมนุษย์ เพ่ือใช้
ประกอบการออกแบบ หรือศึกษาด้านจิตวิทยา Psychology  ซึ่งความรู้ในด้านต่างๆ จะท าให้นัก
ออกแบบ ออกแบบแลก าหนดขนาด Dimensions ส่วนโค้ง ส่วนเว้า ส่วนตรง ส่วนแคบของผลิตภัณฑ์
ต่างๆ ได้อย่างพอเหมาะกับร่างกายหรืออวัยวะของมนุษย์ที่ใช้ เพ่ือความสะดวกสบายในการใช้ใน
ขณะที่ใช้งานไปนานๆ 
  5. ความสวยงาม (Aesthetics) ผลิตภัณฑ์ในยุคปัจจุบันนี้ความสวยงามนับว่ามี
ความส าคัญ ความสวยงามจะเป็นสิ่งที่ท าให้เกิดการตัดสินใจซื้อเพราะประทับใจ ส าหรับหน้าที่ใช้สอย
จะดีหรือไม่ ต้องใช้เวลาอีกระยะหนึ่งคือใช้ไปเรื่อยๆ ก็จะเกิดข้อบกพร่ องในหน้าที่ใช้สอยให้เห็น
ภายหลัง ผลิตภัณฑ์บางอย่างความสวยงามก็คือ หน้าที่ใช้สอยนั่นเอง เช่น ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ของ
โชว์ตกแต่งต่างๆ ซึ่งผู้ซื้อเกิดความประทับในความสวยงามของผลิตภัณฑ์ ความสวยงามจะเกิดมาจาก
สิ่งสองสิ่งด้วยกันก็คือ รูปร่าง Form และสี Color ความส าคัญของรูปร่างและสีที่มีผลต่อผลิตภัณฑ์ 
นักออกแบบจึงจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องศึกษาวิชาทฤษฎีหรือหลักการออกแบบและวิชาทฤษฎีสี เป็น
วิชาด้านของศิลปะแล้วน ามาประยุกต์ผสานใช้กับศิลปะทางด้านอุตสาหกรรมให้เกิดความกลมกลืน 
  6. ราคาพอสมควร (Cost) ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นมาจ าหน่ายนั้นย่อมต้องมีข้อมูลด้าน
ผู้บริโภคและการตลาดที่ได้ค้นคว้าและส ารวจแล้ว ผลิตภัณฑ์ย่อมจะต้องมีการก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่
จะใช้ว่าเป็นคนกลุ่มเป้าหมายที่จะใช้ว่าเป็นคนกลุ่มใด อาชีพฐานะเป็นอย่างไร มีความต้องการใช้
สินค้าหรือผลิตภัณฑ์นี้เพียงใด นักออกแบบก็จะเป็นผู้ก าหนดแบบผลิตภัณฑ์ ประมาณราคาขายให้มี
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายที่จะซื้อผลิตภัณฑ์ ควรมีราคาที่เหมาะสมกับผู้ซื้อขึ้นอยู่กับการเลือกใช้ชนิด 
หรือเกรดของวัสดุและการเลือกวิธีการผลิตที่ง่าย รวดเร็ว เหมาะสม 
  7. การซ่อมแซมง่าย (Ease of Maintenance) หลักการนี้ต้องใช้กับผลิตภัณฑ์ 
เครื่องจักรกล เครื่องยนต์ เครื่องใช้ไฟฟ้าต่างๆ ที่มีกลไกภายในซับซ้อน อะไหล่บางชิ้นย่อมต้องมีการ
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เสื่อมสภาพไปตามอายุ การใช้งานหรือการใช้งานในทางที่ผิด นักออกแบบย่อมที่จะต้องศึกษาถึง
ต าแหน่งในการจัดวางกลไกแต่ละชิ้น ตลอดจนน๊อตสกรู เพ่ือที่จะได้ออกแบบส่วนของฝาครอบบริเวณ
ต่างๆ ให้สะดวกในการถอดซ่อมแซมหรือเปลี่ยนอะไหล่งาย 
  8. วัสดุและวิธีผลิต (Materials and Production) ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตด้วยวัสดุ
สังเคราะห์มีกรรมวิธีเลือกใช้วัสดุ และวิธีการผลิตหลายรูปแบบ แต่ละแบบวิธีการผลิตวิธีใดเหมาะสม
ที่สุด เพ่ือลดต้นทุน ระยะเวลาการท างานสั้นลง 
  9. การขนส่ง (Transportation) นักออกแบบผลิตภัณฑ์ควรค านึงถึงการประหยัดค่า

ขนส่งความสะดวกระยะการขนส่ง ใกล้-ไกล ควรท าบรรจุภัณฑ์หรือการบรรจุหีบห่อ เพ่ือป้องกัน

ผลิตภัณฑ์ไม่ให้เกิดความช ารุดเสียหาย (ธีรชัย  สุขสด. 2544 : 88-92) (ผลิตภัณฑ์เครื่องหนังกระเป๋า) 
 

ประวัติควำมเป็นมำและกำรผลิตผ้ำบำติก 

 ความเป็นมาและความส าคัญของผ้าบาติก คือ ผาบาติกเปนชื่อเรียกผาชนิดหนึ่งที่มีแหลงผ

ลิตในหลายจังหวัดทั่วทุกภูมิภาคของประเทศไทยและไดรับความนิยมกันโดยทั่วไปในหลากหลาย

รูปแบบของผลิตภัณฑ์ของใช้ต่างๆ เชน เสื้อผา เครื่องแตงกาย ของใช้ ของที่ระลึก ตลอดจนของตกแต

งบาน ในวิธีการผลิตผาบาติก เริ่มตนจากการออกแบบและก าหนดลวดลาย พิมพเทียนด้วยบล๊อค

พิมพ์ เช่น บล็อกไม้หรือบล็อกโลหะหรือการเขียนเทียนด้วยจันติ้งตลอดจนการปาดเทียนด้วยพู่กัน

แปรง และตามด้วยการแตงแตมสีสันด้วยวิธีการระบายสีหรือการยอมสี จะใช้เป็นสีจากวัสดุธรรมชาติ

เหมือนในอดีตหรือสีย้อมบาติกโดยเฉพาะที่มีขายกันโดยทั่วไปก็ได้ แต่ที่นิยมกันมากในปัจจุบันด้วย

กระแสการดูแลรักษาสุขภาพและแนวโน้มการรักษ์สิ่งแวดล้อมท าให้การใช้สีย้อมจากวัสดุธรรมชาติ

กลับมานิยมอีกครั้งและมีเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่เกิดขึ้นมากมายที่มาสนับสนุนการท าผ้าบาติก 

ในเทคนิควิธีการผลิตผาบาติกจึงมีลักษณะเปนไดทั้งงานศิลปะสร้างสรรค์และงานฝีมือหรืองาน

หัตถกรรม ผาบาติกในแตละผืนมีรายละเอียดที่แตกตางกันออกไป ถึงแม้จะใชแมพิมพอันเดียวกันหรือ

มีผู้ผลิตคนเดียวกันก็ตาม ท าใหผาบาติกมีความแตกตางจากผาพิมพลายในลักษณะอ่ืนทั่วไป ถือได้ว่า

ลวดลายผ้าบาติกเปนความสวยงามที่มีเสนหของผืนผาบาติกเป็นประการส าคัญ สิ่งส าคัญท่ีเป็นคุณคา

ของผาบาติกซึ่งผานกระบวนการจัดเตรียมผืนผา การจัดเตรียมน้ าเทียน การเขียนเทียนด้วยจันติ้ง 

แปรง พู่กัน หรือการพิมพเทียนด้วยบล๊อคบาติก การแตมสีสันหรือการยอมสี  การลอกเทียนออก

จากผาตลอดจนการตกแตงผาผ้าส าเร็จ  เปนเทคนิควิธีการผลิตที่ผานกระบวนการหลากหลายขั้นตอน  

ซึ่ง เปนผลงานที่มีคุณค่าและมีเอกลักษณเปนที่ไดรับความนิยมโดยทั่วไปในวงการสิ่งทอ  (ตะวันและ

รวิเทพ, 2562: 592) 
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ประวัติของผ้ำบำติก 

1. แหล่งก าเนิดของบาติก 
 บาติก มีประวัติความเป็นมาที่เก่าแก่ประมาณ 2,000 กว่าปีมาแล้ว ส่วนแหล่งก าเนิด

มาจากไหนยังไม่เป็นข้อยุติ เพราะเนื้อของผ้าที่ค้นพบมีความผูกร่อนจนยากจะพิสูจน์ในเรื่องของเวลา
ที่แน่นอนได้ นักวิชาการหลายคนเชื่อว่า อียิปต์เป็นต้นก าเนิด เนื่องจากมีการค้นพบหลักฐานเป็นผ้า
บาติกสมัยไบเซนไทน์ แต่กระนั้นก็ตามยังมีการสันนิษฐาน ข้อหนึ่งที่อ้างให้เห็นเด่นชัดที่ว่า ผ้าบาติกมี
ต้นตอมาจากเอเชียและแผ่ขยายเข้าไปในประเทศมาเลเซีย โดยมีตัวอย่างแบบพิมพ์บาติกในสมัย
ศตวรรษที่ 8 ซึ่งอาจเป็นฝีมือของศิลปินชาวจีน แบบพิมพ์นี้ถูกเก็บไว้ในพิพิธภัณฑ์นารา (Nara) 
ประเทศญี่ปุ่น นอกจากนั้นยังมีอีกกลุ่มหนึ่งซึ่งประกอบด้วยนักวิชาการชาวยุโรป กลุ่มนี้เชื่ อไปอีกทาง
หนึ่งว่า ผ้าบาติกเริ่มมีในอินเดียก่อนแห่งใด จากนั้นจึงแพร่เข้าไปในอินโดนีเซีย  แต่อย่างไรก็ตามชาว
อินโดนีเซียส่วนใหญ่ยืนยันว่า ศัพท์เฉพาะ ขั้นตอน สี รวมทั้งขี้ผึ้งที่ใช้เขียนลายเป็นของอินโดนีเซียซึ่ง
ไม่เคยมีในประเทศอินเดียมาก่อน ถึงจะมีการค้นพบผ้าบาติกในที่ต่างกัน แต่ผ้าบาติกของอินโดนีเซีย
น่าจะเกิดจากประเทศอินโดนีเซียเอง เพราะมีเอกลักษณ์ท่ีไม่เหมือนกับบาติกของชาติอ่ืนๆ และยังมีผู้
ยืนยันระบุอีกว่า การท าผ้าโสร่งบาติกมีต้นก าเนิดมาจากอินโดนีเซียอย่างแน่นอนเนื่องจากเหตุผล
ดังกล่าว(จิตรกรรมบาติก, 2562:43-44) 

2. บาติกในอินโดนีเซีย 
 บาติกในอินโดนีเซียในระยะแรก เชื่อว่ามีการท ากันเฉพาะในหมู่ชนชั้นสูง หรือท า

เฉพาะในพระราชวัง แต่ก็มีผู้ให้ความเห็นขัดแย้งว่า น่าจะเป็นศิลปะพ้ืนบ้านที่ใช้กันทั่วไปเป็นสามัญ 
เนื่องจากผู้ท าผ้าบาติกมักจะเป็นผู้หญิง และท าหลังว่างจากการท านา ดังที่ นันทา โรจนอุดมศาสตร์ 
(2536, หน้า 4 - 6) ได้กล่าวว่า ในคริสต์ศตวรรษที่ 12 ประชาชน ชวาได้ปรับปรุงวิธีการท าผ้าบาติก 
แต่ทั้งนี้ก็วิวัฒนาการมาจากความรู้ดั้งเดิมในคริสต์ศตวรรษที่ 13 การท าผ้าบาติกผูกขาด โดยสุลต่าน 
โดยมีสตรีในราชส านักเป็นผู้ผลิต ผ้าบาติกในยุคนี้เรียกว่า “คราทอน” (Kraton) เป็นผ้าบาติกที่เขียน
ด้วยมือ (Batik Tulis) แต่เมื่อผ้าบาติกได้รับความนิยมมาก การท าผ้าบาติกได้แพร่หลายไปสู่ประชาชน 
ผ้าบาติกในระยะแรกมีเพียงสีครามและสีขาวในศตวรรษที่ 17 ได้มีการค้นพบสีอ่ืนๆ อีกเช่น สีแดง สี
น้ าตาล สีเหลือง สีต่างๆ เหล่านี้ ได้มาจากพืชทั้งสิ้น ต่อมาก็รู้จักผสมสี ท าให้ได้สีต่างๆ ออกมามากขึ้น 
และในช่วงปลายศตวรรษที่ 17 ได้มีการสั่งผ้าลินิน สีขาวจากต่างประเทศเข้ามา นับเป็นความก้าวหน้า
ในการท าผ้าบาติกอีกก้าวหนึ่งโดยเฉพาะเทคนิคการระบายสีผ้าบาติก เพราะเริ่มมีการใช้สีเคมี ในการ
ย้อม ซึ่งสามารถท าให้ผลิตผ้าบาติกได้จ านวนมากขึ้น และได้พัฒนาระบบธุรกิจผ้าบาติกจนกลายเป็น
สินค้าออก โดยมีประเทศฮอลแลนต์เป็นประเทศแรกที่น าเข้าผ้าบาติกจากอินโดนีเซีย และกลายเป็น
สินค้าเข้าที่ส าคัญของฮอลแลนด์ชนิดหนึ่ง ในระยะต่อมาผ้าบาติกได้แพร่หลายเข้าไปสู่ ประเทศ
ใกล้เคียงอ่ืนๆ โดยเข้าไปในเยอรมนีในราวต้นคริสต์ศตวรรษที่ 1900 ผ้าบาติกถูกน าไปตัดเย็บเป็นชุด
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แฟชั่นของคนชั้นสูงของสตรี และนอกจากนั้นยัง นิยมน าผ้าไปท าเครื่องใช้ชนิดอ่ืน เช่น ผ้าม่าน เป็น
ต้น จากนั้นชาวเยอรมันได้พัฒนาดินสอเขียนเทียนขึ้นจากแก้ว โลหะ และความร้อนจากกระแสไฟฟ้า 
ดินสอนี้สามารถปรับแต่งการไหลของเทียนให้มีเส้นหนาหรือบางได้ ตามความต้องการ จนงานผ้า
บาติกได้แพร่หลายไปท่ัวยุโรปจนเป็นสินค้าส่งออก 

 ปี ค.ศ. 1830 ชาวยุโรปได้เลียนแบบผ้าบาติกของชวา และส่งมาจ าหน่ายที่เกาะชวา 
ปี ค.ศ. 1940 ชาวอังกฤษได้พยายามเลียนแบบให้ดียิ่งขึ้น เพ่ือส่งมาจ าหน่ายในเกาะชวาเช่นเดียวกัน 
ช่วงคริสต์ศตวรรษที่ 19 เป็นต้นมา มีการท าเครื่องมือการพิมพ์ผ้าบาติก โดยท าแม่พิมพ์โลหะทองแดง 
ซึ่งเรียกว่า “จั๊บ” (Cap) สามารถผลิตผ้าบาติกได้เร็ว ต้นทุนถูก แทนผ้าบาติกลายเขียนดั้งเดิม การท า
ผ้าบาติกด้วยแม่พิมพ์เกิดผลิตภัณฑ์ พ้ืนเมืองเป็นอุตสาหกรรมในครัวเรือน ประชาชนเริ่มท าผ้าบาติก
เป็นอาชีพมากขึ้น การผลิตผ้าบาติกจากเดิมที่เคยใช้ฝีมือสตรีแต่เพียงฝ่ายเดียว เริ่มมีผู้ชายเข้ามาช่วย
ในกระบวนการผลิต โดยเฉพาะการพิมพ์เทียนและการย้อมสี ส่วนการแต้มสีลวดลายยังใช้ฝีมื อสตรี
เช่นเดิม บาติกที่เขียนด้วยมือถือว่าเป็นบาติกชั้นสูง มีราคาแพง เนื่องจากมีกรรมวิธี ที่ต้องใช้ทักษะ
ฝีมือมาก มีความประณีต และมีลวดลายไม่ซ้ ากัน ด้วยเหตุนี้จึงท าให้เกิดการเลียนแบบผ้าบาติกด้วย
วิธีการ พิมพ์ลายแบบซิลค์สกรีน ซึ่งดูคล้ายกับผ้าบาติกของแท้ ราคาถูกกว่า  

 การใช้ผ้าบาติกนิยมใช้กันอย่างกว้างขวางทั้งบุรุษ สตรี เด็ก จนกลายเป็นเครื่องแต่ง
กายประจ าชาติ แม้กระท่ังเครื่องแบบนักเรียนของคนยุคต่อมา การแต่งกายของชาวอินโดนีเซีย มีการ
แบ่งเป็นประเภท ดังนี้ 

 2.1 โสร่ง (Sarung) เป็นผ้าที่ใช้นั่งโดยการพันรอบตัว  
 2.2 สลินดัง (Salendang) หมายถึง ผ้าซึ่งนิยมใช้ในการนุ่งทับกางเกงของบุรุษหรือ

เรียกว่า “ผ้าทับ” 
 2.3 อุเด็ง (Udeng) หรือ ผ้าที่ใช้ส าหรับคลุมศีรษะ โดยทั่วไปมักจะเป็นรูปสี่เหลี่ยม

จตุรัส ผ้าชนิดนี้สุภาพบุรุษใช้ส าหรับโพกศีรษะจะเรียกว่า “ซุรบาน” ส าหรับสตรีจะใช้ทั้งคลุมศีรษะ
และปิดหน้าอกเรียกว่า “คิมเป็น” 

 ปัจจุบันอินโดนีเซียได้มีการส่งเสริมให้มีการผลิตผ้าบาติกในระบบอุตสาหกรรม โดย
ผนวกเอาเทคนิคการท าผ้าบาติกแบบดั้งเดิมซึ่งเขียนเทียนด้วยเครื่องมือที่เรียกว่า “จันติ้ง” (Tjanting) 
ผสม กับกระบวนการพิมพ์เทียนด้วย แม่พิมพ์ที่ท าด้วยโลหะทองแดง (Cap, Print Block) รัฐบาล
อินโดนีเซียได้วางนโยบายในการค้นคว้าปรับปรุงอุตสาหกรรมผ้าบาติก โดยตั้งเป็นหน่วยงานที่เรียกว่า 
“ศูนย์พัฒนาบาติกแห่งรัฐยอกยาการ์ตา (Balai Panel Itian Batik Kerajian Yogyakarta) (ประภา
พร, จิตรกรรมบาติก, 2562:45-46) 
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3. บาติกในประเทศไทย 
 บาติกเริ่มต้นเข้ามาในประเทศไทยครั้งแรกทาง 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ คือ ยะลา 

ปัตตานีและนราธิวาส คนไทยรับเทคนิคการท าผ้าบาติกที่ถือเป็นความลับที่ถ่ายทอดกันในตระกูลของ
มาเลเซีย โดยวิธีการไปเป็นลูกจ้างในโรงงานท าผ้าบาติกซึ่งเป็นญาติพ่ีน้องกัน เดิมคนไทยจะรู้จักผ้า
บาติกในลักษณะของ “ผ้าพัน หรือผ้าปาเต๊ะพัน” โดยเรียกตามวิธีนุ่ง คือ พันรอบตัว ส่วนค าว่า 
“โสร่ง” ซึ่งเป็นภาษาอินโดนีเซีย หมายถึง “ผ้านุ่ง" คนท้องถิ่นภาคใต้เรียกผ้าบาติกว่า “ผ้าปาเต๊ะหรือ
ผ้าบาเต๊ะ” คนรุ่นเก่า เรียกผ้าบาติกที่ไม่ได้ผลิตในประเทศไทยว่า “ผ้ายาวอ หรือ จาวอ" ซึ่งหมายถึง
ผ้าชวา (นันทา โรจนอุดมศาสตร์, 2536 : 46) 

 ผ้าบาติกในประเทศไทยได้ถูกพัฒนาเรื่อยมา จากการท าไว้ใช้เองมาเป็นระบบ
อุตสาหกรรมในครัวเรือน ก่อตั้งเป็นโรงงานเล็กบ้างใหญ่บ้าง ผ้าบาติกกลายเป็นสินค้าที่ขายกันใน
ท้องถิ่น และเป็นที่นิยมในนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ มีการเผยแพร่โดยกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม และถูกบรรจุอยู่ในหลักสูตรการเรียนการสอนของโรงเรียน เพาะช่างเป็นแห่งแรก ตั้งแต่
ช่วงปีพุทธศักราช 2509-2510 สถาบันการศึกษาในภาคใต้เอง เช่น วิทยาลัยครู วิทยาลัยเทคนิค 
โรงเรียนสารพัดช่าง ได้ท าการเผยแพร่ ให้ความรู้แก่ชุมชน มีการเขียนบทความ ต ารา วารสาร 
ตลอดจน เผยแพร่ความรู้ทางโทรทัศน์ และมีการสอนการท าผ้าบาติกในรายวิชาศิลปะพ้ืนบ้าน 
ปัจจุบันการเรียนการสอนบาติกมีแพร่หลายในหลายระดับ ตั้งแต่ชั้นประถม จนถึงระดับปริญญา มี
การท าผ้าบาติกในหลากหลายลักษณะมากกว่าที่เคยท ามาแต่ครั้งอดีต เช่น ท าเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องใช้
ในครัวเรือน เครื่องใช้ในส านักงาน ของที่ระลึก เป็นต้น (ประภาพร, จิตรกรรมบาติก, 2562:47) 

 

 
 

ภำพที่ 3 งำนบำติกลำยเขียนระบำยสี 
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 
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ประเภทของบำติกเพื่อกำรใช้สอย 
บาติกเพ่ือการใช้สอย เป็นบาติกที่น าผ้าหรือกระดาษที่ท าเป็นบาติกเสร็จแล้วมาท าเป็น

ผลิตภัณฑ์ สามารถแบ่งกลุ่มออกมาได้อีก 2 กลุ่ม ดังนี้ 
 1. ประเภทของผ้าบาติกเพ่ือการแต่งกาย 
ผ้าบาติกเพ่ือการแต่งกาย ประกอบไปด้วยผ้าบาติกในแบบต่างๆ และสามารถแบ่งได้เป็น 3 

กลุ่ม ดังนี้ 
 1.1 ผ้าพ้ืน ผ้าพันเป็นผ้าที่นิยมใช้กันอย่างกว้างขวางโดยเฉพาะสตรี มีชื่อเรียก

แตกต่าง กันตามการใช้สอย เช่น ผ้าพื้นที่ใช้พันร่างกายอย่างเช่นโสร่ง ผ้าพันคอ ผ้าเช็ดหน้า เป็นต้น 
 

 
 

ภำพที่ 4 งำนบำติกผ้ำเช็ดหน้ำและผ้ำพันคอ  
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 

 

 1.2 ผ้าชิ้น เป็นผ้าบาติกที่ก าหนดขนาดความกว้างความยาวของแต่ละชิ้นเอาไว้แล้ว 
เพ่ือน าไปใช้ตัดเย็บเป็นชุดที่ประกอบด้วยเสื้อ กระโปรง กางเกง ทั้งของบุรุษและสตรี 

 

 
 

ภำพที่ 5 งำนบำติกผ้ำชิ้น 
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (สุรศักดิ์ ศิริโวหำร, 2563) 

 

 1.3 ผ้าส าเร็จ เป็นเสื้อที่ส าเร็จมาแล้วน ามาท าบาติกภายหลัง เช่น เสื้อยืดคอกลม 
(T-Shirt) เป็นต้น 

2. ประเภทของบาติกเพ่ือการตกแต่ง 
 ผ้าบาติกเพ่ือการตกแต่งเป็นบาติกที่ท าขึ้นเพ่ือการตกแต่งบ้าน หรือน ามาตกแต่งของ

ใช้ อาจเรียก อีกอย่างหนึ่งว่า บาติกเคหะภัณฑ์ สามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้ 
  2.1 บาติกท่ีท าจากผ้า เช่น ผ้าปูโต๊ะ ผ้าคลุมตู้เย็น ผ้าม่าน ผ้าปูเตียง ผ้าห่ม เป็นต้น 
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  2.2 บาติกที่ท าจากกระดาษสา มักท าเป็นของใช้หรือของที่ระลึก เช่น โคมไฟ พัด  
โมบาย กระดาษห่อของขวัญ กรอบรูป ปกสมุดบันทึก เป็นต้น (ประภาพร, จิตรกรรมบาติก, 2562:48) 
  เทคนิคของกำรท ำบำติก 

การท าบาติก มีวิธีการที่เป็นหลักการใหญ่ๆ คือการใช้เทียนกั้นสีหรือปิดสีเพ่ือไม่ให้สีติดลงใน
ส่วนที่ใช้เทียนกั้นนั้น แต่เทคนิคดังกล่าวมีการแยกย่อยออกไปอีกตามลักษณะของการใช้เทียนรวมถึง
การย้อม ดังนี้ 

1. บาติกลายเขียนระบายสี 
 การเขียนเทียนลงบนผ้าด้วยจันติ้งให้เป็นลวดลายที่อาจเป็นรูปทรง ต่างๆ ประกอบ

กันข้ึน แล้วระบายสีอย่างประณีตด้วยพู่กัน บาติกเทคนิคนี้ต้องใช้ทักษะฝีมือมาก แต่ก็ได้รับความนิยม
สูงในประเทศไทย เนื่องจากหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนท าการเผยแพร่อย่างกว้างขวาง อีกท้ังวัสดุ
อุปกรณ์หาซื้อได้ง่าย ลักษณะของผลงานแลดูสดใสสวยงามด้วยลวดลายที่ไม่ซ้ ากันและมีความวิจิตร
บรรจง 
 

 
 

ภำพที่ 6 ลักษณะของบำติกลำยเขียนระบำยสี  
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 

 

2. บาติกลายเขียนย้อมสี 
 บาติกลายเขียนย้อมสี มีวิธีท าที่ส าคัญ คือ การเขียนเทียนลงบนผ้าด้วยจันติ้งหรือ

พู่กันให้เป็นลวดลาย จากนั้นจึงน าไปย้อมสี โดยวิธีจุ่มลงในอ่างย้อมที่ผสมสีไว้แล้วในปริมาณที่
เหมาะสม ต่อการย้อมผ้าได้ทั้งผืน การเขียนเทียนและการย้อมสียังสามารถท าซ้ าไปมาได้ หลายๆ ครั้ง
เพ่ือเก็บสีให้ได้หลายๆ สีโดยจะล าดับการย้อมสีจากน้ าหนักสีอ่อน ไปหาสีเข้มกว่า เช่น เริ่มจากสี
เหลือง แล้วย้อมสีส้ม สีแดง และสุดท้ายเป็นสีม่วง เป็นต้น 
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ภำพที่ 7 ลักษณะของบำติกลำยเขียนด้วยพู่กันย้อมสี 
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (สุรศักดิ์ ศิริโวหำร, 2563) 

 

3. บาติกลายพิมพ์ 
 บาติกลายพิมพ์ เป็นการใช้แม่พิมพ์ที่ท าจากโลหะ ไม้ หรือเชือก ชุบเทียนแล้วพิมพ์

เทียนลงบนผ้า การพิมพ์จะต้องมีโต๊ะพิมพ์โดยเฉพาะที่ปูรองพ้ืนด้วยขี้เลื่อยและกาบกล้วย เพ่ือให้
เทียนที่กดลายลงบนผ้านั้นแห้งเร็ว ไม่ซึมเยิ้มจนไม่เป็นเส้นลาย เพราะกาบกล้วยมีความเย็นและมี
ความนุ่ม (โกศล พิณกุล, 2545, หน้า 86) จากนั้นจึงน าไปย้อมสีหรือระบายสี ผลงานที่ได้จะมีลักษณะ
ลวดลายในแต่ละแม่ลายซ้ าๆ กันตามแม่พิมพ์นั้น แม่พิมพ์ที่น ามาใช้มีทั้งแบบ ส าเร็จรูปที่มีผู้ผลิตขาย 
โดยเฉพาะแม่พิมพ์โลหะของอินโดนีเซีย มาเลเซียที่ท าจากทองแดงและสังกะสี หรือไม่ก็อาจเป็น 
แม่พิมพ์ที่ท าขึ้นเองเพ่ือให้ได้ลวดลายแตกต่างจากผู้อ่ืน แม่พิมพ์ประเภทนี้จะท าขึ้นอย่างง่ายๆ และท า
จากวัสดุที่มีอยู่ทั่วไป เช่น แผ่นไม้ เชือก กระดาษ แผ่นอะคริลิก เป็นต้น (ประภาพร, จิตรกรรมบาติก, 
2562:50-52) 

 

 
 

ภำพที่ 8 ลักษณะของบำติกลำยพิมพ์จำกสีย้อมธรรมชำติ 
แหล่งที่มำ: ตะวันและรวิเทพ (2562:595-596) 
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อุปกรณ์และวัสดุในกำรท ำบำติก 
 อุปกรณแ์ละวัสดุของการท าบาติกสามารถจัดกลุ่มอุปกรณ์และวัสดุออกเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้ 
1. อุปกรณ์ในการท าบาติกอุปกรณ์ในการท าบาติกเป็นอุปกรณ์ถาวร ที่สามารถหมุนเวียน

กลับมาใช้ได้อีก มีความคงทนแต่จะใช้งานไปได้สักระยะตามอายุการใช้งานของอุปกรณ์แต่ละอย่าง มี
รายละเอียดดังนี้ 

  1.1 เครื่องมือเขียนเทียนและพิมพ์เทียน 
 (1) จันติ้ง (Tjanting) เป็นอุปกรณ์ที่มีความส าคัญในการท าบาติก โดยเฉพาะบาติก

เทคนิคลาย เขียนย้อมสี และเทคนิคลายเขียนระบายสี จันติ้ง จะมีส่วนที่เป็นกระเปาะบรรจุเทียนท า
มาจากทองเหลือง และใช้ในการ ตักน้ าเทียนเพ่ือเขียนหรือเดินเส้นเทียนลงบนผืนผ้าตามรูปแบบที่
ต้องการ จันติ้งส าหรับเขียนเทียนมีหลายรูปแบบแตกต่างกันไป เช่น แบบรองเท้า แบบหยดน้ า แบบ
หัวนก แบบยาวรี แบบกลม แบบกรวย หรือทรงกระบอกส่วนประกอบที่ส าคัญของจันติ้ง มีอยู่ 3 ส่วน 
คือ 

ส่วนที่ 1 ด้ามจับ (Handle) ส่วนใหญ่จะท าด้วยไม้กลึงกลม เพ่ือป้องกันความร้อน  
ส่วนที่ 2 ถ้วย (Cup) ส าหรับตักเก็บน้ าเทียนในการเขียนเส้นเทียน 
ส่วนที่ 3 ปลายท่อหรือพวย (Nip) ส าหรับให้น้ าเทียนไหลออก ปลายท่อที่ใช้ในการเขียนเส้น

เทียน จะมีขนาดที่แตกต่างกันเพ่ือให้ได้ลวดลายและขนาดของเส้นเทียนที่แตกต่างกัน มีอยู่ 4 ขนาด 
ได้แก่ 

เบอร์ SS (Super Small Size) เป็นจันติ้งเขียนเทียนที่มีลักษณะเล็กพิเศษ เหมาะกับงานที่
ต้องการรายละเอียดของเส้นเทียนที่ประณีต แต่จะมีปัญหาการอุดตันได้ง่ายมาก  

เบอร์ S (Small Size) เป็นจันติ้งที่มีปลายท่อเล็ก เส้นเทียนจะมีขนาดเล็กเหมาะกับงานที่
ต้องการความประณีตแต่จะมีปัญหาการอุดตันได้ง่าย 

เบอร์ M (Middle Size) เป็นจันติ้งที่มีปลายท่อไม่ใหญ่เกินไปมีขนาดพอดี เส้นเทียนจะไม่
ใหญ่ หรือเล็กจนเกินไป ควบคุมได้ง่าย 

เบอร์ L (Large Size) เป็นจันติ้งที่มีปลายท่อใหญ่ ขนาดของเส้นเทียนจะโต น้ าเทียนจะไหล
ออกเร็ว เหมาะส าหรับใช้กับผ้าเนื้อหนา 

จันติ้งทั่วไปจะมีปลายท่อเพียงทางเดียว แต่มีจันติ้งของอินโดนีเซียบางชนิด อาจจะมีปลายท่อ 
3-4 ท่อ เพ่ือที่จะสามารถเดินเส้นเทียนได้หลายๆ เส้นพร้อมกัน เป็นการสร้างลวดลายได้รวดเร็ว
หลากหลายยิ่งขึ้น (ธวัชชัย ทุมทอง, 2545 : 40) 
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ภำพที่ 9 จันติ้งขนำดต่ำงๆ  
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 

 

 (2) แปรงหรือพู่กันเป็นอุปกรณ์ที่สามารถน ามาเขียนเทียนได้อีกแบบหนึ่ง แต่ต้องเป็นแปรง
หรือพู่กันที่มีขนเป็นวัสดุจากธรรมชาติ การใช้อุปกรณ์นี้ ผู้ท ามีวัตถุประสงค์ให้เส้นเทียนมีลักษณะ
พิเศษแตกต่างจากอุปกรณ์ อื่นๆ เช่น รอยเส้นที่หนาและใหญ่ หรือเส้นหยาบๆ แตกๆ ตามลักษณะ
ของขนแปรง หรือไม่ก็อาจตัดส่วนตรงกลางของแปรงให้มีช่องว่าง เพ่ือให้เส้นเทียนมีลักษณะเป็นเส้นคู่ 

(3) แม่พิมพ์เทียน แม่พิมพ์เทียนที่ใช้ในการท าบาติกมีอยู่ด้วยกัน 2 กลุ่ม ดังนี้ 
กลุ่มที่ 1 จั๊บ (Cap) จับเป็นภาษาอินโดนีเซีย ใช้เรียกแม่พิมพ์เทียนโลหะ มักท าด้วยทองแดง 

ทองเหลือง และสังกะสีที่มาจากกระป๋องนม แม่พิมพ์ที่ท าขึ้นจากทองแดง เป็นแม่พิมพ์ที่มีคุณภาพดี 
สามารถเก็บความร้อนจากน้ าเทียนได้ดีที่สุด และสามารถแสดงรายละเอียดของลวดลายได้มากกว่า
แม่พิมพ์ชนิดอ่ืนๆ ช่างท าบาติกชาวไทยจะสั่งน าเข้ามาจากอินโดนีเซียหรือมาเลเซีย แต่แม่พิมพ์
ดังกล่าวมีราคาสูง ซึ่งโดยมากคนไทยจะใช้แม่พิมพ์ที่ท าจากกระป๋องนม ซึ่งมีราคาถูกกว่ามาก (นันทา 
โรจนอุดมศาสตร์, 2536, หน้า 57) 

 

 
 

ภำพที่ 10 จั๊บ (Cap) แม่พิมพ์เทียนโลหะทองแดงและทองเหลือง  
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 
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กลุ่มที่ 2 กลุ่มแม่พิมพ์เทียนชนิดที่ท าด้วยวัสดุที่หาได้ง่าย เช่น เชือกปอ เชือกป่าน แผ่นไม้ 
แผ่นสังกะสี หรือแผ่นอะคริลิกหนา สิ่งเหล่านี้อาจน ามาตัด เจาะ ตัด หรือขดให้เป็นลวดลายที่มี
ลักษณะ เฉพาะตามการออกแบบของนักออกแบบมักมีรูปทรงที่ไม่ซับซ้อนมาก เช่น รูปดอกไม้ใบไม้
ดวงดาว หรือรูปอิสระ เป็นต้น วัสดุต่างๆ ประกอบกันขึ้นด้วยการใช้ตะปูเข็มตอกยึด (ประภาพร ศุภ
ตรัยวรพงศ์. 2562 : 56) 
 

 
 

ภำพที่ 11 แม่พิมพ์เทียนแบบท่ีท ำขึ้นจำกแผ่นไม้  
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 

 

 1.2 ไส้แทงหรือลวดแทง 
 เป็นอุปกรณ์ที่ใช้เพ่ือแก้ปัญหาการอุดตันของปลายท่อ ท าจากเส้นลวดขนาดเล็ก มี

ด้ามเป็นไม้กลึงกลม เส้นลวดขนาดเล็ก อาจใช้สายกีตาร์เบอร์เล็กที่สุดก็ได้เพราะมีความแข็ง เป็น
สปริงไส้แทงหรือลวดแทงจะใช้แทงเข้าไปในปลายท่อ เนื่องจากอาจจะมีเศษฝุ่นละอองอุดตันภายใน
จันติ้ง ท าให้น้ าเทียนไหลไม่สม่ าเสมอ ในการแทงต้องท าขณะที่จันติ้งยังร้อนอยู่ เพ่ือให้การไหลของน้ า
เทียนสะดวกข้ึน 

 1.3 กระชอนสแตนเลส 
 เทียนบาติกเมื่อใช้นาน ๆ ไปจะมีตะกอนสะสมอยู่มาก ซึ่งจะเป็นอุปสรรคกับการ

เขียนเทียน เพราะ ตะกอนดังกล่าวจะไปอุดตันท่อหรือพวยของจันติ้งได้ ดังนั้นจึงต้องมีการกรองเทียน
โดยใช้กระชอนสแตนเลส กรองเทียน เอาตะกอนแยกตะกอนนั้นออกไป กระชอนที่เลือกมาใช้กรอง
เทียนควรเป็นชนิดกระชอนที่ใช้ลวดเส้นเล็กๆ สานกันแบบ 

 1.4 ชุดต้มเทียน ชุดต้มเทียนประกอบด้วยอุปกรณ์ ดังนี้ 
 (1) เตาส าหรับต้มเทียน ที่เหมาะสมที่สุด คือ เตาไฟฟ้าเพราะสามารถปรับอุณหภูมิ

สูงต่ าได้ สามารถควบคุมอุณหภูมิความร้อนของน้ าเทียนได้ดีและมีความปลอดภัยสูง หากไม่มีเตา
ไฟฟ้าสามารถใช้เตาแก๊สแบบ ปี๊คนิคได้ แต่ต้องระมัดระวังเป็นพิเศษเพราะเทียนอาจถูกเปลวไฟท าให้
เกิดอันตรายได้ 
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 (2) ภาชนะต้มเทียน ภาชนะส าหรับต้มเทียนต้องเป็นภาชนะประเภทโลหะที่เก็บ
ความร้อนได้ดี เช่น อะลูมิเนียม สแตนเลส เหล็ก ทองเหลือง หรือภาชนะเคลือบก็ได้ ขนาดและ
ลักษณะควรให้เหมาะสม คือ เป็นภาชนะ ปากกว้างก้นลึก สามารถใช้จันติ้งจุ่มตักน้ าเทียนได้สะดวก 
ปริมาณน้ าเทียนที่ต้มไว้ในภาชนะควรจะมี ประมาณมากกว่าครึ่ งหนึ่งของภาชนะ เพ่ือสะดวกในการ
ตักและการรักษาอุณหภูมิให้มีความร้อนสม่ าเสมอ(ประภาพร ศุภตรัยวรพงศ์. 2562 : 57) 

 

 
 

ภำพที่ 12 ชุดต้มละลำยเทียน  
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 

 

 1.5 กรอบไม้ 
 กรอบไม้ มีความจ าเป็นในขั้นตอนการเขียนเทียนและระบายสี ใช้ส าหรับยึดซึ่งผ้าให้

ตึง และท าให้ ผ้าสูงลอยขึ้นจากพ้ืนสะดวกต่อการปฏิบัติการดังกล่าว ขนาดของกรอบไม้ขึ้นอยู่กับ
ขนาดของผ้าและรูปแบบที่ต้องการจะเขียนโดยกรอบไม้ต้องได้ขนาดที่ใหญ่กว่าผ้าหรือขนาดลวดลาย
ด้านละประมาณ 10 ซ.ม. ไม้ที่น ามาใช้ท ากรอบควรเป็น ไม่เนื้ออ่อน อาจเป็นไม้ระแนง หรือไม่ที่มี
ลักษณะแบน ขนาดหน้าไม้ประมาณ ½  x 1 นิ้ว หรือ 1 x 1 นิ้ว หรือ 1 x 2 นิ้ว อย่างใดอย่างหนึ่ง 
การท ากรอบไม้ซึ่งผ้า มีวิธีท าอยู่ 2 แบบ ดังนี้ 

(1) น าไม้มาประกอบกันขึ้นเป็น 4 เหลี่ยม เข้ามุมแล้วตอกด้วยตะปูให้แข็งแรง 
(2) ใช้ไม้ 4 ท่อน ขนาดหน้าไม้เท่ากัน แล้วท าการบากไม้ทุกทอ่นเป็นร่องช่วงละ 

ประมาณ 10 ซ.ม.เวลาจะใช้ให้น าไม้มาประกบเข้าล็อคตรงร่องบากให้ตรงกัน สะดวกต่อการปรับ
ขนาดของงาน 
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ภำพที่ 13 กรอบไม้ขึงผ้ำแบบต่ำงๆ  
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 

 

 1.6 ขาเหล็กหรือที่รองรับกรอบไม้ 
 ขาเหล็ก ใช้ส าหรับตั้งรองรับกรอบไม้ขึงผ้าบาติก เพ่ือสะดวกในการปฏิบัติงานใน

หลายขั้นตอน ขาเหล็กจะมี 4 ขา ถ้าใช้แบบที่แยกส่วนกันได้จะสะดวกในการจัดเก็บเคลื่อนที่ได้ง่าย 
และสามารถปรับขนาดเพ่ือรองรับกับขนาด ของกรอบไม้ได้อีกด้วย แต่อย่างไรก็ตามขาเหล็กสามารถ
ออกแบบเป็นแบบถาวร หรือประยุกต์ใช้กับโต๊ะทั่วไปที่มีอยู่แล้วก็ได้ 
 

 
 

ภำพที่ 14 ขำเหล็กหรือที่รองรับกรอบไม้  
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 

 

 1.7 โต๊ะพิมพ์เทียน 
 โต๊ะพิมพ์เทียน เป็นอุปกรณ์ที่จ าเป็นส าหรับพิมพ์เทียน เพราะจะเป็นส่วนรองรับวัสดุ

อ่ืนๆ ที่เกี่ยวกับการพิมพ์โดยเฉพาะ เช่น กระบะหรือตะกร้าที่บรรจุขี้เลื่อย กาบกล้วย และผืนผ้า 
ลักษณะของโต๊ะพิมพ์เทียนนี้ ควรจะมีส่วนของหน้าโต๊ะที่เรียบ แข็งแรง และกว้างพอสมควร เพ่ือ
ความสะดวกในการพิมพ์เทียน 
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ภำพที่ 15 โต๊ะพิมพ์เทียน  
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 

 

 1.8 ราวตากผ้า 
 ราวส าหรับตากผ้าบาติกมีความจ าเป็นอย่างยิ่งในทุกๆ เทคนิคของบาติก เพราะใน

ขั้นตอน กระบวนการการท าจะประกอบด้วยการตากผ้าทั้งในขั้นตอนการตากหลังการซักเอาสาร
เคลือบผ้าออก และการตากผ้า หลังจากการซักท าความสะอาดในขั้นตอนท้ายสุด ราวตากผ้าจะท า
ขึ้นมาเฉพาะ การประกอบกันของราวผ้า สามารถท าได้หลายลักษณะ อาจขึ้นอยู่กับขนาดของพ้ืนที่ 
เพราะราวตากผ้านี้จะตั้งไว้ในที่ร่มภายในอาคาร หรือที่โล่งที่แดดส่องไม่ถึงก็ได้ 
 

 
 

ภำพที่ 16 รำวตำกผ้ำบำติก  
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 

 

 1.9 ชุดอุปกรณ์ระบายสี 
 ชุดอุปกรณ์ระบายสี ประกอบด้วยอุปกรณ์หลายอย่าง ทั้งนี้ 
 (1) พู่กันและแปรงส าหรับระบายสี อาจมีทั้งพู่กันแบบกลมและแบบแบน และเป็น

ชนิดที่ใช้ส าหรับระบายสีน้ าโดยเฉพาะ เพราะจะสามารถอุ้มน้ าได้ดี พู่กันสีน้ าในท้องตลาดทั่วไป       
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มีอยู่หลายลักษณะและหลายยี่ห้อ ถ้าคุณภาพดีจะมีราคาสูงมาก อย่างไรก็ตามการใช้อุปกรณ์ในราคา
เหมาะสม และหมั่นฝึกฝนให้เกิดทักษะฝีมือน่าจะเป็นทางเลือกท่ีดีที่สุด 

 (2) ภาชนะบรรจุสี ใช้ภาชนะที่เป็นพลาสติกเหลือใช้จากการใช้งานอย่างอ่ืนหรือจะ
ใช้กระปุกสีขาวใสมีฝาเกลียวหมุนปิดได้แน่น ขนาดบรรจุตามการใช้งานมากหรือน้อย การใช้ภาชนะ
บรรจุสีแบบมีฝาปิดเมื่อใช้สีเสร็จแล้ว ต้องปิดฝาให้แน่นเพ่ือยืดอายุการใช้งาน  

 (3) ตะกร้าพลาสติก ใช้ตะกร้าพลาสติกส าหรับใส่ภาชนะบรรจุสีหลายสี เพ่ือสะดวก
ต่อการใช้งานในการระบายสี ควรเลือกชนิดที่มีน้ าหนักเบา ขนาดความสูงเหมาะสมกับขนาดของ
ภาชนะบรรจุสี ขนาดความกว้างยาวก็เช่นกันควรเหมาะสมตามจ านวนของภาชนะบรรจุสี หรือตาม
ความสะดวกของผู้ใช้งาน 
 

 
 

ภำพที่ 17 ชุดอุปกรณ์ระบำยสี  
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 

 

 1.10 ชุดอุปกรณ์เคลือบน้ ายากันสีตก 
 การเคลือบน้ ายามีวิธีการอยู่หลายแบบแล้วแต่ความเหมาะสม โดยทั่วไปจะพิจารณา

จากขนาดของผ้าว่าจะเหมาะสมกับการเคลือบแบบใด เช่น ใช้แปรงทาน้ ายา การกลิ้งน้ ายาด้วยลูกกลิ้ง 
หรือการจุ่มผ้าลงในน้ ายา ชุดอุปกรณ์ส าหรับท าการเคลือบผ้าโดยรวม มีดังนี้ 

 (1) ภาชนะใส่น้ ายาเคลือบ เช่น กะละมังเล็ก ถาด หรือภาชนะอ่ืนๆ 
 (2) แปรงใช้ส าหรับทาน้ายาเคลือบในกรณีท่ีท าผ้าบาติกเป็นผืนเล็กๆ แปรงที่ใช้    

จะเป็นขนาด 1 – 2นิ้ว หรือมากกว่าก็ได้ เป็นแปรงทาสีชนิดขนแข็งทั่วไป 
 (3) ลูกกลิ้ง ใช้ส าหรับกลิ้งน้ าเคลือบในกรณีที่ผ้าบาติกมีขนาดใหญ่  
 (4) แผ่นพลาสติกใช้ปูรองพ้ืนส าหรับทาน้ ายาเคลือบ ใช้เสื้อน้ ามัน ผ้ายาง หรือแผ่น

พลาสติกหนาก็ได้ 
 (5) ถุงมือยาง ให้เพ่ือป้องกันไม่ให้น้ ายาเคลือบสัมผัสกับผิวหนัง 
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 1.11 ชุดอุปกรณ์ซักล้าง 
 ในการซักล้างของการท าผ้าบาติกจะแบ่งเป็นอุปกรณ์ 2 ชุด คือ อุปกรณ์ซักล้างน้ ายา

เคลือบ และอุปกรณ์ซักล้างหลังการต้มผ้าลอกเทียน ในแต่ละจุดให้ใช้กะละมังขนาดกลาง หรือขนาด
ใหญ่ได้ จ านวนอย่างน้อย 2 ใบ เพราะการซักจะมีการซักหลายๆน้ า และไม่ควรใช้อุปกรณ์ปนกัน 
เพราะจะท าให้สิ่งต่างๆ ที่ตกค้างกลับมาเปื้อนผ้าได้ 

 1.12 ชุดอุปกรณ์ต้มผ้าลอกเทียน 
 การต้มผ้าลอกเทียน คือการต้มเพ่ือท าความสะอาดผ้า และละลายเทียนออกจากผ้า 

ภาชนะ ที่ใช้ต้มผ้าควรเป็นกะละมังอลูมีเนียมหรือปี๊บก็ได้ จ านวน 2 ใบ ส าหรับผ้าจ านวนไม่มาก หรือ
ถ้าเป็นระบบโรงงาน อาจจะใช้กระทะขนาดใหญ่ โดยใบแรกใช้ต้มน้ าเปล่าเพ่ือละลายเทียนใบที่ 2 ต้ม
น้ าผสมโซดาแอช สบู่เหลว ผงซักฟอก อย่างใดอย่างหนึ่ง เพ่ือท าให้ผ้าสะอาดยิ่งขึ้น ในการต้มจะใช้หิน 
ถ่าน หรือเตาแก๊สก็ได้ตามความสะดวกและเหมาะสม 

 1.13 เตารีดและที่รองรีด 
 เตารีตและที่รองรีด เป็นอุปกรณ์จ าเป็นอยู่ 2 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนการรีดเพ่ือขับ

เทียนออก และขั้นตอนการรีดเพ่ือตกแต่งผ้าให้เรียบเงางาม เตารีดที่ใช้ควรเป็น เตารีดไฟฟ้าแบบ
ธรรมดาทั่วไป ส่วนที่รองรีดที่เหมาะสม ควรเป็นที่รองรีดที่มีหน้ากว้างมากเป็นพิเศษ เพราะจะสะดวก
ในการวางผ้าบาติกแบบไม่ต้องเลื่อนผ้าและกระดาษขับเทียน บ่อยๆ 

 1.14 เสื้อกันเปื้อน 
 เสื้อกันเปื้อนเป็นอุปกรณ์ที่ผู้ที่ท าผ้าบาติกใช้สวมกันเปื้อนขณะปฏิบัติ งาน เพราะ

โอกาสที่วัสดุ ต่างๆ จะกระเด็นมาเปื้อนเสื้อผ้าหรือเนื้อตัวของผู้ท ามีสูงมาก โดยเฉพาะสีและน้ าเทียน 
เสื้อกันเปื้อนในท้องตลาดมีทั้งแบบผ้า ถ้าจะให้ดีควรใช้แบบพลาสติกเพราะจะสามารถกันน้ าเทียนได้ 
แต่ถ้าเป็นแบบผ้าควรใช้แบบผ้าที่มีเนื้อหนาคมควร 

2. วัสดุในกำรท ำบำติก วัสดุในการท าบาติกเป็นวัสดุสิ้นเปลืองที่ใช้แล้วหมดไป ประกอบไป
ด้วยวัสดุต่างๆ ดังนี้ 

 2.1 เทียน 
 เทียน เป็นวัสดุส าคัญที่ใช้ส าหรับกั้นสีและปิดส่วนที่ไม่ต้องการให้ติดสี เทียนที่ใช้ท า

บาติกมีอยู่ ด้วยกัน 2 แบบ คือ แบบแรกเป็นเทียนส าเร็จรูป น ามาละลายใส่ภาชนะใช้ได้เลย มีสีขาว
ขุ่น เป็นที่เขียนจะมีความเหนียวมีราคาแพง (นภาพร โลนุชิต ,2551 หน้า 9) แบบที่ 2 เป็นเทียนได้
จากส่วนผสมระหว่าง ขี้ผึ้งแท้ (Bee Wax) และพาราฟิน (Paraา Wax) ในอัตราส่วนที่เหมาะสม 
คุณสมบัติของขี้ผึ้งจะมีความเหนียวเกาะจับผ้าได้ดี ส่วนพาราฟินจะมีความเปราะแตกหักได้ง่าย 
เหมาะกับงานบาติกที่ท าให้เกิดรอยแตกของเส้นเทียน (Crack) ในการผสมเทียนแบบมาตรฐานให้ใช้ 
ขี้ผึ้ง 40% พาราฟิน 60% (Gibbs, Janifer, 2577, p. 16) นอกจากนี้อาจมีส่วนผสมของยางสน      
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ซึ่งขึ้นอยู่กับสูตรในการผสมเพ่ือสร้างเทคนิคที่แตกต่างกัน อย่างไรก็ดี เทียนที่ใช้ในการท าบาติก
สามารถใช้ได้อีกต่อไปเรื่อยๆ โดยมากผู้ใช้มักจะเพ่ิมเติมปริมาณลงไปเมื่อน้ าเทียนลดลง 

 2.2 ผ้า 
 ผ้าที่ใช้ส าหรับท าผ้าบาติก โดยมากเป็นผ้าที่ท ามาจากใยธรรมชาติ เพราะสามารถท า

ปฏิกิริยาดูดซับ สีได้ดีและย้อมสีติด แต่ไม่ควรใช้ผ้าที่มีเนื้อหนาจนเกินไป เพราะน้ าเทียนจะซึมผ่านได้
ยากท าให้มีปัญหาในการก้ันสีได้ ผ้าใยธรรมชาติที่น ามาใช้มีอยู่ด้วยกันหลายชนิด สามารถแบ่งหมวดได้ 
2 หมวดด้วยกัน คือ ผ้าทอมือ กับผ้าทอโรงงาน (ประไพ ทองเชิญ, 2548 : 15) ดังนี้ 

 (1) ผ้าทอมือ ผ้าทอมือในบ้านเราที่มีผู้น ามาใช้ในการท าบาติก เช่น ผ้าฝ้ายทอมือ ผ้า
ไหมทอมือ และผ้าใยกัญชง ทั้ง 3 แบบนี้ มักมีเส้นใยที่ใหญ่ เนื้อไม่ค่อยเรียบเสมอ ให้ความรู้สึกเป็น
ธรรมชาติ 

 (2) ผ้าทอโรงงาน เป็นผ้าใยธรรมชาติที่มีการผลิตโดยรูปแบบอุตสาหกรรม ดังนี้  
1) ผ้ามัสลิน (Muslin) เป็นผ้าที่นิยมน ามาใช้ในการท าผ้าบาติก มีตั้งแต่เนื้อขนาด

กลางจนถึง เนื้อหนา ก่อนน ามาท าบาติกไม่จ าเป็นต้องท าความสะอาดผ้าก่อน เนื่องจากไม่ค่อยมี
สารเคมีเกาะติด ผ้ามัสลิน มีหลาย ชนิด เช่น ผ้า Pescale, Caligo, Chintz, Oxford, Sherting เป็น
ต้น 

2) ผ้าไหม (Silk) ควรใช้ไหมเนื้อบาง จนถึงปานกลาง เพ่ือจะได้ไม่มีปัญหาของการ
ไหลขึ้น ของน้ าเทียน ผ้าไหมที่นิยมน ามาท าบาติกแบบระบาย ได้แก่ ไหมไทย ไหมจีน ไหมแก้ว และ
ไหมอินโดนีเซีย 

3) ผ้าใยลินิน (Linen) เป็นผ้าที่ทอจากใยแฟลกซ์ เนื้อผ้ามีน้ าหนัก น ามาย้อมสีได้ด ี
4) ผ้าสาลูชนิดบาง (Lawn) มีลักษณะโปร่งบางเหมือนผ้าแก้ว เนื้อนุ่มขุ่น ทอด้วย

ฝ้ายหวี   ผิวเรียบ สามารถย้อมสีได้ดี 
5) ผ้าสาลู (Batist) มีลักษณะเหมือนกับผ้าสาลูชนิดบาง แต่เนื้อผ้ามีลักษณะทึบกว่า

เนื้อนุ่ม ฟอกขาว ชุบมันไม่ตกแต่งด้วยสารใด ๆทั้งสิ้น ค่อนข้างยับง่าย 
6) ผ้าป่าน (Voile) มีน้ าหนักเท่ากับผ้าสาลูเนื้อบาง เป็นผ้าที่มีเนื้อนุ่ม ผ้าย้อมติดสีดี

สีสวยสด เนื้อผ้าไม่ค่อยยับ ผ้าบาติกาของอินเดียนิยมท ามาจากผ้าป่านเหมาะส าหรับตัดเสื้อฤดูร้อน 
7) ผ้าพีระมิด (Cambric) เป็นผ้าฝ้ายเนื้อบางเช่นเดียวกัน แต่ไม่โปร่งใส มีน้ าหนัก

เบา เป็นมันเงาน้อยเนื่องจากลงแป้งท าให้มีผิวสัมผัสสดใส ดังนั้นก่อนน าไปท าผ้าบาติกควรซักล้างให้
สะอาดเสียก่อน 

8) ผ้าป๊อบปิ้น เป็นผ้าฝ่ายที่ไม่มีการตกแต่งผิว ย้อมสีได้ดี สามารถน ามาท าบาติกได้
โดยไม่ ต้องซักล้างน้าก่อน ผ้าป๊อบปิ้นมีชื่อทางการค้าหลายชนิด เช่น ECE, Lucky เป็นต้น 
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9) ผ้าแพรฟูจิ (Fug) เป็นผ้าหน้ากว้างทอจากใยเรยอน เนื้อนุ่มเหมือนไหมมีชื่อเรียก 
อีกอย่างหนึ่งว่า เรยอง 

10) ผ้ายืด (Knit) ผ้ายืดมีหลายชนิด แต่ที่ใช้มาท าบาติกได้ดี คือ ผ้ายืดที่ใช้ฝ้าย 100 
% อาจจะอยู่ในรูปผลิตภัณฑ์ส าเร็จ เช่น เสื้อยืดคอกลมแขนสั้น (T - Shirt) เป็นต้น 
 

 
 

ภำพที่ 18 ผ้ำเส้นใยธรรมชำติแบบต่ำงๆ  
แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563) 

 

 2.3 สี 
 สีที่ใช้ในการท าผ้าบาติกมีอยู่หลายชนิด ขึ้นอยู่กับคุณสมบัติการเลือกใช้เทคนิค และ

การใช้กับผ้า ชนิดต่างๆ การเลือกใช้สีส าหรับย้อมหรือระบายผ้าบาติก ควรเลือกใช้สีที่ติดในสภาพเป็น 
เนื่องจาการย้อมและการระบาย สีบาติกไม่ใช้ความร้อนเพราะบาติกมีการเขียนเส้นเทียนหรือพิมพ์
ลายเทียนจะท าให้เทียนละลายหลุดลอกได้ อีกทั้งเทียนที่ใช้ในการเขียนบาติกไม่ทนต่อสารเคมีที่มี
ความเข้มข้น สารเคมีเหล่านี้อาจจะท าปฏิกิริยากับเทียนท าให้เทียนหลุดลอกจากผ้าได้และขั้นตอน
สุดท้ายของการท าผ้าบาติก ต้องมีการต้มละลายเทียนในน้ าร้อนเพ่ือท าความสะอาดให้เทียน หลุดลอก 
สีบางประเภทไม่ทนต่อความร้อนอาจท าให้มีหลุดลอกหรือจางได้ (นันทา โรจนอุดมศาสตร์ , 2536, 
หน้า 102) สีที่ใช้ในการท าบาติกพบว่ามีอยู่ด้วยกันหลายชนิด ดังที่  ธวัชชัย ทุมทอง (2545 : 45 46) 
ได้อธิบายไว้ดังนี้ 

 (1) สีรีแอคทีฟ (Reactive Dyes) เป็นสีที่นิยมน ามาท้าบาติกลายเขียนระบายมาก
ที่สุด เนื่องจากเป็นสีที่ละลายน้ าได้ทั้งน้ าร้อนหรือน้ าเย็น และย้อมใยเซลลูโลสที่ดีที่สุด เป็นสีที่ติดผ้า
ได้ง่าย สม่ าเสมอ สีสดใสสว่าง มีความคงทนสูงทนต่อแสงแดดและการซักฟอกได้ดี ในการเลือกใช้ควร
ใช้สีที่เหมาะส าหรับท าผ้าบาติกย้อมเย็นเท่านั้น คือควรใช้สี รหัส “M Dyes”, MX ซึ่ง M หมายถึง 
การย้อมเป็นไม่ควรใช้สี ที่มีรหัส “H” (Hot Dyes) หมายถึง การย้อมร้อน 

 (2) สีวัต (Vat Dyes) เป็นสีที่ไม่ละลายน้ า ต้องใช้สารรีดิวซ์ (Reduce) ที่เหมาะสม 
เช่น โซเดียมไฮโดรซัลไฟด์มาท าให้ละลายจึงจะติดใยเซลลูโลสได้ สีชนิดนี้มีความคงทนต่อแสงแดด  
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 (3) สีอะโซอิค (Azole Dyes) ตัวสีไม่ละลายน้ าธรรมดา แต่ละลายน้ าที่มีด่างผสม 
เป็นสีที่ไม่นิยมย้อมใยเซลลูโลส 

 (4) สีเบสิค (Basic Dyes) ละลายน้ าได้ สีติดผ้าไม่ดี ย้อมติดได้เพียงเล็กน้อย หรือไม่
ติดเลย มีคุณภาพต่ า ทนต่อแสงได้น้อย ซีดเร็ว ซักแล้วสีตก 

 (5) สีเอซิด (Acid Dyes) เป็นสีที่ใช้ย้อมเส้นใยที่ได้จากพืชและสัตว์โดยเฉพาะ เช่น 
ไหม ขนสัตว์ ป่าน ปอ สามารถละลายน้ าได้ ส่วนมากจะย้อมในน้ าย้อมที่เป็นกรด 

 (6) สีไดเร็กท์ (Direct Dyes) เป็นสีสังเคราะห์ชนิดแรกท่ีย้อมติดใยฝ้าย โดยไม่ใช้สาร
ช่วยติด ละลายน้ าได้ดี เวลาซักสีตกมาก 

 (7) สีซัลเฟอร์ หรือซัลไฟต์ (Sulphur Dyes or Sulphide Dyes) หรือเรียกว่า สี
ก ามะถัน มักจะให้สีทึบและด้าน ส่วนใหญ่ใช้ย้อมสีด า น้ าตาล กรมท่า สีชนิดนี้ไม่ละลายน้ าจึงต้องใช้
สารรีดิวซ์ 

 (8) สีอินดิโกโซล หรือ ซัลลูทิลิสด์ ( Indigosot Dyes or Sulubilised Vat Dyes) 
สามารถ น ามาใช้งานลักษณะเดียวกับสีวัต ส่วนที่แตกต่างกันคือ สีวัตจะละลายในด่าง ส่วนสีอินติโก
โซลละลายในน้ า แต่เวลาสีละลายแล้วจะไม่ปรากฏเป็นสีจะต้องมีโซเดียมไนไตรด์ และกรดซัลฟิวริก
อยู่จึงจะปรากฏเป็นสีให้เห็น 

 2.4 สารกันสีตก 
 สารกันสีตกท่ีใช้ในการท าบาติกมีอยู่ด้วยกัน 2 ชนิด ดังนี้ 
 (1) โซเดียมซิลิเกต (Na Sio) เป็นน้ ายาที่ใช้เคลือบหลังจากที่มีระบายหรือย้อมแห้ง

สนิทแล้ว มีความเป็นด่าง มีลักษณะเหลวข้นคล้ายน้ าผึ้ง ถ้าความข้นของโซเดียมซิลิเกตสูงจะต้องผสม
น้ าในอัตราส่วนประมาณ 1/5 ส่วน สังเกตให้ดีถ้าผสมน้ ามากเกินไปจะท าให้ความเข้มข้นของน้ ายา
ลดลงไป คุณสมบัติในการกันสีตกหรือ Fixed สีก็จะ ลดลงตามไปด้วย (นันทา โรจนอุดมศาสตร์ , 
2536, หน้า 198) 

 (2) สารฟิกซ์แอลบี (Fix - LB) เป็นสารกันสีตกแบบใหม่ ที่มีลักษณะเป็นผงค่อนข้าง
ละเอียด สีเหลืองอ่อน ใช้ผสมรวมกับผงสีรีแอคทีฟ ในอัตราส่วน 1 : 1 หลังจากการระบายสี ซึ่งผสม
สารฟิกซ์แอลบี (Fix - LB) ลงไปแล้ว ให้ทิ้งไว้อย่างน้อย 24 ชั่วโมง จึงน าไปซักล้างด้วยน้ าเปล่า 2-3 
น้ า และสามารถเก็บสีไว้ใช้ได้เพียง 3 วันเท่านั้น (เสกสรรค์ อังคารวัลย์, 2554, สัมภาษณ์) 

 2.5 สารต้มผ้า 
 สารต้มผ้า เป็นสารที่ใช้ในผสมกับน้ าส าหรับต้มผ้าเพ่ือขจัดน้ ายาเคลือบผ้าและเทียน

ออกให้หมดจด และท าให้ผ้าบาติกสะอาด เส้นเทียนปรากฏเป็นสีขาวชัด สารต้มผ้านี้อาจใช้โซดาแอช 
(Soda Ash) สบู่หรือผงซักฟอกโดย เลือกอย่างใดอย่างหนึ่งได้ 
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 2.6 สารแช่ผ้า 
 สารแช่ผ้า หมายถึง สารที่ใช้ในขั้นตอนการแช่ผ้าเพ่ือขจัดสารเคลือบ หรือสาร

ตกแต่งผ้าให้หลุดออก เพ่ือจะได้ไม่เป็นอุปสรรคต่อการย้อม สารนี้ คือ น้ าส้มสายชูกลั่นที่ใช้ใน
ครัวเรือนทั่วไป 

 2.7 สารซักผ้า 
 สารซักผ้า หมายถึง สารที่ใช้ซักผ้าในครัวเรือนทั่วไป อาจอยู่ในรูปของน้ ายาซักแห้ง 

หรือผงซักผ้า สารซักผ้าจะใช้ซักผ้าในขั้นตอนเตรียมผ้าเพื่อท าบาติก และซักในขั้นตอนสุดท้ายหลังจาก
ต้มลอกเทียนเสร็จแล้ว 

 2.8 ผ้าซับเทียน 
 ผ้าที่ใช้ร่วมกับขั้นตอนการเขียนเทียน โดยผ้าซับเทียนจะใช้ขับน้ าเทียนที่เกาะอยู่

รอบๆ ส่วนถ้วยของจันติ้ง เพ่ือกันไม่ให้น้ าเทียนหยดลงส่วนอ่ืนๆ เป็นผ้าที่ใช้อุดปลายท่อจันติ้งเอาไว้
เมื่อต้องการย้ายต าแหน่งการเขียนเทียน ผ้าที่ใช้ขับเทียนควรเป็นผ้าที่เรียบ เนื้อบางปานกลาง สะอาด 
ไม่ควรเป็นผ้าเนื้อขน แข็งและหนา ช่างท าบาติกบางคนใช้กระดาษช าระขับเทียน โอกาสที่กระดาษ
ช าระจะเปื่อยติดกับกระเปาะจันติ้งและตกลงไปในหม้อเทียนกลายเป็นตะกอนกลับมาอุดตันในท่อ
จันติ้งมีสูง จึงไม่แนะน าให้ใช้ แต่มีบางกรณี ช่างท าบาติกบางคนไม่ใช้ผ้าซับเทียนแต่จะใช้กระดาษแข็ง
พับเป็นกรวยของเทียนแทน เทียนที่หยดและไหลออกมาเมื่อเต็มกรวยแล้ว ใช้ช้อนตักขณะที่เทียนยัง
อุ่นๆ เอากลับมาใช้ใหม่ได้อีก 

 2.9 กระดาษซับเทียน 
 กระดาษซับเทียนเป็นกระดาษที่ใช้ซับเทียนขณะที่มีการรีตเทียนออก โดยจะวางรอง

ผ้าทั้งด้านล่าง และด้านบนเอาไว้ก่อนท าการรีดเทียน มักจะใช้เป็นกระดาษปรู๊พ (Paper News) มี 2 
ชนิดในท้องตลาด คือ ชนิดสีเหลืองและสีขาวผู้ท าผ้าบาติกจ านวนหนึ่งใช้กระดาษหนังสือพิมพ์ แต่
ผู้เขียนเห็นว่าหมึกพิมพ์มีโอกาส หลุดมาเปื้อนผ้าให้เสียหายได้ แต่อย่างไรก็ตามการหากต้องการใช้
เพ่ือความประหยัด ควรระมัดระวังปัญหาดังกล่าว ด้วยการไม่รีดเทียนต าแหน่งเดิมของกระดาษ
หนังสือพิมพ์นานเกินไปก็จะช่วยป้องกันได้ระดับหนึ่ง 

 
ภำพที่ 19 ผ้ำซับเทียนและกระดำษรองเทียน  

แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (วสันต์ เส้งเลี่ยม, 2563)  
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 2.10 ชุดวาดเขียน 
 ชุดวาดเขียน ประกอบไปด้วยกระดาษชาร์ทแข็งสีขาว กระดาษวาดเขียน ปากกาเม

จิกกันน้ าสีเข้ม ดินสอ ยางลบ และสีน้ าหรือสีไม้ดินสอ จะใช้สร้างลวดลาย ตั้งแต่การร่างภาพ

จนกระทั่งเป็นลวดลาย ต้นแบบขนาดเท่าจริงที่พร้อมจะลอกลายลงบนผ้าเพ่ือจะท าการเดินเส้นเทียน

ต่อไป (จิตรกรรมบาติก, 2562 : 52-68)  

 

ภำพที่ 20 ชุดวำดเขียน  
แหล่งที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 

 

ประวัติควำมเป็นมำย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

 จังหวัดสงขลา เป็นจังหวัดชายแดนใต้ของประเทศไทยเป็นเมืองท่าและเมืองชายทะเลที่

ส าคัญแห่งหนึ่งของภูมิภาค  มาตั้งแต่สมัยโบราณและเป็นเมืองที่มีอารยธรรมเจริญรุ่งเรืองมาเป็น

เวลานานหลายศตวรรษ จึงแหล่งโบราณสถาน และโบราณวัตถุมากมายอีทั้งยังมีมรดกทางวัฒนธรรม

ที่สืบทอดกันมารุ่นต่อรุ่น จากบรรพบุรุษดั้งเดิม 

 เมืองสงขลานนี้เดิมมีชื่อที่คนไทยใช้เรียกว่า “เมืองสทิง”สันนิษฐานว่าชื่อเมือง “สงขลา”

น่าจะเพ้ียนมาจากค าว่า “สิงหลา”ที่แปลว่าเมืองสิงห์อันเป็นชื่อที่พ่อค้าชาวเปอร์เซียอินเดียได้ใช้เรียก

ในอดีต  เนื่องจากได้เล่นเรือผ่านเข้ามาในทะเลสาบสงขลา เห็นเกาะหนูเกาะแมวจากระยะไกลๆมี

ลักษณะคล้ายสิง 2 ตัว หมอบเข้าปากทางเข้าเมือง จึงตั้งชื่อเมืองตามนั้น หนืออีกข้อสันนิษฐานหนึ่ง

กล่าวว่า ค าว่า “สงขลา”นั้นมาจากค าว่า “สิงขร” ที่แปลว่าภูเขา เนื่องจากเมืองสงขลาในยุคดั้ งเดิม

ตั้งอยู่เชิงเขา เมื่อพ่อค้ามลายูเข้ามาค้าขาย ได้ออกเสียงเพ้ียนเป็น ซิงกอรา(singora) จากนนั้นจึง

ค่อยๆเพ้ียนเป็น สงขลาในปัจจุบัน เป็นจุบันย่านเมืองเก่าสงขลา เป็นสถานที่ส าคัญมีนักท่องเที่ยวมา

เยี่ยมมความสวยงามตึกรามบ้านช่องที่มีมาตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 3 มั้ งแบบจีนโบราณและบ้านเรือน

ต่างๆที่ผสมผสานวัฒนธรรมความเป็นอยู่ในยุคต่างๆที่ผสมผสานวัฒนธรรมความเป็นอยู่ในยุคต่างๆไล่

มาจนถึงปัจจุบัน ย่านเมืองเก่าสงขลามีถนนสายหลัก 3 เส้น คือถนนนครนอก ถนนนครใน ถนน
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นางงามซึ่งในปัจจุบันมีพิพิธพันธ์แหล่งการเรียนรู้และร้านอาหารต่างๆมากมาย และจุดที่นักท่องเที่ยว

ต่างให้ความสนใจมากที่สุด ก็คือ street Art ที่ฝงวิถีชีวิตและประวัติศาสตร์ความเป็นมาของเมือง

สงขลาอยู่ตามจุดต่างๆ ท าใหทุกคนสนุสนานเพลิดเพลินไปกับการเดินตามหา  และถ่ายรูปเป็นที่ระลึก

เมื่อมาท่องเที่ยว เริ่มแรกถนนสองสาย คือ ถนนนครนอก เป็นถนนเส้นนอกติดกับทะเลสาบ และถนน

นครใน เป็นถนนเส้นในเมือง ต่อมามีการตัดสนนสายที่ สามเรียกว่าถนนเก้าห้องหรือย่านเก้าห้องหรือ

ถนนนนางงามในปัจจุบัน เพ่ือความสมโภชเสาหลักเมืองในปีพ.ศ.2385 รูปแบบสถาปัตยกรรมย่าน

เมืองเก่าได้รับอิทธิพลมาจากการท าการค้า และความเชื่อของคนในพ้ืนที่ย่านเมืองเก่าสงขลา ซึ่ง

สามารถแบ่งสถาปัตยกรรมได้เป็น 4 แบบ คือ  

 1.ตึกแถวแบบจีนดั้งเดิม สร้างขึ้นในช่วงปี พ.ศ.2379 ซึ่งเป็นช่วงแรกตั้งเมืองสงขลาเนต้นมา 

รูปแบบสถาปัตยกรรมจะมีส่วนหน้าค้าขาย ด้านบนใช้เก็บของมีช่องส่งของเล็กๆและมีความยาวตาม

ที่ดินประมาณ 30-40 เมตร และเนื่องจากแปลงที่ดินยาวผู้ออกแบบจึงได้ออกแบบให้มีช่องเปิดโล่ง

ตรงกลาง ส่วนอาคารด้านหลังมักเป็นที่พักอาศัยกรมศิลปากรได้ระบุว่า ห้องแถวแบบจีนหลังแรก

สงขลาตั้งอยู่บนถนนหนองจิก 

 2.ตึกแถวแบบจีนพาณิชย์เป็นลักษณะยาวประมาณ 100 ปี ขึ้นไป พัฒนามาจากแบบจีน

ดั้งเดิมแต่ประยุกต์ให้ทันสมัยขึ้น แต่ยังคงรูปแบบของของหลังคาตีนเพ่ิมพ้ืนที่ชั้นบนให้เสมอชั้นล่าง 

ด้านหน้าท าเป็นผนังหรือบานประตูเกล็ดระบายความร้อนส าหรับอยู่อาศัยชั้นล่างเป็นพ้ืนที่ท าการค้า 

ประตูหน้าเป็นบานไม้พับเก็บด้านข้างเพ่ือให้มีพ้ืนที่ค้าขายมากขึ้นตรงกลางอาคารยังมีการเว้นเป็นช่อง

เปิดโล่งเพื่อระบายอากาศ 

 3.ตึกแถวแบบชิโน-ยูโรเปี้ยน มีลักษณธทางสถาปัตยกรรมที่ประดับตกแต่งด้วยลวดลายแบบ

จีนและยุโรปผสมกัน หลังคาทรงปั้นหยาคล้ายกับรูปแบบที่เรียกว่า ชิโน-ยูโรเปี้ยนซึ่งพบมากที่ภูเก็ต 

แต่ที่สงขลาจะไม่มีทางใต้อาคารที่เรียกว่า “หงอคาขี”่อาคารจะมีช่องเปิดกลางอาคาร และจะเป็นที่ตั้ง

ของบ่อน้ าซึ่งในอดีตน้ าจะมีรสจืดและดิ่มได้ 

 4.ตึกแถวแบบจีนสมัยใหม่ ได้รับอิทธิพลจากจีนตะวันตก อาคารอยู่วงอายุตั้งแต่ 40 ปีขึ้นไปมี

แผงปกปิดหลังคา และจะมีอักษรแสดงปีพ.ศ.ปรากฏบนแผงดังกล่าว บางหลังมีหลังคาจั่วหรือปั้นหยา

ซ่อนอยู่ บางหลังเป็นหลังคา คสล. ส่วนใหญ่มักมีตั้งแต่ 2-4 ชั้น (ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา

จังหวัดสงขลา) 

 ถนนนางงาม เทศบาล นครสงขลา ร่วมกับการท่องเที่ยวและกีฬา จังหวัดสงขลา เนรมิต

อาคารเก่าคลาสสิคสไตลชิโนโปรตุกีส ซึ่งสร้างเมื่อ พ.ศ.2462 อายุ 96 ปี บริเวณสี่แยกถนนนางงาม 

ตัดถนนรามัน เขตเทศบาลนครสงขลา ซึ่งเป็นย่านเมืองเก่าสงขลาสร้างศิลปะแนวสตรีทอาร์ต หรือ
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ศิลปะข้างถนนด้วยภาพวาด เป็นการบอกเล่าเรื่องราวย้อนอดีตของเมืองสงขลาโดยจ าลองบรรยากาศ

ร้านน้ าชา ชื่อ ฟุเจา ที่เคยเปิดในอาคารดังกล่าวมาเป็นเรื่องราวของภาพมีชาย  3 คน ซึ่งเป็นผู้สูงวัย

ก าลังนั่งดื่มน้ าชา และพุดคุยกันอย่างมีความสุข และนั่งอ่านหนังสือพิมพ์รวมทั้งมีนาฬิกาไม้แบบเก่า 

และของประกอบที่วางขายในร้านก็เป็นสินค้าแบบดังเดิมในอดีต เพ่ือบอกเล่าวิถีชีวิตที่ดั้งเดิมของ

เมืองเก่าจังหวัดสงขลา ภาพวาดเข้ากับผนังเก่าที่มีรอยแตกของอิฐ ซึ่งเหมือนกับร้านน้ าชาที่ตั้งอยู่บน

ถนนจริง ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมากโดยเฉพาะกลุ่มผู้คนที่เป็นวัยรุ่นประจวบกับ

กระแสโซเชี่ยลในปัจจุบัน ถนนเมืองอยู่คู่กับย่านเมืองเก่า อีก 2 สาย คือ ถนนนครนอกและนครใน 

ตลอดถนนมีห้องแถวไม้แบบจีน ตึกคลาสสิกสไตล์ ชิโนโปรตุกีส บนถนนยังมีอาหาร ขนม ของกินของ

ไทย จีน ฝรั่งตามวัฒนธรรมเก่าอร่อยๆ ขายตลอดสายถนนย่านเมืองเก่า (จังหวัดสงขลา 2558 อ้างอิง

ใน  ประสิทธิ์ รัตนพันธ์ 2558 ) 

  สงขลำ เมืองแห่งภูมิปัญญำและศิลปกรรม  

“ชาติใดไร้ช่างช านาญศิลป์เหมือนนารินไร้โฉมประโลมสง่า" จากบทพระราชนิพนธ์ใน

พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 6 ที่สะท้อนความเป็นตัวตนแห่งสังคมและ

บ้านเมืองได้อย่างชัดเจน และสะท้อนวิถีชีวิตของผู้คนในเมืองนั้น  ศิลปะใด ๆ ในบ้านเมือง ย่อมเกิด

จากการสั่งสมภูมิปัญญาของผู้คนในเมืองนั้น ๆ เช่นเดียวกับงานศิลปกรรม ในเมืองสงขลา ย่อมมาจาก

ภูมิปัญญาที่บรรพบุรุษชาวสงขลาได้รังสรรค์เป็นผลงาน จนกลายเป็นมรดกทางวัฒนธรรม ให้ลูกหลาน

ได้ชื่นชมยินดี และสืบทอดไว้ให้เป็นสมบัติล้ าค่าของเมืองสงขลาตลอดไป  (สงขลาเมืองมนต์เสน่ห์สอง

ฝั่งทะเล 50 จุดหมายแห่งความประทับใจ 2, 2560: 43) 

 
ภำพที่ 21 บรรยำกำศย่ำนวิถีวัฒนธรรมเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

แหล่งที่มำ: สงขลำเมืองมนต์เสน่หส์องฝั่งทะเล 50 จุดหมำยแห่งควำมประทับใจ 2 (2560: 42) 
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 ใน พ.ศ. 2527 ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ (ปัจจุบันคือ กรมส่งเสริม

วัฒนธรรม สังกัดกระทรวงวัฒนธรรม) จัดตั้ง “โครงการศิลปิน แห่งชาติ" ขึ้น เพ่ือเชิดชูเกียรติเหล่า

ศิลปินผู้สร้างงานศิลปะแขนงต่าง ๆ นับ จาก พ.ศ. 2528 จนถึง พ.ศ. 2558 ชาวสงขลาได้มีโอกาส

แสดงความยินดีกับศิลปินแห่งชาติชาวสงขลา มาโดยล าดับมีจ านวนถึง 12 ท่าน ซึ่งมีผลงานโดดเด่น

เป็นที่ยอมรับ ทั้งสาขาศิลปะการแสดง ไม่ว่าจะเป็นหนังตะลุง โนรา ดนตรีพ้ืนบ้าน สถาปัตยกรรม 

วรรณศิลป์ รวมทั้งสาขาทัศนศิลป์ ชาวสงขลาก็มีชื่อปรากฏอยู่ในท าเนียบของศิลปินแห่งชาติจากรุ่นสู่

รุ่นตลอดมา 

ความโดดเด่นของสงขลาในมิติของเมืองแห่งศิลปะนั้น มีปรากฏเป็นที่ประจักษ์ เช่น 

ประติมากรรมเงือกทองหาดสมิหลา จิตรกรรมฝาผนังวัดมัชฌิมาวาส สถาปัตยกรรมเรือนไทยปักษ์ใต้

ย่านเกาะยอ อาคาร สไตล์ชิโนยูโรเปียนที่ย่านเมืองเก่า นาฏกรรมโนราอันเป็นศิลปะ ประจ าถิ่นมี

ศิลปินประจ าบ้านอยู่หลายคณะ จนถึงศิลปะสาขาวรรณกรรม เมืองสงขลามีวรรณกรรมอมตะที่ใช้

เมืองสงขลาเป็นฉากในการด าเนินเรื่อง เช่น ดัชนีนาง ของอิงอร หรือจากนักเขียนระดับศิลปิน

แห่งชาติ เช่น ผีเสื้อและดอกไม้ ของนิพพาน เป็นต้น 

การสร้างสรรค์บรรจงแต่งให้สงขลาเป็นเมืองแห่งศิลปะ ได้มีการน าเสนอในรูปแบบของ 

STREET ART คือการเขียนภาพเพ่ือสื่อเรื่องราวบนฝาผนัง อาคารบ้านเรือน อันเป็นการใช้งานศิลปะ

เพ่ือสื่อถึงวิถีชีวิตชาวบ้านย่านเมืองเก่า และเพ่ือรองรับความต้องการของนักท่องเที่ยวในการถ่ายรูปไว้

เป็นที่ระลึก เมื่อครั้งมาเยี่ยมเยือนเมืองสงขลา อีกทั้งตามสวนสาธารณะหรือริมชายหาด เช่น บริเวณ

หาดสมิหลา หาดชลาทัศน์และแหลมสนอ่อน ยังมีรูปปั้นประติมากรรมของศิลปินฝีมือดีต่าง ๆ ที่

บรรจงถ่ายทอดงานศิลป์หลากหลาย รูปแบบไว้เพ่ือความสุนทรีในการพักผ่อนหย่อนใจได้อย่างน่าทึ่ง 

ที่โดดเด่นที่สุดคือ ประติมากรรมรูปหนูกับแมวที่หาด สมิหลา และประติมากรรมพญานาคพ่นน้ าที่

แหลมสนอ่อนเป็นต้น(สงขลาเมืองมนตเ์สน่ห์สองฝั่งทะเล50จุดหมายแห่งความประทับใจ2,2560: 44) 

 
ภำพที่ 22 บรรยำกำศแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดสงขลำ 

แหล่งที่มำ: สงขลำเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50 จุดหมำยแห่งควำมประทับใจ 2 (2560: 45) 
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สงขลายังมีศิลปหัตถกรรม ที่มีการผลิตสืบทอดกันมาแต่ปู่ย่าตายาย จนถึง ลูกหลานใน

ปัจจุบัน และยังพัฒนาไปสู่การเป็นผลิตภัณฑ์ระดับ 5 ดาว อีกหลายชนิด เช่น เครื่องปั้นดินเผาบ้าน

สทิงหม้อ ผ้าทอพ้ืนเมืองเกาะยอ เครื่องจักสานจากผลิตภัณฑ์เตยปาหนัน ผลิตภัณฑ์ จากตาลโตนด 

เป็นต้น (สงขลาเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50 จุดหมายแห่งความประทับใจ 2, 2560: 46) 

 
ภำพที่ 23 ศิลปหัตถกรรมของจังหวัดสงขลำ 

แหล่งที่มำ: สงขลำเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50จุดหมำยแห่งควำมประทับใจ 2(2560: 46-47) 

 สงขลำ เมืองพหุวัฒนธรรม  

มีค ากล่าวว่า “สามหลักผสมเกลียว เป็นหนึ่งเดียวในสงขลา” เพ่ือที่จะบอกว่าในเมืองสงขลา

นี้ มีกลุ่มชนที่อยู่ร่วมกัน โดยมีความสัมพันธ์อย่างน้อย 3 กลุ่มชน ประดุจเกลียวเชือก 3 สายที่มัดแน่น 

เป็นเส้นเชือกเส้นเดียวกัน สามกลุ่มชนที่ว่านี้ หมายถึง ชาวไทยพุทธ ไทยมุสลิม และชาวไทยเชื้อสาย

จีน นอกจากนั้นยังมีพ่ีน้องชาวคริสต์ ฮินดู ซิกข์อยู่ร่วมกันเป็นวิถีทางสังคมใน เมืองสงขลา จน

กลายเป็นลักษณะแบบ“พหุวัฒนธรรม” ที่ปรากฏอยู่ให้เห็นและสัมผัสได้ใน วิถีชีวิตของชาวสงขลา

โดยทั่วไป(สงขลาเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล50จุดหมายแห่งความประทับใจ 2,2560: 63) 
 

 

ภำพที่ 24 สงขลำเมืองพหุวัฒนธรรม 

แหล่งที่มำ: สงขลำเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50 จุดหมำยแห่งควำมประทับใจ 2 (2560: 63) 
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ส าหรับวิถีความเชื่อและวัฒนธรรมของพ่ีน้องชาวจีนและชาวไทย เชื้อสายจีนนั้น นักวิชาการ

เชื่อว่าเข้ามาในเมืองสงขลาหลังจากที่เมือง Singora หรือสงขลาเขาแดงล่มสลายลง สมัยของพระเจ้า

กรุงธนบุรี พระองค์ได้โปรดเกล้าฯ ให้ฟ้ืนเมืองสงขลาขึ้นในพื้นที่ห่างจากเดิม คือ เมืองสงขลาแหลมสน 

ให้ จีนเหยียง แซ่เช่า เป็นเจ้าเมือง ท าให้เมืองสงขลาฝั่งแหลมสนเป็นเมืองสงขลาที่ปรากฏวิถี

วัฒนธรรมแบบชาวจีน ที่ชาวจีนโพ้นทะเลจากแผ่นดินใหญ่เข้ามาพ านักพ่ึงพาพระบรมโพธิสมภารของ

พระมหากษัตริย์แห่งแผ่นดินสยาม ณ เมืองสงขลามาแต่นั้น จนเมื่อชาวจีนเหล่านั้น มีสายสัมพันธ์เกิด

เป็นครอบครัวกับชาวไทย พุทธ หรือไทยมุสลิมพ้ืนถิ่น ลูกหลานชาวจีนเหล่านั้นจึงเกิดเป็นชาวไทย 

เชื้อสายจีน ที่มีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมผสมผสานเป็นพหุวัฒนธรรม ลักษณะเฉพาะที่ในครอบครัวหนึ่ง

ของชาวสงขลาอาจจะมีวิถีปฏิบัติทั้ง แบบของไทยพุทธ ไทยมุสลิม และความเชื่อของชาวจีนใน

ครอบครัวเดียวกัน จนกลายเป็นลักษณะแบบพหุวัฒนธรรมในชุมชน ในยุคสมัยต่อมา เมื่อเมืองสงขลา

มีโอกาสติดต่อค้าขายปฏิสัมพันธ์กับชาติอ่ืน ๆ ทางตะวันตก ศิลปะและวัฒนธรรมของชาติตะวันตกมี

โอกาสมาเผยแพร่ปรากฏในเมืองสงขลาเช่นภาพสะท้อนความเป็นพหุวัฒนธรรมของเมืองสงขลา ที่

เกิดจาก ปฏิสัมพันธ์ของผู้คนในแต่ละยุคสมัยที่กล่าวมานั้น ปรากฏอยู่ทั่วไปในเมืองสงขลา  (สงขลา

เมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50 จุดหมายแห่งความประทับใจ 2, 2560: 66) 

 
ภำพที่ 25 ศำสนสถำน ณ สงขลำเมืองพหุวัฒนธรรม 

แหล่งที่มำ: สงขลำเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50 จุดหมำยแห่งควำมประทับใจ 2, (2560: 66) 
 

  ด้ำนสถำปัตยกรรม  

สงขลามีอาคารบ้านเรือน โบสถ์วิหาร ศาลเจ้า มัสยิด ทั้งที่โดดเด่นเป็นลักษณะเฉพาะทาง

สถาปัตยกรรมทรงไทยพ้ืนบ้าน อาคารห้องแถวรูปแบบช่างจีนและที่ผสมผสานกัน เช่น พระอุโบสถวัด

ดอนแย้ อ าเภอเมืองสงขลา มีรูปทรงเป็นเก๋งจีน อาคารมัสยิดอุสาสนอิสลาม (สงขลาเมืองมนต์เสน่ห์

สองฝั่งทะเล 50 จุดหมายแห่งความประทับใจ 2, 2560: 66) 

 บ้านบน มีรูปทรงของอาคารเหมือนกับวิหารวัดมัชฌิมาวาส นอกจากนั้น ยังมีอาคาร

บ้านเรือนสไตล์ชิโนยูโรเปียน ย่านเมืองเก่าสงขลาและหาดใหญ่ เป็นต้น (สงขลาเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่ง

ทะเล 50 จุดหมายแห่งความประทับใจ 2, 2560: 69) 
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 ด้ำนอำหำรกำรกิน  

ในเมืองสงขลามีทั้งอาหารพ้ืนเมือง อาหารไทย อาหารจีน อาหารมุสลิม อาหารยุโรป และ

อาหารที่เกิดจากการผสมผสานทางวัฒนธรรม เช่น ข้าวย า เต้าคั่ว ข้าวมันแกงไก่ ข้าวสตู เป็นต้น 

ลักษณะการผสมผสานทางวัฒนธรรมจนเกิดเป็นพหุวัฒนธรรมที่น่าสนใจอีกประการหนึ่ง คือ 

ภาษาถ่ินใต้ ซึ่งมีค าหลายค าที่เป็นค ายืมจากภาษา มลายู เช่น ยามู หมายถึง ฝรั่ง(ผลไม้) ติมา หมายถึง 

ถังตักน้ า ค าท่ีมาจาก ภาษาจีน เช่น ฉีกักฉาว หมายถึง ต้นฟ้าทะลายโจร เถ้าหยี เป็นต้น 

เรื่องราวของความเป็นพหุวัฒนธรรมที่กล่าวมานี้ เป็นเพียงบางส่วนเท่านั้น ในเมืองสงขลายัง

มีความเป็นเมืองพหุวัฒนธรรมอีกหลากหลาย สมกับค ากล่าวที่ว่า “สามหลักผสมเกลียว เป็นหนึ่งเดียว

ในสงขลา” (สงขลาเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50 จดุหมายแห่งความประทับใจ 2, 2560: 69) 

สงขลา เมืองหรอยจังฮู้เมนูเด็ด ค าว่า “หรอยจังฮู้” เป็นค าพูดส าเนียงปักษ์ใต้ที่มีความหมาย

ว่า “อร่อยมาก ๆ” ซึ่งเป็นที่เข้าใจกันโดยทั่วไปของผู้คนในเมืองสงขลา เพ่ือจะบอกว่าในเมืองสงขลามี

อาหารการกินที่เป็นสูตรเฉพาะ ของเมืองสงขลาหลายหลากมากมายให้เลือกลองลิ้มชิมรส ขอแนะน า 

“หรอยจังฮู้ เมนูเด็ด” ของเมืองสงขลาดังนี้ (สงขลาเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50 จุดหมายแห่ง

ความประทับใจ 2, 2560: 73) 

ข้าวสตู จัดได้ว่าเป็นเมนูประเภท ONLY IN SONGKHLA ที่ชาวสงขลารู้จักมักคุ้นกันดี เป็น

อาหารเช้าและกลางวัน ประกอบด้วยซุปสูตรลับเฉพาะ ที่มีน้ าซุบขันเดี่ยวด้วยน้ ากะทิ หอมกลิ่น

เครื่องเทศเข้มข้น ลงตัวกับเนื้อไก่ หมูชิ้น เลือดหมู เครื่องใน เป็นหลัก รับประทานกับ ข้าวสวยร้อน ๆ 

หอมกรุ่น แต่งรสด้วยน้ าจิ้มสูตรเด็ดหวานเจือเผ็ดลงตัว ร้านขึ้นชื่อคือ สตูฮะเอียง ถนนนางงาม 

เถ้าข้ัว เป็นอาหารประเภทสลัดท้องถิ่น หากินที่ไหนไม่ได้ เครื่องปรุงส าคัญคือ "เถ้าขั้ว" (เต้าหู

แข็ง หรือ เต้ากัว ในภาษาจีน) ตัดเป็นชิ้นเล็ก ๆ เครื่องประกอบอื่น เช่น เส้นหมีขาวลวก ผักบุ้งลวกสุก

นั่น กุ้งทอด อาจเพ่ิม หมูชิ้น หูหมู เลือดหมู ให้เอร็ดอร่อยยิ่งขึ้น น้ าปรุงรสกลมกล่อมท าจากน้ าส้มกับ

รสหวานของน้ าตาลโตนดที่เคี่ยวเข้าด้วยกันจนเหลวได้ที่ ราดลงบนเครื่องปรุงที่กล่าวมาให้โชกชุ่มทั่ว

จาน เถ้าขั้วนั้นมีขายทั่วไปทั้งจังหวัดสงขลา บางพ้ืนที่เรียก "เปรี้ยวหวาน” ร้านอาหารบางแห่งตั้งชื่อ

เมนูให้ดูเป็น เฉพาะถิ่น ว่า "สลัดทะเลสาบ" ร้านขึ้นชื่อ คือ ร้านป้าจวบ ถนนยะหริ่ง 

ข้าวมันแกงไก่ เป็นอาหารที่ประกอบด้วย “ข้าวมัน" คือข้าวสวยที่หุงด้วยกะทิ สุกแล้วจะหอม

มันในตัวเอง ราดหน้าด้วยแกงกะทิไก่ น้ าพริก มะขาม กุ้งต้มน้ าผึ้ง (กุ้งหวาน) ปลาลูกเมละ (ปลาจิ้งจัง

หรือปลาเล็กปลาน้อยทอดกรอบ) เวลารับประทานต้องคลุกเคล้าให้เครื่องปรุงทั้งหมดเข้ากัน แนมด้วย

ถั่วฝักยาว 
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ไข่ครอบ เป็นภูมิปัญญาการถนอมอาหารอย่างหนึ่งของชาวประมง พ้ืนบ้านแถบริมทะเลสาบ

สงขลา ซึ่งสืบทอดกันมาแต่บรรพบุรุษ เดิมที่ เป็นการท าเพ่ือถนอมหรือรักษาไข่แดงที่เหลือจ านวน

มากจากการใช้ไข่ขาว ย้อมด้ายเนื้ออวน แห กัดวางปลา ไม่ให้เน่าเสียโดยการนึ่ง เพ่ือเก็บไว้กิน และ

น าไปขายในงานเทศกาล ตลาดนัดชุมชนละแวกบ้าน วิธีท าไข่ครอบ ที่ส าคัญคือ การแยกไข่แดงออก

จากไข่ขาวเอามารวมในกะละมังน้ าสะอาดที่เตรียมไว้ จากนั้นใช้มือซ้อนครั้งละ 2 ฟองใส่ลงในเปลือก

ไข่เป็ดที่ตัด แต่งเปลือกส่วนบนออก จากนั้นเอาน้ าเกลือหยอดลงไปในเปลือกไข่โดย ให้เกลือติดไป

ด้วย หมักทิ้งไว้ประมาณ 5-6 ชั่วโมง เพ่ือให้เกลือป่นละลาย เข้าไปในไข่แดงแต่พอดี จึงน าไปนึ่ง

ประมาณ 7 นาที พอให้ผิวไข่แดงสุก และเนื้อในเป็นยางมะตูม ไข่ครอบจึงจะมีรสชาติอร่อย นุ่มลิ้น 

แบบ "หรอยจังหู้" 

ย าสาหร่าย ภาษาสงขลาเรียก "ย าสาย" เป็นเมนูที่มีเฉพาะถิ่นแถบ เกาะยอ และรอบ ๆ 

ทะเลสาบสงขลา และมีเฉพาะบางฤดูกาลไม่ได้มีตลอดทั้งปี การย านั้นก็มีสูตรการย าแบบย ากับกะทิ

สดปนกับน้ าส้มโตนด มีมะพร้าวห้าวคั่วให้หอม คลุกเคล้ากับเส้นสาหร่ายปรุงรสได้ที่ โรยหน้าด้วย

หอมแดงซอยบาง ๆ เวลารับประทานห่อด้วยใบชะพลู ได้คุณค่าทางอาหารและสมุนไพรครบครัน 

ปลาดุกร้า ไม่เหมือนปลาร้าของภาคอีสาน การท าให้ปลาดุกนาหมัก แช่ในเกลือเม็ดปนกับ

น้ าตาลทราย หรือน้ าตาลแว่น ในอัตราส่วนใกล้เคียงกัน จากนั้นหมัก 1-2 คืน แล้วน ามาตากกับแดด

บนตะแกรง ประมาณ 3-4 วัน จนได้ที่ เวลารับประทานใช้วิธีทอดไฟอ่อน หรือห่อใบตองย่างไฟอ่อน

ให้สุกทั่ว รับประทานกับข้าวสวยร้อน ๆ แนมด้วยหอมซอย พริกสด หรือ บีบมะนาวบนปลาดุกร้า 

หอมซอย พริกสดนั้น 

เต้าหูเสวย เป็นเต้าหูสูตรโบราณของเมืองสงขลาบ่อยาง ชาวสงขลาเรียกเต้าหูว่า “เถ้าหยี” 

เสน่ห์อยู่ที่รสไม่เค็มจัด เนื้อเต้าหู้ยี้เนียน สีออกเหลืองเข้ม กลิ่นละมุน สาเหตุที่ได้ชื่อว่า “เต้าหู้ยี้เสวย” 

นั้น เนื่องจากมีการน าขึ้นทูลเกล้าฯถวายเมื่อครั้งพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว เสด็จฯ 

เมืองสงขลา 

นอกจากนั้น สงขลายังมีขนมพ้ืนบ้าน ที่น่าลองลิ้มชิมรส อีกมากมาย ขอแนะน าพอเป็น

ตัวอย่าง ดังนี้ 

ขนมดู ท าจากข้าวเหนียวคั่วจนเหลืองหอม บดละเอียดเป็นแป้งผสมกับน้ าตาลเคียวและ

มะพร้าวขูดกวนให้เข้ากันจนเหนียว พักไว้พอเย็น จึงน ามาปั้นเป็นก้อนกลม คลุกแป้งหรือ “ผงดู” ให้

ทั่ว เป็นขนมที่รับประทาน กันได้ตลอดปี 

ขนมบอก ถือเป็น เมนูหรอย เมืองสงขลาซึ่งนับวันจะหารับประทาน ได้ยาก “ขนมบอก" 

เมืองสงขลามี 2 แบบ คือแบบข้าวเหนียว หรือ "เหนียว บอก" กับแบบขนม หรือ “หนมบอก" 
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ส่วนผสมส าคัญของขนมบอก ประกอบด้วย แป้งข้าวเหนียว น้ าตาลปีบ และมะพร้าว ใช้การอบไอน้ า 

โดย การน าแป้งข้าวเหนียวและน้ าตาลปี๊บที่ผ่านการคลุกเคล้าเป็นเนื้อเดียวกัน มาใส่กระบอกที่เตรียม

ไว้ เพ่ือน าไปอบไอน้ า ใช้เวลา 2 - 3 นาที เทขนม ออกจากกระบอก คลุกกับมะพร้าวขูดผสมเกลือก็จะ

ได้ขนมบอก รสชาติ หอม หวาน มัน เค็ม ตามแบบฉบับของขนมไทยแท้ สูตรสงขลาดั้งเดิม 

ขนมลูกโดน หรือ ขนมดอกโดน เป็นขนมพ้ืนบ้านชาวปักษ์ใต้ ประเภทขนมรับประทานกับน้ า

ชากาแฟ มีกลิ่นหอมเนื้อนุ่ม ท าจากแป้ง ข้าวเจ้าไข่ไก่ น้ าตาลทราย น้ ามะพร้าว ผงฟู นวดเบา ๆ ให้

น้ าตาลทราย ละลาย จึงใส่น้ ากะทิ น้ ามะพร้าว คนให้เข้ากัน น าแป้งมาหยอดในพิมพ์อบ พอขนมสุกก็

แซะออกจากพิมพ์มาแผ่ไว้ในภาชนะที่เตรียมไว้ น ามะพร้าวทึนทึกมาพูดเป็นเส้น โรยด้วยเกลือป่นนิด

หน่อย คลุกเคล้าให้เข้ากัน โรยในขนมให้ทั่ว แล้วพับครึ่งเป็นรูปวงกลม เพียงเท่านี้ก็เสร็จเรียบร้อย 

ขนมค้างคาว เป็นขนมโบราณอีกชนิดหนึ่งที่หลาย ๆ คนอาจไม่รู้จัก ชื่อ “ขนมค้างคาว" มา

จากรูปร่างที่เหมือนค้างคาว ส่วนผสมหลัก ใช้เผือกผสมหัวกะทิและแป้งนวดให้เข้ากัน ท าแป้งเป็น

แผ่นบาง ๆ ห่อไส้ ที่ผัดด้วยกุ้ง มะพร้าว ปรุงรสด้วยเกลือและพริกไทย พับแป้งเป็นรูปทรง สามเหลี่ยม

แบบปิรามิด คล้าย ๆ ค้างคาว แล้วน าไปชุบแป้งทอดกรอบ รับประทานคู่กับอาจาด 

ขนมหวัก เป็นขนมไทยพ้ืนบ้านของสงขลาและภาคใต้ ปัจจุบันนี้แทบไม่มีให้เห็นหรือขายใน

ท้องตลาด ชื่อขนมหวักมาจากการเรียกตามอุปกรณ์ที่ใช้ท า คือ “ทัพพี” หรือ “จวัก" ซึ่งภาษาถิ่น

ภาคใต้เรียกสั้น ๆ ว่า “หวัก” น าเครื่องปรุงประกอบด้วย แป้งถั่วเหลือง กุ้งสด ถั่วงอก ใส่ในสมัย ลง

ทอดในน้ ามันร้อน ๆ จนแป้งสุกได้ที่แล้วแกะขนมออกจากจวัก จะคล้ายซาลาเปาทอด รับประทานกับ

น้ าจิ้มเฉพาะของขนมหวัด  

ขนมหม่อฉี่ เป็นขนมไทยโบราณพบทั่วไปในตลาดนัดแบบบ้าน ๆ ในจังหวัดสงขลา เครื่องปรุง

หลัก ๆ ได้แก่ ตัวขนมใช้แป้งข้าวเหนียวนึ่งสุก ไส้ขนมประกอบด้วย น้ าตาลแว่น ถั่วลิสง และงาคั่ว 

เคล็ดลับในการท าขนมหม่อฉี่ให้มีรสชาติอร่อย อยู่ที่การท าแป้งและไส้ 

นอกจาก "หรอยจังฮู้ เมนูเด็ด” ที่น าเสนอแล้ว ในเมืองสงขลายังมีของหรอยที่ขึ้นชื่อลือชาอีก

หลายรายการ เช่น ไก่ทอดหาดใหญ่ ซึ่งนิยมรับประทานกับข้าวเหนียวนึ่ง ไก่ทอดเทพาเป็นไก่ทอด

เฉพาะเนื้อ แยกหนังออก ต่างหาก ข้าวมันไก่ทุ่งลุง สูตรอร่อยเฉพาะของบ้านทุ่งลุงหาดใหญ่ เป็นต้น 

บนความหลากหลายทางพหุวัฒนธรรมนี้เองที่ท าให้สงขลาเป็นเมืองที่มีอาหารการกินที่

หลากหลายตามไปด้วย ทั้งอาหารท้องถิ่นแบบอาหารปักษ์ใต้และอาหารพื้นบ้านเฉพาะของคนสงขลา 

นอกจากนี้ สงขลายังมีอาหารพ้ืนบ้านน่าลิ้มลองอยู่ในย่านเมืองเก่า ตลอดถนนนางงาม มี

อาหารให้เลือกชิมหลากหลายประเภทตั้งแต่ช่วงเช้า กาแฟโบราณหรือน้ าชา ข้าวเหนียวหน้ากุ้ง โร ตี

เตาถ่าน ซาลาเปาลูกใหญ่ หม่านโถวโบราณ โจ๊กหมูร้านเกาะไทย โจ๊กหมูเก้าห้อง แต่เตี้ยมร้านโพยม 
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เป็นต้น ช่วงสาย ๆ ไปจนถึงเวลาเย็น ชอบอาหารแบบไหนเลือกชิมได้ ทั้งข้าวสตู กวยจับเจ๊น้อย 

ก๋วยเตี๋ยวหางหมู เย็นตาโฟและ ข้าวขาหมูร้านใต้ฟ้า หมี่เกี่ยวร้านนิ้วเฮงหมู ก๋วยเตี๋ยวโบราณขายใต้

ถุนโรงงิ้ว หรือจะชิมอาหารเลิศรสระดับ 5 ดาว จากภัตตาคารแต้เฮียงอ้ิว ที่มีเมนูเฉพาะ เช่น ต้มย า

แห้ง แกงส้มปลากระบอก เนื้อปูผัดพริกไทยด า เป็นต้น 

หากชอบไอศกรีม ถนนนางงามมีให้เลือกแบบสูตรโบราณ ไอติมใส่ไข่ ร้านแป๊ะยิว ไอติมข้าว

เหนียวแป๊ะจิว โอติมถั่วเขียวร้านบันหลีเฮง หรือ ไอติมโอ่ง ไอติมรุ่นใหม่ถูกใจวัยรุ่น เป็นต้น 

ร้านขนมไทย เช่น ขนมทองเอก ส าปันนี ข้าวฟ่างกวน ข้าวเหนียวกวน หรือจะเป็นประเภท

ของฝากอย่างข้าวเกรียบปลา น้ าบูดู เต้าหูยีเสวย ลูกหยี เม็ดมะม่วงหิมพานต์ บนถนนนางงามมีให้

เลือกหลายร้าน เช่น ขนมไทยสอง-แสน ร้านจงดี ขนมไทยแม่ฉวี แม่ประนอม เป็นต้น 

สงขลาวันนี้ บริเวณถนนนครใน ถนนนครนอก ยังมีร้านอาหารและเครื่องดื่มที่มีรสชาติอร่อย

และบรรยากาศแบบย้อนยุคอีกมากมาย รอท่านไปสัมผัส  (สงขลาเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50 

จุดหมายแห่งความประทับใจ 2, 2560: 72-79) 

สตรีทอำร์ต หมุดหมำยใหม่ในเมืองเก่ำ 

เมืองเก่าบ่อยางสงขลา แถบถนนนางงาม ถนนนครนอก และ ถนนนครใน รวมถึงตรอกซอย

ที่เชื่อมต่อถนนทั้งสามสายนั้น คือ บรรยากาศของความเป็นเมืองพหุวัฒนธรรมที่หมายถึง วิถีชีวิตของ

ชาวไทยพุทธ ชาวไทยเชื้อสายจีน และพ่ีน้องชาวไทยมุสลิม มาเนิ่นนานกว่า 175 ปี ก่อเกิดสีสันทาง

วัฒนธรรม ด้านอาหารการกิน การแต่งกาย ตลอดจนสถาปัตยกรรมแบบชิโนยูโรเปียน ที่โดดเด่น 

ย่านเมืองเก่าสงขลามีพ้ืนที่ศิลปะสร้างสรรค์ แบบสตรีตอาร์ต ที่ศิลปินท้องถิ่นร่วมกับภาครัฐ 

ภาคเอกชน และภาคประชาชน ถ่ายทอดวิถีชีวิตในอดีตของผู้คนในเมื องเก่าสงขลา ในรูปของ

จิตรกรรมฝาผนังอาคารเก่า ที่บอกเล่าเรื่องราวของบรรยากาศยามเช้าครั้งอดีตในร้านน้ าชาฟุเจา ภาพ

ของชาว ประมงพ้ืนบ้าน ไปจนถึงการท าข้าวเกรียบกุ้งข้าวเกรียบปลา สินค้าพ้ืนเมืองสงขลาที่มีรสชาติ

ชวนให้ลิ้มลอง และอีกหลาย ๆ ชิ้นงาน งานศิลป์เหล่านี้ คือหมุดหมายใหม่ในเมืองเก่าสงขลาที่รอทุก

ท่านมาเยือน (สงขลาเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50 จุดหมายแห่งความประทับใจ 2, 2560: 131) 

Street Art เป็นตัวบอกเล่าเรื่องราวที่สะท้อนวิถีชีวิตคนสงขลาผ่านภาพวาด ที่นี่จะมีการ

รวมอยู่กันของวัฒนธรรมไทย จีน มุสลิม อย่างสงบสุข เช่น ภาพแมวสองตัววิ่งเล่นบนขอบหน้าต่าง 

บริเวณท่าเรือศักดิ์สิทธิ์พิทักษ์ ภาพร้านขายน้ าชาสะท้อนวัฒนธรรมการดื่มน้ าชายามเช้าของชาว

สงขลา ตั้งอยู่ที่ ถนนนครนอก ถนนนครใน และถนนนางงาม (ตะลุยเที่ยวสงขลาเมืองเก่าสุดชิค : 

เข้าถึงวันที่ 27 กรกฎาคม 2563) 
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ภำพที่ 26 ศิลปะสร้ำงสรรค์แบบสตรีตอำร์ต 

แหล่งที่มำ: สงขลำเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50 จุดหมำยแห่งควำมประทับใจ 2 (2560: 131) 
 

 ถนนคนเดิน เมืองสงขลำ 

มีอยู่ทั่วไปหลายแห่ง จัดเรียงวันไม่ให้ซ้ ากัน แต่ที่น่าสนใจมีอยู่ 2 แห่งคือ ถนนคนเดินแต่แรก 

และถนนคนเดินหลาดสองเล ถนนคนเดินแต่แรกมีทุกวันศุกร์และเสาร์ บนถนนจะนะข้างก าแพงเมือง

เก่าสงขลาอายุถึง 175 ปี บริเวณ หน้าพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติสงขลาและพิพิธภัณฑ์ พะธ ามะรง เป็น

บรรยากาศการจับจ่ายแบบย้อนยุคสู่ครั้งอดีต ที่ภาษาใต้ใช้ว่า “แต่แรก” มีร้านค้าอาหารพ้ืนเมือง

ดั้งเดิมของสงขลา ผลิตภัณฑ์ ท้องถิ่น สินค้าโอทอป ของฝากของที่ระลึกให้เลือกมากมาย 

นอกจาก “ถนนคนเดินสงขลาแต่แรก” แล้วทุกวันอาทิตย์ที่ 2 ของเดือน บนถนนนครนอก               

ริมทะเลสาบสงขลา และถนน นครใน ยังมีถนนคนเดินแบบตลาดประชารัฐ “หลาดสองเล เก๋ เท่ ริมเล

สาบ” ให้ได้สัมผัสกับบรรยากาศตามโซนต่างๆ เช่น โซนสอง เลชวนชิว สองเลชวนช็อป สองเลสีเขียว 

สองเลชวนชิม และสองเล ชวนชม ให้ท่านได้เก็บเกี่ยวความเป็น “หลาดสองเล เก๋ เท่ ริม เลสาบ” 

รวมทั้งการเดินเที่ยวชมและถ่ายภาพบ้านเรือนเก่าแก่ในย่านเมืองเก่าซึ่งเปิดให้นักท่องเที่ยวได้เข้าเยี่ยม

ชมได้อย่างเต็มที(่สงขลาเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล50จุดหมายแห่งความประทับใจ2,2560: 136) 

 
 

ภำพที่ 27 ถนนคนเดินสงขลำแต่แรก 

แหล่งที่มำ: สงขลำเมืองมนต์เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50 จุดหมำยแห่งควำมประทับใจ 2 (2560: 136) 
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 บ้ำนนครใน พิพิธภัณฑ์เอกชน บอกเล่ำวิถีคนสงขลำ 

“บ้านนครใน” เป็นพิพิธภัณฑ์เอกชนแห่งแรกบนถนนนครใน เขตเทศบาลนครสงขลา เกิดข้ึน

ด้วยความมุ่งมั่นและใจของนักอนุรักษ์ ที่เล็งเห็นคุณค่าของข้าวของเครื่องใช้นานาชนิด ซึ่งเกิดจาก

ความสุขในการสะสมของ นายกระจ่าง จารุพฤกษ์พันธ์ อดีตสมาชิกวุฒิสภาจังหวัดสงขลา 

จากสิ่งของสะสมส่วนตัวเหล่านั้น ประกอบกับความรู้สึกที่ต้องการแบ่งปันความสุขและ

ความรู้เกิดขึ้นจากเรื่องราวของวัตถุแต่ละชิ้น ประกอบกับกระแสการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองเก่า

สงขลา ในช่วง 4-5 ปีที่ผ่านมา ท าให้นายกระจ่าง จารุพฤกษ์พันธ์ สร้างบ้านไม้แบบจีนโบราณและ

บ้านตึกสีขาว ตามแบบอาคารโบราณที่ถนนนครในเมืองเก่าสงขลา ให้เป็นต้นแบบในการอนุรักษ์

อาคารแบบชิโนยูโรเปียนของสงขลา บ้านนครในมีพ้ืนที่ 20 ตารางวา จัดแสดงของเก่า เช่น เตียงเก่า

ของเจ้าเมืองสงขลา อายุกว่า 100 ปี ตู้โบราณที่เก็บสะสมมาประมาณ 30-40 ปี ถ้วยชามจากเมืองจีน

อายุ 100 กว่าปี ประมาณ 100 ชิ้น รวมของ สะสมทั้งหมดในพิพิธภัณฑ์นับพันขึ้น (สงขลาเมืองมนต์

เสน่ห์สองฝั่งทะเล 50 จุดหมายแห่งความประทับใจ 2, 2560: 149) 

 

  
 

ภำพที่ 28 บ้ำนนครใน พิพิธภัณฑ์เอกชน 

แหล่งที่มำ: สัมภำษณ์ (2563) 
 

 บ้ำนสงครำมโลก 

ตึกโบราณ เป็นตึก 3 ชั้น ตั้งอยู่บนถนนนครนอกตัดกับถนนยะลา อาคารจีนรูปทรงสูงเก่าๆ 3 

ชั้น อาคารคอนกรีตเสริมเหล็ก ก่อผนังอาคารด้วยอิฐเผาโบราณของเมืองสงขลา  มีเรื่องราวความ

เป็นมาที่น่าสนใจอย่างมาก คาดกันว่าบ้านหลังนี้คือสถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ ส าคัญจนถูก

ถ่ายภาพโดยเครื่องบินกองทัพอากาศอังกฤษ ก่อนบินมาทิ้งระเบิดอาคารใหญ่ 3 ชั้น เมืองสงขลา เมื่อ

วันที่ 17 กรกฎาคม พ.ศ.2488 โดยคิดว่าอาจเป็นกองบัญชาการทหารญี่ปุ่น เป็นสถานที่ท่องเที่ยว

ส าคัญทางประวัติศาสตร์  
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  ศำลเจ้ำพ่อหลักเมือง 

 ประตูทางเข้าสีแดงสด แต่งแต้มด้วยสถาปัตยกรรมลายมังกร สะท้อนให้เห็นความความ

ผูกพันระหว่างเมืองสงขลากับเมืองจีน นักท่องเที่ยวนิยมถ่ายรูปหน้าประตูศาลเจ้าพ่อหลักเมืองสีแดง

สด ศาลเจ้าแห่งนี้ถือเป็นความงดงามทางวัฒนธรรมที่หาได้จากเมืองเก่าสงขลา ไม่ต้องไปถึงแดนมังกร 

กว่าหลายศตวรรษที่ชาวจีนเข้ามาในดินแดนสิงกอร่า จุดประกายให้เมืองเล็ก ๆ แห่งนี้มีความคึกคัก

ทางการค้า เล่ากันว่า พระยาวิเชียรคีรี (เถี้ยนเส้ง) ผู้เป็นคนจีนเชื้อสายฮกเกี้ยน ย้ายเมืองมาจากฝั่ง

แหลมสนเนื่องจากความอึดอัดของเมือง เมื่อย้ายมาต้องสร้างศาลหลักเมือง เพ่ือให้เป็นที่รวมใจของ

คนในเมือง ซึ่งขณะนั้นยังเป็นชาวจีนเสียเป็นส่วนใหญ่ ผู้ใหญ่หลายคนบอกว่าที่นี่คือจุดเริ่มต้นของ

เมืองสงขลา บ่อยาง ภายในศาลหลักเมืองจะมีทั้งโรงงิ้ว ซึ่งใต้โรงงิ้วจะเปิดเป็นร้านก๋วยเตี๋ยวเล็ก ๆ 

ขายมานานกว่า 50 ปี นอกจากนี้นักท่องเที่ยวสามารถเข้ามาสักการะองค์เทพต่าง ๆ และหลักเมือง

สงขลา เพ่ือขอพร ตั้งอยู่ที่บริเวณถนนนางงาม 

  ท่ำเรือศักดิ์สิทธิ์พิทักษ์ 

 นักท่องเที่ยวนิยมเข้ามาถ่ายภาพ ความคลาสสิคของถนน ตึกเก่า ซึ่งปูด้วยอิฐ มีต้นไม้ร่มรื่น 

เป็นจุดถ่ายภาพฝาผนังที่นักท่องเที่ยวนิยม มีรูปภาพของแมว หลังการท าทางรถไฟไปหาดใหญ่ ท าให้

สงขลาเปลี่ยนจากย่านธุรกิจการค้ามาเป็นย่านประมง มีเรือประมงมาจอดกว่า 500 ล า ที่นี่เคยเป็น

ถนนหลักในเมืองสงขลาจากท่าเรือสู่ถนนใหญ่ นับเป็นท่าเรือเก่าแก่ของทะเลสาบสงขลา 

  ชุมชนมัสยิดบ้ำนบน 

 เป็นย่านที่ชาวมุสลิมที่เก่าแก่อีกแห่ง เป็นที่ตั้งของร้านค้า บ้านเรือนของชาวมุสลิม แล้วยัง

เป็นที่ตั้งของมัสยิดอุศาสนอิสลาม (มัสยิดบ้านบน) ซึ่งมีความเก่าแก่มาก เพราะสร้างขึ้นเมื่อ 5 ปีหลัง

การพระราชทานเสาหลักเมืองของ ร.3 (พ.ศ. 2385) มัสยิดที่นี่มีสถาปัตยกรรมคล้ายโบสถ์วิหารของ

วัดหลายแห่งในตัวเมืองสงขลา จนมีการกล่าวขานว่า ที่นี่คือมัสยิดทรงไทย สะท้อนให้เห็นถึงการ

ผสมผสานของศิลปะไทย จีน และ มุสลิมถนนแห่งนี้ยามค่ าคืนจะเต็มไปด้วยของกินหลากหลายทั้ง น้ า

ชา โรตี ข้าวแกง อาหารมุสลิม วิถีชีวิตที่เรียบง่ายของชาวสงขลา ชุมชนแห่งนี้เป็นที่ตั้งของ โรงหนัง

บ้านบน ซึ่งสร้างขึ้นเมื่อ 2473 เป็นโรงหนังเก่าที่มีความผูกพันกับชาวสงขลา ถือเป็นต านานโรงหนัง

แห่งหนึ่งของเมืองแห่งนี้ ตั้งอยู่ที่ถนนพัทลุง 

  โรงสีแดง หรือ หับโห้ห้ิน 

 อาคารหลังใหญ่สีแดงสดเลื่องชื่อคือโรงสีข้าวเก่าที่มีอายุเก่ากว่า 100 ปี อีกบทบันทึก

ประวัติศาสตร์ที่ส าคัญอีกหน้าของชาวสงขลา หากเดินเข้าไปภายในโกดัง จะพบกับจุดถ่ายรูปยอดฮิต

ของชาวสงขลา ทั้งป้ายหับโห้หิน หรือท่าเทียบเรือ ย้อนกลับไปในปี พ.ศ.2457 รองอ ามาตย์ตรีขุนราช
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กิจการ ได้เปิดกิจการโรงสีข้าวขึ้น ณ ที่แห่งนี้ กิจการเติบโตเป็นโรงสีข้าวขนาดใหญ่ที่ทันสมัยที่สุด ใน

ยุคนั้น รับสีข้าวจากพ้ืนที่รอบทะเลสาบสงขลา อีกทั้งเหลือส่งไปจ าหน่ายยังมาเลเซีย แต่เมื่อกิจการ

ล้มเลิกไป โกดังแห่งนี้ปัจจุบันจึงเป็นที่ตั้งของส านักงานภาคีคนรักเมืองสงขลาสมาคม กลุ่มคนส าคัญที่

อยู่เบื้องหลัง การปลุกกระแสการท่องเที่ยวสงขลาให้กลับมาคึกคักอีกครั้ง และยังเป็นที่ตั้งของอุุทยาน

การเรียนรู้ TK Park สงขลา สถานที่หาความรู้ของคนในเมืองเก่าสงขลา ตั้งอยู่ทีถ่นนนครนอก (ตะลุย

เที่ยวสงขลาเมืองเก่าสุดชิค, เข้าถึงวันที่ 27 กรกฎาคม 2563) 

  พิพิธภัณฑ์พธ ำมะรงค์ หรือ บ้ำนของตระกูลติณสูลำนนท์ 

 เป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญทางประวัติศาสตร์ เดิมเป็นที่ตั้งบ้านพักของรองอ ามาตย์โท ขุนวินิจ

ทัณฑกรรม (บึ้ง ติณสูลานนท์) บิดาของ ฯพณฯ พลเอก เปรม ติณสูลานนท์ งดงามด้วยลักษณะแบบ

บ้านเรือนไทย สร้างขึ้นเพ่ือจ าลองสถานที่เกิดของ ฯพณฯ พลเอก เปรม ติณสูลานนท์  เมื่อเดินขึ้นมา

บนเรือนจะเจอเข้ากับชานเรือนส าหรับนั่งเล่น และหากสังเกตดีๆ ทั้งพ้ืนไม้และตัวเรือนถูกขัดอย่างมัน

วาว บ่งบอกถึงความใส่ใจของผู้ดูแล ข้างบนเรือนประกอบด้วยห้องต่างๆ เช่น ห้องนอน ห้องครัว และ

ข้าวของเครื่องใช้ของครอบครัวติณสูลานนท์ ที่บรรจงวางเรียงตกแต่งอย่างประณีตและพิถีพิถัน เพ่ือ

คอยท าหน้าที่บอกเล่าเรื่องราวประวัติความทรงจ าแก่ผู้มาเยือน (ย่านเมืองเก่าสงขลา กับ 9 จุดเช็กอิน

สุดฮิต หลงเสน่ห์กลิ่นอายอดีต เข้าถึงวันที่ 27 กรกฎาคม 2563)  
  

ควำมหมำยของอัตลักษณ์ 

 “อัตลักษณ์” มาจากภาษาบาลีว่า อตฺต รวมกับค าว่า ลักษณ โดยที่ “อัตตะ” มีความหมายว่า 

ตัวตนของตน ส่วน “ลักษณะ” หมายถึง สมบัติเฉพาะตัว อัตลักษณ์เป็นเรื่องของการให้ค านิยามและ 

ตีความหมายเชิงคุณค่า ซึ่งคุณค่าเหล่านั้นไม่จ าเป็นต้องได้รับความเป็นสากล แต่เป็นความหลากหลาย 

ทางวัฒนธรรมหรือการสร้างตัวตนจากวัฒนธรรมย่อยก็ได้  ท าให้เกิดการยอมรับซึ่งพหุลักษณ์ทาง 

สังคมซึ่งไม่เหมือนกับเอกลักษณ์ในค านิยามสมัยแรกที่จะต้องสร้างเพ่ือความเป็นปึกแผ่นของสังคม  

เท่านั้น แต่อัตลักษณ์เป็นเรื่องของการยอมรับในการมีอยู่ของปัจเจกอย่างจริงจัง ในสมัยก่อนนั้น เมื่อ  

พูดถึงคนไทยในสายตาของชาวต่างประเทศ ก็คือการยิ้มแย้มจนได้รับสมญาว่าเป็น “Land of 

Smiles” หรือ“ดินแดนแห่งรอยยิ้ม ” ถัดมาก็คือ การเป็นมิตรกับชาวต่างชาติและความเอ้ืออารี โดย 

ปกติคนไทยมักจะเป็นคนที่สุภาพเรียบร้อย รักสนุก ชอบความสะดวกสบาย และเก็บความรู้สึก  

นอกจากรอยยิ้มแล้วคนไทยไม่ค่อยแสดงอะไรออกมาทางสีหน้าหรืออากัปกิริยา ไม่ว่าชอบหรือไม่ชอบ 

จะเห็นด้วยหรือไม่เห็นด้วย ดังนั้นจึงออกจะเป็นการยากที่จะคาดเดาความหมายจากรอยยิ้มของคน  

ไทย (พนาภรณ์ ศรีมูล : 2555) 
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 ฉลาดชาย รมิตานนท์ (2554 : 155)  ได้กล่าวไว้วา อัตลักษณ์มีความส าคัญต่ออระบบสังคม 

กล่าวคือประการแรกท าให้เรารู้สึกวาเป็นตัวเราหรือพวกเราทีแตกต่างจากคนอ่ืน โดยไม่จ าเป็นต้อง มี

เพียงหนึ่ง แต่อาจมีหลายลักษณ์ที่ประกอบขึ้นมา  อัตลักษณ์ไม่ใช่สิ่งที่มีอยู่ตามธรรมชาติทีเกิดขึ้นมา 

พร้อมกับคนหรือสิ่งของแต่เป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นและเปลี่ยนแปลงได้ซึ่งบ่งบอกถึงลักษณะเฉพาะ  

ลักษณะพิเศษที่จะบ่งบอกตัวตนของสิ่งนั้นหรือบุคคลนั้น อภิญญา เฟืองฟูสกุล (2546:4) ได้กล่าวว่า 

อัตลักษณ์มีความหมายเป็นปัจเจกท่ีเชื่อมต่อ และสัมพันธ์กั่บสังคม ซึ่งสังคมก าหนดบทบาทหน้าที่และ

คุณคุณค่าที่ติดตามมากับความเป็นสามีกับภรรยา ความเป็นศิษย์-อาจารย์ อัตลักษณ์จึงเป็นเรื่องของ

สัญลักษณ์ด้วย อัตลักษณ์ (Identity) เป็นความรู้สึก นึกคิดทีบุ่คคลมีต่อตนเองว่า  “ฉันคือใคร” ซ่ึงจะ

เกิดขึ้นจากการปฏิสังสรรค์ระหว่างตัวเรากับคนอ่ืน  โดยผ่านการมองตนเองและการที่คนอ่ืนมองเรา 

อัตลักษณ์ต้องการความตระหนัก (Awareness) ในตัวเราและพ้ืนฐานของการเลือกบางอยาง นั้นคือ

เราจะต้องแสดงตนหรือ ยอมรับอยางต้องใจกับอัตลักษณ์ที่เราเลือก ความส าคัญของการแสดงตนก็คือ 

การระบุได้วาเรามีอัตลักษณ์เหมือนกลุ่มหนึ่ง  และมีความแตกต่างจากกลุ่มอ่ืนอย่างไรและ “ฉันเป็น

ใคร” ในสายตาคนอื่น (อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล.2546.) 

 การสร้างอัตลักษณ์บนความเปลี่ยนแปลงและความหลากหลายของผู้คน จ าเป็นต้องรู้จัก 

ตัวตน ทั้งของผู้รับสารและของสิ่งอันพึงสร้างอัตลักษณ์อย่างถ่องแท้ นั่นหมายความว่าต้องศึกษา

ปัจจัยตลอดจนตัวแปรต่างๆต้องเรียนรู้หารู้จักจุดร่วมในความหลากหลายของผู้คนผู้เป็นกลุ่มเป้าหมาย 

ความรู้ความเข้าใจเหล่านี้มีบทบาทส าคัญยิ่งในล าดับขั้นตอน วางตัว และ ออกตัว สิ่งที่ ต้องการ

สร้างอัตลักษณ์ เช่น อัตลักษณ์ที่ก่อตัวจากวัฒนธรรม อัตลักษณ์ของชุมชนและชาติ เกิดขึ้นจาก

ลักษณะร่วมของคนในชาติ ซึ่งอยู่ภายใต้เงื่อนไขสิ่งแวดล้อมเดียวกัน เช่น การได้รับการปลูกฝังเรื่อง

มโนทัศน์ สภาพภูมิอากาศและภูมิประเทศ สามารถส่งผลให้เกิดวัฒนธรรม ประเพณี การแต่งกายและ

การด ารงชีวิตในแบบเฉพาะของชาติและชุมชนนั้นๆ  (พรสมิทธิ์ ฉายสมิทธิกุล 2560)  นอกจากนี้

ลักษณะการตัดสินใจและกระท าการใดๆในนามตัวแทนของชาติก็มีผลเช่นกัน เช่น อัตลักษณ์ชาติ 

ชุมชน ก่อตัวผ่านอาวุธประจ าชาติ ผ่านศิลปะการต่อสู้ ผ่านรูปแบบหน้ากากประจ าชาติ ผ่านชุดนักรบ 

ผ่านที่อยู่อาศัย (โชติวัฒน์ ปุณโณปถัมภ์ 2559)  

 ยุรฉัตร บุญสนิท (2546:65) ได้กล่าวไว้ว่า  อัตลักษณ์มีความส าคัญต่อระบบสังคม กล่าวคือ 

ประการแรกท าให้เรารู้สึกว่าเป็นตัวเราหรือพวกเราทีแตกต่างจากคนอ่ืน โดยไม่จ าเป็นต้องมีเพียงหนึง 

แต่อาจมีหลายลักษณ์ที่ประกอบขึ้นมา อัตลักษณ์ไม่ใช่สิ่งทีมีอยู่ตามธรรมชาติที่เกิดขึนมาพร้อมกับคน

หรือสิ่งของแต่ เป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นและเปลี่ยนแปลงได้  ซ่ึงบ่งบอกถึงลักษณะเฉพาะลักษณะพิเศษ ที่

จะบ่งบอกตัวตนของสิงนั้นหรือบุคคลนั้นประการต่อมา (ยุรฉัตร บุญสนิท.2546) 
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 นัทธนัย  ประสานนาม (2550: ออนไลน์) ได้กล่าวถึงอัตลักษณ์วาอัตลักษณ์ เป็นความรู้สึก 

นึกคิดทบีุคคลมีต่อตนเองว่า“ฉันคือใคร”ซ่ึงเกิดขึนจาการปฏิสังสรรค์ระหว่างตัวเรากบคนอ่ืนโดย ผ่าน

การมองตนเองและคนอ่ืนมองเรา อัตลักษณ์ต้องการความตระหนักในตัวเราและพ้ืนฐานของการเลือก

บางอย่าง นันคือเราจะต้องแสดงตนหรือยอมรับอย่างตั้งใจกับอัตลักษณ์ทีเราเลือก ความส าคัญ  ของ

การแสดงตนก็คือการระบุได้ว่าเรามีอัตลักษณ์เหมือนกลุ่มหนึ่งและมีความแตกต่างจากกลุ่มอ่ืน 

อย่างไรและ“ฉันเป็นใคร”ในสายตาของคนอ่ืน“อัตลักษณ์”มีความแตกต่างจากค าว่าบุคลิกภาพ

เนื่องจากบุคคลอาจมีความเหมือนกันได้ในแง่  ของบุคลิกภาพ เช่น การมีนิสัยหรือลักษณะบางอย่างที

อาจจะเหมือนกันได้ การเหมือนกันในด้านอัตลักษณ์ของบุคคลนั้นจะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีความรู้สึก

ร่วมกันในด้านตระหนักรู้ บางอย่างเกี่ยวกับตัวตนของเรา หมายถึงการยอมรับในความเป็นตัวตน  

ประกอบเข้ากับการแสดงตัวตนให้เห็นว่ามีความเหมือนกันหรือมีความแตกต่างกันอย่างไรกับกลุ่มอ่ืน

หรือบุคคลอ่ืน  

  อัตลักษณ์เป็นสิ่งที่ ไม่ ได้มีอยู่ ตามธรรมชาติหรือเกิดขึ้นลอยๆ แต่ ก่อตัวขึ้นมาภายใน

วัฒนธรรม ณ ช่วงเวลาใด เวลาหนึ่ง ซึ่งวัฒนธรรมนั้นก็เป็นโครงสร้างทางสังคม ที่ไม่หยุดนิ่งตายตัว

และเป็นวงจรซึ่งเรียกว่า “วงจรแห่งวัฒนธรรม” ดังนั้น อัตลักษณ์จึงถูกผลิต (Produced)  ถูกบริโภค

(Consumed) และถูกควบคุมจัดการ (Regulated) ภายใต้วัฒนธรรมพร้อมกับการสร้างความหมาย

ต่างๆ ผ่านระบบการสร้างภาพตัวแทน (Symbolic Systems of Representation)  ที่ เกี่ยวกับ

ต าแหน่งต่างๆทางอัตลักษณ์อันหลากหลายที่สามารถน าไปสร้างเป็นอัตลักษณ์ได้(Hall 1997). 
 

อัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

 ลักษณ์อัตลักษณ์เมืองเก่าสงขลาสงขลา ที่ผ่านกาลเวลารับรู้ได้จาก ถนนนครนอก ถนนนคร

ใน และถนนนางงามยังคงเอกลักษณ์ดั้งเดิมเอาไว้ ความเป็นมาที่ยาวนานที่มีวัฒนธรรมหลากหลายคน

ในชุมชนมีทั้งคนจีน  คนที่นับถือพุทธ นับถือศาสนาอิสลามอยู่ร่วมกันมานาน วัฒนธรรมเก่าๆที่

ผสมผสานถ่ายทอดผ่านวิถีชชีวิตทั้งอาหาร การประกอบอาชีพ อาหาร อาคารบ้ านเรือน การ

ประกอบการค้าต่างๆเห็นร่องรอยความเก่าแก่มาเป็นเวลากว่า 200 ปี ถนนในสายเมืองเก่าสงขลาเริ่ม

เป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว ผู้คนนิยมมาถ่ายรูปสภาพบ้านเรือนตึกเก่าๆ มีห้องแถวไม้แบบจีน ตึก

คลาสสิคสไตล์ชิโนโปรตุกีส ศาลเจ้าพ่อกวนอู โรงแรมนางงาม โรงแรมไม้เก่าแก่ประดับลายฉลุไม้วิจิตร

บรรจง ย่านเก่าที่ย้อนรอยไปสู่ความรุ่งเรืองในอดีตของสงขลาที่เปี่ยมด้วยบรรยากาศของวันวานสุด

คลาสสิก และน่าค้นหา โดยครอบคลุมถนนสายส าคัญ 3 สาย ได้แก่ ถนนนครนอก ถนนนครใน และ

ถนนนางงาม ที่เคยเฟ่ืองฟูมากในยุคหนึ่ง กล่าวกันว่า เมื่ออดีตราว 200 ปีก่อน ตัวเมืองสงขลาตั้งอยู่
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ทางฝั่งตะวันตกของทะเลสาบเรียกว่า "เมืองสงขลาฝั่งแหลมสน" จนกระทั่ง พ.ศ. 2385 จึงขยายมา

ทางฝั่งทิศตะวันออกบริเวณต าบลบ่อยาง เรียกกันว่า "เมืองสงขลาฝั่งบ่อยาง" ซึ่งเริ่มแรกมีถนนสอง

สายคือถนนนครนอก อันเป็นถนนเส้นนอกที่ติดกับทะเลสาบ และถนนนครในเป็นถนนเส้นใน

เมือง  ต่อมามีการตัดถนนสายที่สามเรียกว่าถนนเก้าห้อง หรือย่านเก้าห้อง เพ่ืองานสมโภชเสาหลัก

เมืองต่อมาก็เรียกกันว่าถนนนางงามนั่นเอง การเดินชมย่านเก่า หากค่อย ๆ ลัดเลาะไปตามถนนทั้ง 3 

สาย จะพบความคลาสสิกจากห้องแถวไม้แบบจีน ตึกเก่าสไตล์ชิโนโปรตุกีส โรงแรมนางงาม อันเป็น

โรงแรมไม้เก่าแก่ประดับลายฉลุไม้วิจิตรบรรจง รวมทั้งยังมีตึกแถวแบบจีนโบราณของชาวจีนฮกเกี้ยน

ปะปนอยู่ด้วยกันทั้งสองฟากถนน อาคารหลายหลังมีการปรับปรุงทาสีใหม่แต่ก็ยังคงมีเอกลักษณ์

น่าสนใจดุจเดิม ชิมของอร่อยย่านเก่า อีกกิจกรรมหนึ่งที่มาเติมเต็มอารมณ์ชมย่านเก่าเมืองสงขลาได้

อ่ิมเอมขึ้น ก็คือการได้อ่ิมท้องจากขนมอร่อยมากมาย ทั้งไทย จีน ฝรั่ง ที่มีให้เลือกชมและชิมอย่าง

เอร็ดอร่อย ละลานตาไปด้วยอาหารคาวหวานท้องถิ่นอันเลื่องชื่อ จนกลายเป็นเอกลักษณ์ของถนน

สายนี้ไปเสียแล้ว ซึ่งมีท้ังร้านขนมไทย ร้านไอศกรีม ร้านกาแฟโบราณ ร้านซาลาเปา และต้องไม่พลาด

โจ๊กเกาะลอย ข้าวสตูร้านเกียดฟั่ง (โกยาว) สตูแบบจีนที่กินคู่กับซาลาเปาร้อน ๆ หรือจะลองก๋วยเตี๋ยว

หางหมู ก๋วยเตี๋ยวเป็ด และไส้กรอกสูตรเวียดนาม รวมทั้งขนมส าปันนี ขี้มอด ทองเอก ข้าวฟ่างกวน 

ขนมเทียนสด ซึ่งเป็นขนมโบราณที่หากินยากในสมัยนี้ (สืบค้นเมื่อวันที่ 6 ธันวาคม, 2562 จาก

https://thai.tourismthailand.org) 

 สงขลายังเป็นเมืองแห่งพาณิช การค้าขาย เป็นเมืองท่า มีวัฒนธรรมที่ผสมผสาน อัตลักษณ์

เมืองเก่าสงขลาสงขลาเป็นเมืองแห่งความหลากหลายทางวัฒนธรรมและเป็นูมิภาคที่อุดมไปด้วย

ทรัพยากรณ์ทางทะเล เป็นแหล่งพาณิช อัตลักษณ์ของสงขลาจึงมีความเป็นตัวตนของเมืองที่แตกต่าง

จากแหล่งอ่ืน จากการศึกษางานวิจัยเรื่องการศึกษาอัตลักษณ์เมืองแห่งไมซ์ จังหวัดสงขลาพบว่า

สงขลามีศักยภาพเป็นเมืองแห่งไมซ์เนื่องจากจังหวัดสงขลาเป็นศูนย์การค้าชายแดนใต้ การเงิน การฃง

ทุน และการบริการ การคมนาคมขนส่งสู่ประเทศอาเซียน มีความสะดวกในการเข้าเมืองและสถานที่

จัดงาน ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ อีกทั้งมีความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว ยังพบว่าอัต

ลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดสงขลา ผู้รับบริการต้องการน าอัตลักษณ์ด้านอาหารมาสอดแทรกมากที่สุด

เพราะสงขลาเป็นแหล่งผลิตพืชผลทางการเกษตรและแปรรูปอาหารทะเล ในขณะที่อัตลักษณ์ด้าน

วัฒนธรรมด้านวิถีชีวิต ประเพณีวัฒนธรรมถือเป็นมรดกทางสถาปัตยกรรมที่ทรงคุณค่า (ณัฐการ   

รัตนพันธ์ และคณะ.2558)   

 การท่องเที่ยวยังเป็นปัจจัยส าคัญอีกอย่างของจังหวัดสงขลาที่สร้างความประทับใจให้กับนัก

เดินทาง อัตลักษณ์ของจังหวัดสงขลา มีความน่าสนใจและดึงดูดนักเดินทางให้มาท่องเที่ยวในจังหวัด 
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เพราะจังหวัดสงขลา จากการศึกษาผลการวิจัยถึงอัตลักษณ์ที่สงลาเป็นนั้นถ่ายทอดผ่านเหมาะแก่

น ามาพัฒนาธุรกิจเสนอ  อัตลักษณ์ให้โดดเด่นได้ผ่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา พบว่า สงขลายังคงเป็น

เมืองแห่งการท่องเที่ยว และเมืองเศรษฐกิจหลักแห่ง ภาคใต้ ซึ่งมีความส าคัญในการเชื่อมต่อระหว่าง

การคมนาคมขนส่ง ท าหน้าที่เสมือนประตูเชื่อม ระหว่างประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ซึ่งมีรูปแบบทาง

สถาปัตยกรรมที่แตกต่างกันออกไปตาม เอกลักษณ์วัฒนธรรม และเศรษฐกิจจึงเหมาะที่จะพัฒนา

ธุรกิจพร้อมกับส่งเสริมการค้าขายของคนใน ชุมชน ให้เกิดความน่าสนใจ และแปลกใหม่มากขึ้นเพ่ือให้

สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของโลก  

  ดังนั้นการพัฒนาชุมชนเพ่ือรับรองการเปลี่ยนแปลงจึงมีความจ าเป็น การศึกษาได้พบว่า

สงขลามีประสิทธิภาพในการเป็นสถานที่ตั้งของโครงการ เพ่ือน ามาซึ่งการ พัฒนาต่อยอดสินค้าให้มี

ความโดดเด่น และเพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าในอนาคตเนื่องจากสงขลาเป็นจังหวัด ที่เข้าถึงง่ายจากประเทศ

ต่าง ๆ จากข้อมูลของสถิตินักท่องเที่ยวของสงขลา และข้อมูลท่องเที่ยวต่าง ๆ โครงการการออกแบบ

ร้านค้าชุมชน เพ่ือเป็นต้นแบบให้กับการใช้งานในรูปแบบใหม่ โดยการ ต่อยอดพัฒนาเป็นงาน

ออกแบบเชิงลึก ในการออกแบบตกแต่งภายในของร้านค้าต้นแบบที่ค านึงถึง อัตลักษณ์ดังเดิมและ

บริบทของท้องถิ่นให้สอดคล้องกับพ้ืนที่ใช้สอยการออกแบบที่น าเสนอเป็น รูปแบบตามแนวคิดร้าน

พิพิธภัณฑ์ (Shop Museum) ซึ่งเป็นการออกแบบร้านค้าที่มีขนาดหรือ รูปแบบการใช้งานที่แตกต่าง

กันมารวบรวมในการออกแบบตกแต่งภายใน โดยเน้นเรื่องการได้ใช้สัมผัส ทั้ง 5 ของมนุษย์กับการ

ท างานร่วมกันของพ้ืนที่และลูกค้า เพ่ือท าให้ลูกค้าเข้าถึงตัวสินค้าได้อย่างมี ประสิทธิภาพในหลาย

รูปแบบ (นัทชา สุวรรณพฤกษ์: 2558)   

  จากการศึกษางานวิจัยของณธทัย จันเสน เมื่อเปรียบเทียบกับสถาปัตยกรรมภูเก็ตกับสงขลา

พบว่าเรือนแถวแสดงออกถึงมรดกทางพหุวัฒนธรรมของการค้าขายในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้

ร่วมกับอาณานิคมตะวันตก  เรือนแถวในคาบสมุทรมลายู ดังเช่นสิงคโปร์มีการนิยามเรือนแถวว่า 

“Palladian shophouse หรือ Raffles Shophouse” ตามแหล่งที่มา Sir Stamford Raffle สร้าง 

Jackson Plan เป็นรูปแบบผังเมืองในสิงคโปร์ หรือ Penang heritage trust นิยามเรือนแถว “The 

Eclectic style” หมายถึงรูปแบบศิลปะผสมผสานที่ได้รับอิทธิพลหลักจากกลุ่มวัฒนธรรมลูกผสมหรือ

เพอรานากัน ในขณะที่เรือนแถวในคาบสมุทรภาคใต้ของประเทศไทยถูกนิยามว่า “ชิโน-โปรตุกีส” มา

มากกว่า 200 ปี วาทกรรมของเรือนแถวเริ่มต้นที่จังหวัดภูเก็ตโดยสถาปนิกรุ่นใหม่ในสมัยนั้น ซึ่งระบุ

ว่าเป็นการผสมผสานทางสถาปัตยกรรมระหว่างจีนและตะวันตกโดยเฉพาะโปรตุเกส ทั้งที่การศึกษา

พบว่ามีกลุ่มคนจีนย้ายถิ่นฐานรวมถึงน ารูปแบบเรือนแถวมาจากเมืองอาณานิคมช่องแคบ ปีนังและ

สิงคโปร์ในช่วงยุคอาณานิคมอังกฤษ แต่ท าไมเรือนแถวในคาบสมุทรภาคใต้ของประเทศไทยถูก
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เรียกว่า “ชิโน-โปรตุกีส” จนถึงปัจจุบัน  การตอบค าถามงานวิจัย ทบทวนการรับรู้อัตลักษณ์ภายใต้  

ค าว่า “ชิโน-โปรตุกีส” เปรียบเทียบย่านเมืองเก่าภูเก็ตและสงขลา ด้วยการเก็บข้อมูลรูปแบบทาง

สถาปัตยกรรมและการสัมภาษณ์เชิงลึกจากมุมมองของคนในพ้ืนที่ จากการส ารวจพบว่าเรือนแถวใน

ย่านเมืองเก่าภูเก็ตภายใต้ค าว่าชิโน-โปรตุกีส ได้รับอิทธิพลหลักมาจากเมืองปีนัง ความคิดเห็นส่วน

ใหญ่ กล่าวว่ามีอัตลักษณ์ทางสถาปัตยกรรมระหว่างจีนและตะวันตก มีองค์ประกอบที่ส าคัญคือ 

ทางเดินหน้าอาคาร ซุ้มหน้าต่างทรงสูงและผนังประตูทางเข้าแบบจีน ไม่พบการระบุองค์ประกอบของ

โปรตุเกส แต่คนในพ้ืนที่ยอมรับการใช้นิยามชิโน-โปรตุกีส เพราะแสดงถึงอัตลักษณ์ของตนเองได้

ชัดเจนและแบ่งตัวเองจากพ้ืนที่อ่ืนได้ รวมถึงยังสามารถสร้างอัตลักษณ์ในด้านต่างๆเช่น อัตลักษณ์ทาง

การตลาด อัตลักษณ์ด้านการท่องเที่ยว เป็นต้น ส่วนในย่านเมืองเก่าสงขลาภายใต้ค าว่าชิโน -โปรตุกีส 

ได้รับรูปแบบเรือนแถวจากปีนังและภูเก็ตถือเป็นรูปแบบใหม่ในพ้ืนที่ ความคิดเห็นส่วนใหญ่พยายาม

จะแยกอัตลักษณ์เรือนแถวแบบจีนและที่ได้รับอิทธิพลตะวันตก เพราะอัตลักษณ์ที่เด่นชัดของสงขลา

คือเรือนแถวรูปแบบจีน กล่าวคือ เรือนแถวในพ้ืนที่อาจไม่ใช่ชิโน-โปรตุกีส เพราะไม่มีองค์ประกอบ

หลักของทางเดินหน้าอาคาร ดังนั้นถ้าจะนิยามเรือนแถวกลุ่มนี้ให้เหมาะสมมีข้อแนะน าให้เรียกว่า “ชิ

โน-ยูโรเปียน” เพราะสามารถอธิบายถึงอัตลักษณ์ได้ชัดเจนและครอบคลุมกว่า (ณธทัย จันเสน;2559)  

 สถาปัตยกรรมเมืองเก่าเป็นอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของสงขลา เป็นสิ่งที่มีมาอย่างช้านาน ผล

การศึกษา ของพาฝัน นิลสวัสดิ ดูฮาเมลน.2563 พบว่า เมืองเก่าสงขลาเป็นเมืองที่ มีทุนมรดกทาง

ประวัติศาสตร์ ซึ่งปรากฎออกมาในรูปของสถาปัตยกรรม ศิลปกรรม และศิลปวัตถุสามารถน ามาเพ่ิม

มูลค่าทางด้านการท่องเที่ยว ในเชิงประวัติศาสตร์หรือการท่องเที่ยวเมืองเก่า ได้เป็นอย่างดี การน า

มรดกทางประวัติศาสตร์เหล่านี้มาเพ่ิมมูลค่าด้านการท่องเที่ยวจ าเป็นต้องมีการจัดการด้าน

องค์ประกอบของการท่องเที่ยวให้พร้อมทั้งด้านการอนุรักษ์บูรณะและพัฒนาแหล่งประวัติศาสตร์

รวมถึงบริเวณโดยรอบ การจัดการการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว และการจัดการสิ่งอ านวยความสะดวก

ด้านการท่องเที่ยวการสร้างความพร้อมเหล่านี้จเป็นต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วนโดยเฉพาะ

จากประชาชนที่อยู่อาศัยในพ้ืนที่เมืองเก่าทั้งในเรื่องการร่วมอนุรักษ์บูรณะดูแลแหล่งดึงดูดใจทาง

ประวัติศาสตร์การร่วมดูแลรักษาสิ่งอ านวยความสะดวกในรูปแบบต่างๆภายในพ้ืนที่เมืองเก่า และการ

เคารพในกฎระเบียบที่สร้างข้ึนมาบริหารจัดการเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่เมืองเก่า  

    สงขลาเป็นเมืองเก่าที่ได้รับประกาศ"เมืองเก่าสงขลา"  เป็นเมืองส าคัญที่มีมรดกวัฒนธรรมอัน

ทรงคุณค่าทางด้านประวัติศาสตร์ศิลปวัฒนธรรมและเป็นแหล่งผสมผสานทางวัฒนธรรมอัน

หลากหลายของกลุ่มคน 3 ศาสนา คือ ชาวไทยพุทธ ไทยจีนและไทยมุสลิม ที่สะท้อนออกมาใน

รูปแบบวิถีชีวิตชุมชนที่มีเอกลักษณ์และรูปแบบของสถาปัตยกรรมที่โดดเด่น  (การเคหะแห่งชาติ  
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2552) ได้รับการประกาศขอบเขตเมืองเก่าสงขลา โดยส านักงานนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติ

และสิ่งแวดล้อม เมื่อวันที่ 9 พฤศจิกายน พ.ศ.2553 จึงมีขอบเขตพ้ืนที่เมืองเก่าที่ชัดเจน และมี

นโยบายจากหน่วยงานทางภาครัฐมาสนับสนุนส่งเสริมให้เกิดเป็นรูปธรรม ตามมติคณะรัฐมนตรีให้ทุก

ฝ่ายช่วยกันรักษาเมืองเก่า สอดคล้องกับนโยบายการอนุรักษ์เมืองเก่าของหน่วยงานราชการ ในระดับ

ท้องถิ่นและกลุ่มประชาสังคม ด้วยจุดมุ่งหมายในการยื่นรายชื่อเมืองเก่าสงขลา เข้าสู่กระบวนการขอ

ขึ้นทะเบียนมรดกโลก จึงจ าเป็นต้องมี การเตรียมการและแผนบริหารจัดการเมืองให้ได้ รับการอนุรักษ์ 

คุ้มครองพ้ืนที่อย่างเหมาะสม  โดย “ภาคีคนรักเมืองสงขลาสมาคม”  เป็นองค์กรภาคประชาชนที่

ด าเนินการอนุรักษ์ -พัฒนาเมืองมาอย่างต่อเนื่อง  รวบรวมรักษาและเผยแพร่ความรู้เรื่องเมืองเก่า

สงขลา  เฝ้าระวังการเปลี่ยนแปลงเพ่ือรักษาคุณค่าของเมือง  สนับสนุนการน าเมืองสงขลาสู่เมือง

มรดกโลกร่วมกับองค์กรภาคประชาชน เอกชนและภาครัฐ  (ดวงใจ  นันทวงศ:์ 2563) 

  จากการทบทวนวรรณกรรมและกรณีศึกษาในระดับสากล เห็นถึงโอกาสของการพัฒนาเมือง

ด้วย การน าแนวความคิดการประกอบการเพ่ือสังคม (social enterprise) สร้างผลประโยชน์ร่วมใน

การอนุรักษ์เมือง โดยการระดมทุนจัดตั้ง บริษัทสงขลาเฮอริเทจ จ ากัด ด้วยการมีส่วนร่วมกับชุมชน 

สร้างแผนการบริหารจัดการเมืองเก่า เพ่ือน ามาซึ่งการอนุรักษ์พัฒนาเมืองเก่าอย่างยั่งยืน ซึ่งผลสรุป  

จนได้ รูปแบบการประกอบการเพ่ือการพัฒนาเมือง จดทะเบียนจัดตั้งองค์กรต้นแบบ บริษัท สงขลา   

เฮอริเทจ จ ากัด ร่วมกับตัวแทนชุมชน  บ้านข้าวโม่ ตามแผนธุรกิจด้วยกระบวนการมีส่วนร่วม   เพ่ือ

ออกแบบฟ้ืนฟู อาคารทรงคุณค่า   การจัดการท่องเที่ยวเชิงเรียนรู้วัฒนธรรม   การพัฒนาออกแบบ

ผลิตภัณฑ์พ้ืนถิ่น ทดลองด าเนินกิจการร่วมกันกับชุมชน และประเมินผลการด าเนินการ เพ่ือสรุปการ

พัฒนาแนวทางการประกอบการเพ่ือสังคมที่จะสนับสนุนในการอนุรักษ์ -พัฒนาเมืองเก่าสงขลา ผล

การด าเนินงานสาสามารถสร้างความเปลี่ยนแปลงภายในพ้ืนที่ ชุมชนร่วมกันปรับปรุงฟ้ืนฟูอาคารเก่า

ในพ้ืนที่ถนนหนองจิก เกิดฐานเรียนรู้ภูมิปัญญาในชุมชน โครงการฟื้นฟูบูรณะศาลเจ้าปุนเถ้ากงร่วมกับ

ชุมชน ศูนย์เรียนรู้วิสาหกิจชุมชนบริษัทสงขลาเฮอริเทจในพ้ืนที่  เพ่ือส่งต่อองค์ความรู้ด้า นการ

ประกอบการเพ่ือสังคมเป็นแบบอย่างส าหรับการอนุรักษ์และพัฒนาพื้นที่(ดวงใจ  นันทวงศ์: 2563)  

 ความสนใจของนักท่องเที่ยวในแต่ละสถานที่ส่วนใหญ่มักเก็บความประทับใจภาพลักษณ์และ          

อัตลักษณ์ของสถานที่นั้นๆ นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวย่านเมืองเก่าสงขลาจะรับรู้ถึ งอัตลักษณ์ของ

สถาปัตยกรรมสมัยเก่า โดยเมืองเก่าสงขลามีความหลากหลายของวัฒนธรรมผ่านอาคาร ตึกรามบ้าน

ช่อง ทั้งแบบตึกแถวจีนดั้งเดิม  แบบจีนพาณิชย์  ตึกแถวแบบชิโน-ยูโรเปียน และตึกแถวแบบจีน

สมัยใหม่ ซึ่งวัฒนธรรมบ้านเรือนผ่านสถาปัตยกรรมนี้ก็เป็นอัตลักษณ์หนึ่งของเมืองสงขลาซึ่งได้รับ

อิทธิพลมาจากแหล่งอ่ืนผ่านเมืองท่าการค้าในอดีตที่เคยมีการค้ากับปีนังซึ่งก็จะแตกต่างหาก
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เปรียบเทียบกับแหล่งที่อ่ืน อีกทั้งความหลากหลายทางวัฒนธรรมด้านอาหารที่มีโดเด่นของสงขลาเอง

จนได้รับค ากล่าวขานถึงอาหารว่า หรอยจังหู้  อาหารที่รู้จักกันก็เช่น ไอศกรีมใส่ไข่ หรือไอศกรีมยิว 

เถ้าขั้ว ข้าวมันแกงไก่ ไข่ครอบ และอีกมากมายซึ่งกล่าวไว้ ในข้างต้นแล้วอหารเหล่านี้ยังอยู่ในความ

ประทับใจและสินใจของนักท่องเที่ยว อาหารที่มีหลากหลายนี้ เป็นอาหาร ขนม คาว หวานแบบเก่า

ดั้งเดิม สูตรอาหารที่ถ่ายทอดผ่านรุ่นแล้วรุ่นเล่า ผู้คนรับประทานบริโภครุ่นต่อรุ่นบอกกล่าวความ

อร่อยมายาวนานจนเกิดเป็นชื่อเสียงอยู่คู่กับเมืองเก่าจังหวัดสงขลา สิ่งต่างๆเหล่านี้เป็นเสน่ห์ของ

สงขลาเมืองเก่าที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวตลอดมา 
 

งำนวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 จากการศึกษาและพัฒนางานด้านการออกแบบที่สัมพันธ์กับศิลปะวัฒนธรรม เพ่ือค้นหาอัต

ลักษณ์ของงานออกแบบเครื่องประดับไทยร่วมสมัยที่สะท้อนถึงศิลปะ วัฒนธรรมและวิถีวิต โดย

การศึกษาและวิเคราะห์ความหลากหลายทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิต ท่ามกลางกระแสโลกาภิวัฒน์และ

ทุนนิยมในปัจจุบัน ผลที่ได้คือ แนวทางการค้นหาอัตลักษณ์ของงานออกแบบเครื่องประดับไทยร่วม

สมัยสามารถแบ่งได้เป็น 2 วิธี  1.เครื่องประดับไทยร่วมสมัย ภายใต้แนวคิด “การเกิดพันธุ์ผสม 

(Hybridizations)” คือการเกิดการผสมผสานทางวัฒนธรรมระหว่างวัฒนธรรมเดิม(ปัจจุบัน) กับ

อิทธิพล(ปัจจัยใหม่)จนเกิดการหล่อหลอมเป็นวัฒนธรรม ก่อเกิดเครื่องประดับในบทบาทของภาษา

ทางวัฒนธรรมร่วมสมัยและคุณค่าใหม่ทางสังคมและวัฒนธรรม ที่มีอัตลักษณ์ของการออกแบบ

เครื่องประดับร่วมสมัยไทยสอดคล้องกับวิถีชีวิตในปัจจุบัน   2.เครื่องประดับไทยธรรมดา หมายถึงอัต

ลักษณ์ไทยร่วมสมัยแบบไทยๆ  (Vernacular Thai)  หรือไทยธรรมดา(Ordinary Thai) ซึ่งมีความ

ร่วมสมัยอยู่แล้วในตัวอยู่ทุกขณะ เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นในชีวิตประจ าาวันปัจจุบันและสามารถ พบเห็นได้

ทั่วไปในวิถีชีวิตของผู้คนหรือสามารถเรียกทับศัพท์ภาษาอังกฤษได้ว่า วัฒนธรรมป๊อปปูล่าร์ (Popular 

Culture) หรือเรียกสั้นๆว่า วัฒนธรรมป๊อป ไทยธรรมดามีความยืดหยุ่นสูง ง่ายๆ สบายๆไม่อิงอยู่กับ 

“ไทยประเพณี” อย่างแข็งขืน ไม่มีข้อจ ากัด แนวคิดนี้เป็นการแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าหรือการด้นสด 

(Improvisation) ด้วยการรื้อสร้างทั้งทางกายภาพและมโนคติ ของบริบททางวัฒนธรรม ก่อให้เกิด

ภาษาทางวัฒนธรรมร่วมสมัยของเครื่องประดับ แนวทางนี้เสาะหาช่องทางใหม่ของการสื่อสารและ

อภิปรายถึงความเป็นไปได้ในฐานะเครื่องมือ ส าหรับการตั้งค าถามถึงคุณค่าทางวัฒนธรรมของ

วัฒนธรรมป๊อปปู-ล่าร์ในเครื่องประดับ 2.อัตลักษณ์ใหม่ของเครื่องประดับร่วมสมัยไทยคือทวิภาวะ

 เกิดจากแนวคิดของการผสมผสานทางวัฒนธรรม และพ้ืนฐานของความเป็นคนไทย  3.การ

ผสมผสานทางวัฒนธรรมส่งผลให้เกิดอัตลักษณ์ใหม่ของเครื่องประดับร่วมสมัยไทยและเกิดนวัตกรรม 
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ทางวัฒนธรรม น าไปการพัฒนานักออกแบบและศิลปิน ส่งเสริมสังคมและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มี

พ้ืนฐานอยู่บนการ พัฒนามรดกทางวัฒนธรรมที่ยั่งยืน (ทวีศักดิ์ มูลสวัสดิ: 2561) 

 บทความการวิจัยเรื่อง “การศึกษาอัตลักษณ์ลวดลายประดับธรรมมาสน์ : วัดพระแท่นศิลา

อาสน์ จังหวัดอุตรดิตถ์ ” ศึกษา 3 ส่วน ส่วนที่ 1 ศึกษาสภาพโดยรวมของธรรมาสน์ตามหลักการ

ทางด้านศิลปะไทย  ส่วนที่ 2 การศึกษารายละเอียด รูปแบบและขนาดตลอดจนลักษณะเฉพาะที่ เป็น

เอกลักษณ์ของลวดลายประดับธรรมาสน์ที่ปรากฏในส่วนประกอบหลักต่าง ๆ พ้ืนที่ในการวิจัย คือ 

พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น วัดพระแท่นศิลาอาสน์ จังหวัดอุตรดิตถ์ ผลการวิจัยพบว่า ลวดลายประดับ

ธรรมาสน์ดังกล่าวซึ่งเป็นศิลปะในสมัยอยุธยาตอนปลายนั้น มีลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เด่ นไม่ มีที่

ไหนเหมือน ประกอบด้วยลายที่ไม่ซ้ ากันเลย โดยสามารถแบ่งเป็น ลายกนก (กระหนก) และลาย

กระจัง ตลอดจนสามารถแบ่งกลุ่มลายที่เป็นอัตลักษณ์ท่ีชัดเจน คือ ลวดลายทุกลายมีลักษณะลายที่ไม่

เหมือนและไม่ซ้ ากัน ลวดลายหลายลายมีลักษณะพิเศษที่มีการน้ารูปร่างของ คน เทวดา สัตว์ ยักษ์ 

เข้ามาประกอบเป็นตัวลายได้อย่างวิจิตร งดงาม (จาตุรันต์ จริยารัตนกูลและคณะ: 2563)  

 งานวิจัยศึกษาอัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่งกายธุรกิจโอทอป 5 ดาว อ าเภอเมือง จังหวัดยะลา 

ลักษณะเป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เจาะลึกผู้ประกอบการธุรกิจโอ

ทอปประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ระดับ 5  ดาว อ าเภอเมือง จังหวัดยะลา ที่ได้รับการคัดสรรสุด

ยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย ซึ่งมีจ านวนทั้งสิ้น 5 รายโดยแบบสัมภาษณ์เจาะลึก จัดแบ่งข้อมูล

เป็น 5 ส่วน ประกอบด้วย ข้อมูลประเภทผลิตภัณฑ์ที่พัฒนา อัตลักษณ์ ผลิตภัณฑ์  แนวคิดที่มา

ของอัตลักษณ์ กระบวนการจัดท าผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างอัตลักษณ์  และผลที่เกิดขึ้นภายหลังการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ตามอัตลักษณ์ ทั้งนี้ข้อมูลที่ได้จะถูกน าไปวิเคราะห์ สังเคราะห์ เปรียบเทียบ และเขียน

พรรณนาเชิงเหตุผล ผลการวิจัยอัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่งกายธุรกิจโอทอป 5 ดาว อ าเภอเมือง 

จังหวัดยะลาทั้ง 5 ธุรกิจ เป็นดังนี้ 1)อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจอาดือนันบาติก ได้แก่ ผ้าบาติก ลายหิน

อ่อน เทคนิคสี 3 ชั้น 2)อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจเก๋บาติก ได้แก่ ผ้าบาติกลายกล้วยหิน เทคนิคสี  3 

ชั้น 3)อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจศรียะลาบาติก ได้แก่ เทคนิคผลิตผ้าปะลางิงด้วยบล็อคไม้ ลวดลาย

ผสมผสานวัฒนธรรม  4)อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจกลุ่มปักผ้าคลุมผมสตรีมุสลิมสัมพันธ์ ได้แก่ ผ้าคลุม

ผมบาวาและคริสตัลแท้  เทคนิคปักทึบสอยไหมและเดินเส้นฉลุโยง  5)อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ธุรกิจ

เยาวชนบือแนบาติก ได้แก่ ผ้าบาติกลายดอกกุหลาบประยุกต์ ใช้ วัตถุดิบสีธรรมชาติ ซึ่งจากการ

สังเคราะห์อัตลักษณ์ผ้าและเครื่องแต่งกายดังกล่าว จะเห็นได้ว่ามาจากการเลือกใช้วัตถุดิบที่ มี

คุณภาพและแตกต่าง การออกแบบลวดลายที่มีเรื่องราวที่แตกต่าง และการใช้เทคนิคผลิตชั้นสูงที่

แตกต่าง (อัปสร อีซอและคณะ : 2563) การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1)ศึกษาระดับของอัตลักษณ์
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ตราสินค้าและการรับรู้ของนักท่องเที่ยว ชาวไทยในกลุ่มจังหวัดเพชรสมุทรคีรี 2)ศึกษาอัตลักษณ์ตรา

สินค้ากลุ่มจังหวัดเพชรสมุทรคีรีที่ส่งผลต่อการรับรู้ของนักท่องเที่ยวชาวไทย เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ 

ประชากรในการศึกษาในครั้งนี้คือ นักท่องเที่ยวชาวไทย ที่เดินทางมาท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดเพชร

สมุทรคีรีได้แก่จังหวัด เพชรบุรี สมุทรสงคราม สมุทรสาคร และ ประจวบคีรีขันธ์กลุ่มตัวอย่างจ านวน 

400 คน โดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบโควตากลุ่มตัวอย่างจังหวัดละ 100 คน ร่วมกับการเลือกกลุ่ม

ตัวอย่างแบบสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว 4 จังหวัด สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลได้แก่ค่าสถิติ เชิง

พรรณนา ค่าเฉลี่ย ร้อยละ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ของเพียรสัน และค่า

ถดถอยเชิงพหุคูณผลการวิจัยพบว่า 1)ผลของระดับความคิดเห็น อัตลักษณ์ตราสินค้าในแต่ละด้านที่มี

ค่าเฉลี่ยสูงสุด ได้แก่ ด้านรูปลักษณ์ของเครื่องเบญจรงค์ ด้านประโยชน์ของส่วนผสมและวัตถุดิบ

หลากหลายชนิดส าหรับการประกอบ อาหาร ด้านคุณค่าของค่าใช้จ่ายและค่าครองชีพที่ไม่สูงมาก 

และด้านบุคลิกภาพของแหล่งท่องเที่ยวศิลปะและ วัฒนธรรม 2)อัตลักษณ์ตราสินค้ารายด้านของกลุ่

จังหวัดเพชรสมุทรคีรีได้แก่อัตลักษณ์ตราสินค้าด้านรูปลักษณ์และด้านบุคลิกภาพของกลุ่มจังเพชร

สมุทรคีรีสามารถร่วมกันพยากรณ์การรับรู้ของนักท่องเที่ยวชาวไทยได้คือการรับรู้ของนักท่องเที่ยว

ชาวไทย=.473+.202อัตลักษณ์ตราสินค้าด้านรูปลักษณ์+.481(ฐิติมา พูลเพชรและคณะ 2563)  
  การศึกษาวิจัยเรื่อง ผ้าบาติกสีคราม: มิติความงามวิถีปัตตานีสู่งานศิลปะ มีวัตถุประสงค์เพ่ือ

วิเคราะห์สังเคราะห์เทคนิค กระบวนการท าผ้าบาติกสีคราม หารูปแบบแนวทางการสร้างสรรค์ผลงาน

ในรูปแบบผ้าบาติกสีครามและสร้างสรรค์ผลงานศิลปะร่วมสมัยจากแนวความคิดมิติความงามวิถี

ปัตตานีผลการวิจัยสร้างสรรค์ เกิดองค์ความรู้ รูปแบบและลักษณะเฉพาะ ภายใต้แนวความคิด มิติ

ความงามวิถีปัตตานี ผ่านกระบวนการเทคนิคผ้าบาติกสีครามที่ได้จากการศึกษาเทคนิคการย้อมคราม 

น ามาทดลองปรับประยุกต์การย้อมครามเพ่ือให้เหมาะสมกับวัสดุที่มีอยู่ในพ้ืนที่ปัตตานี  ผลการ

ทดลองได้ผลใกล้เคียงกับพ้ืนที่ที่ท าการศึกษา ระดับค่าน้ าหนักของสีฟ้าอ่อนจนถึงน้ าเงินเข้ม และ

ทดลองย้อมในสภาพที่ครามไม่ให้สีผลที่ได้ คือ ได้สีที่มีลักษณะเฉพาะสามารถน ามาใช้ในงานศิลปะได้ 

ส่วนผลงานศิลปะผู้วิจัยน าเสนอในรูปแบบ Installation Art จ านวน 4 ชุด ดังนี้  1)  ผลงานชุดมุข

ปาฐะปันตัยอินี  2)  ผลงานชุดฟ้าคราม-ผ้าคราม  3)  ผลงานชุดวิถีดักปลาที่ยะหริ่ง  และ  4)  ผลงาน

ชุดสัมพันธภาพนกกับคนตานี  โดยใช้รูปทรงแทนสัญลักษณ์คุณค่าทางความหมาย  จากกระบวนการ

ทางความคิด  ถ่ายทอดเรื่องราวประสบการณ์ตรงของผู้วิจัยที่เข้าไปใช้ชีวิตในจังหวัดปัตตานี น าเสนอ

มุมมองแนวทางความเป็นอยู่ การด าเนินชีวิตของผู้คนในจังหวัดปัตตานี ความงดงามของธรรมชาติซึ่ง

แฝงนัยสะท้อนถึงความงดงามของประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ธรรมชาติ ตลอดจนถึงมิติความงามของกลิ่น

อายวิถีปัตตานีในมุมมองของคนนอกพ้ืนที่ (ศุภชัย สร้อยจิต : 2561) 
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 ผลการวิจัยพบว่า รูปแบบลวดลายของผ้าบาติก ในกลุ่มอันดามัน ลวดลายดัดแปลงจากธรรม

พบว่า จังหวัดภูเก็ต พังงา และกระบี่ ส่วนใหญ่ลวดลายที่พบมาก ได้แก่ ปู ปลา กุ้ง หอย ปะการัง 

ลวดลายดอกไม้ ได้แก่ ดอกกล้วยไม้ ดอกกุหลาบ ดอกลีลาวดี ดอกเฟ่ืองฟ้า ดอกจ าปา ดอกศรีตรัง 

ลวดลายสัตว์ที่พบมากที่สุด ได้แก่ ภาพนก ช้าง ม้า ผีเสื้อ ปุ ปลา กุ้ง หอย ทั้งสามจังหวัดไม่มีความ

แตกต่างกัน  จังหวัดภูเก็ตจะนิยมเขียน ลายกนกประยุกต์ จังหวัดพังงา และ กระบี่ไม่นิยมเขียน จึงมี

ความแตกต่างกัน ลายเลขาคณิต จังหวัดภูเก็ตและกระบี่ไม่นิยมเขียน ส่วนจังหวัดพังงานิยมเขียน 

ลวดลายจุดเด่นของผ้าบาติกในจังหวัดภูเก็ตนิยมเขียนลวดลายแหลมพรหมเทพ อาคารชิโนปอร์ตุกีส 

จังหวัดพังงา นิยมเขียนเขาตะปู เขาช้าง ส่วนจังหวัดกระบี่นิยมเขียนรองเท้านารี นกแต้ว เขาขนาบ 

น้ า ส าหรับสีสันรูปแบบลวดลายจังหวัดภูเก็ต พังงา และกระบี่ พบว่า สีพ้ืนนิยมสีชมพู สีฟ้า สีน้ า เงิน 

สีม่วง สีเหลือง และสีเขียว ส่วนตัวลายใช้กับพ้ืนและสีกลมกลืน (โสภณ  ศุภวิริยากร 2552)  
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บทที่ 3 

วิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย 
 

  การวิจัยเรื่องการศึกษาอัตลักษณ์ของย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์  

ผู้วิจัยใช้แนวทางการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research)   เก็บข้อมูลจากนักท่องเที่ยวในย่านเมืองเก่า

จังหวัดสงขลา และผู้ประกอบการ  เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพ่ือศึกษา

ถึงอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา และออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก ตามวัตถุประสงค์ คือ 

เพ่ือศึกษาเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาสร้างสรรค์และพัฒนาถ่ายทอดสู่

ลวดลายผ้าบาติก เพ่ือสร้างสรรค์และพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่และต่าง

พ้ืนที่ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา เพ่ือการถ่ายทอดองค์ความรู้สู่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มสงขลาบาติก

และเพ่ิมศักยภาพแก่กลุ่มผู้ผลิตผ้าบาติกให้มีความเข้มแข็งและยั่งยืนต่อไป  เป็นการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวของจังหวัดสงขลาให้มีความต่อเนื่องและยั่งยืนต่อไป โดยใช้แบบสอบถามจากนักท่องเที่ยว  

และแบบสัมภาษณ์ผู้ประกอบการในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา  เพ่ือให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์การ

วิจัยอย่างครบถ้วน โดยผู้วิจัยได้ด าเนินการตามรายละเอียดและข้ันตอนดังต่อไปนี้ 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  

3. การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 

4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง  

  งานวิจัยในครั้งนี้ศึกษาเกี่ยวกับ อัตลักษณ์ของย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาต่อการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ ประชากรและกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยมี 3 กลุ่ม คือ  

1. นักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา จ านวน 100 คน  

  2. ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน เกี่ยวกับผ้าบาติกในจังหวัดสงขลา จ านวน 10 คน 

 3. ผู้เข้าร่วมอบรมการถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชุมชน จ านวน 50 คน 

  ผู้วิจัยใช้การสุ่มตัวอย่างการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental sampling) 

นักท่องเที่ยว   ท าการเก็บแบบสอบถามในส่วนของนักท่องเที่ยวที่ตอบวัตถุประสงค์ของการวิจัย

เรื่องอัตลักษณ์ของย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา และส่วนของผู้ประกอบการใช้แบบสัมภาษณ์ในการเก็บ

รวบรวมข้อมูล โดยกลุ่มตัวอย่างเลือกโดยวิธีการเลือกตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) 
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เป็นการเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยผู้วิจัยพิจาณาและตัดสินใจ เลือกกลุ่มผู้ประกอบการที่สามารถตอบ

ค าถามการวิจัยได้ตรงวัตถุประสงค์ ซึ่งกลุ่มตัวอย่างนี้มีความจ าเป็นและมีความส าคัญต่อเรื่องที่ท าวิจัย

อย่างยิ่ง รวมทั้งข้อคิดเห็น และข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บ

รวบรวมข้อมูล  
 

เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย   

งานวิจัยในครั้งนี้ เก็บข้อมูลออกเป็น 3 ส่วน คือ 1.ใช้แบบสอบถามในการเก็บข้อมูลจาก

นักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 2.ใช้แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างในการสัมภาษณ์

ผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชนจังหวัดสงขลา 3.ใช้แบบสอบถามในการเก็บข้อมูลผู้เข้าร่วมอบรม

การถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชุมชน 

 1. การใช้แบบสอบถามที่ใช้เก็บข้อมูลจากนักท่องเที่ยว ประกอบด้วยข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบ 

แบบสอบถามเกี่ยวกับอัตลักษณ์ ข้อคิดเห็น และข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมของผู้ตอบแบบสอบถามเป็น

เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลตามรายละเอียด ดังนี้  แบบสอบถาม (Questionnaires) มีทั้งหมด 

5 ตอนดังนี้  

ตอนที่ 1 ข้อมูลพ้ืนฐานทั่วไป เป็นการเก็บข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ 

อายุ การศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ภูมิล าเนา และระยะเวลาอยู่อาศัย เป็นลักษณะค าถาม

แบบเลือกตอบ 

 ตอนที่ 2  วัตถุประสงค์ของการเดินทางมาท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา เป็น
แบบสอบถามที่ให้เลือกตอบตามความเป็นจริงเกี่ยวลักษณะและวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว โดย
ผู้วิจัยได้ระบุไว้ให้เลือกได้ และเพ่ิมเติมได้ในส่วนอื่นๆ หากนักท่องเที่ยวต้องการตอบ 
  ตอนที่ 3  แรงจูงใจในการมาท่องเที่ยวที่ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา เป็นแบบสอบถาม 5 
ระดับแรงจูงใจต่อการตัดสินใจมาเที่ยวในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา ระดับความคิดเห็น 
  ระดับ 5 หมายถึง มากที่สุด  

ระดับ 4 หมายถึง มาก 
  ระดับ 3 หมายถึง ปานกลาง 
  ระดับ 2 หมายถึง น้อย 
  ระดับ 1 หมายถึง น้อยที่สุด 

 ตอนที่ 4 การรับรู้ในอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวที่ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา  ซึ่ง

แบบสอบถามเกี่ยวกับระดับการรับรู้ในอัตลักษณ์โดยในส่วนที่ 2 มีเกณฑ์การเลือกตอบและให้น้ าหนัก

คะแนนดังนี้ 
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 ระดับ 5 หมายถึง ระดับการรับรู้มากที่สุด  

 ระดับ 4 หมายถึง ระดับการรับรู้มาก  

 ระดับ 3 หมายถึง ระดับการรับรู้ปานกลาง  

 ระดับ 2 หมายถึง ระดับการรับรู้น้อย 

 ระดับ 1 หมายถึง ระดับการรับรู้น้อยที่สุด 

 ตอนที่ 5 ความประทับใจในอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับ
ความประทับใจ โดยในส่วนที ่5 มีเกณฑ์การเลือกตอบและให้น้ าหนักคะแนนดังนี้  

 ระดับ 5 หมายถึง ระดับความประทับใจมากที่สุด 

 ระดับ 4 หมายถึง ระดับความประทับใจมาก  

 ระดับ 3 หมายถึง ระดับความประทับใจปานกลาง  

 ระดับ 2 หมายถึง ระดับความประทับใจน้อย 

 ระดับ 1 หมายถึง ระดับความประทับใจน้อยที่สุด 

 2. ใช้แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างในการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการจังหวัดสงขลาแบบ

สัมภาษณ์กึ่งโครงร่างผู้วิจัยใช้วิธีการสัมภาษณ์ แบบไม่เป็นทางการ โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก  (In  –  

Depth  Interview)  โดยผู้วิจัยได้ก าหนดค าถามที่จะใช้ในการสัมภาษณ์ไว้ล่วงหน้าก่อนการเก็บข้อมูล

และสัมภาษณ์กับผู้ให้ข้อมูลตามโครงสร้างค าถามที่ได้ก าหนดไว้ ประเด็นหลักในการสัมภาษณ์แบ่งไว้ 

2 ส่วน  ส่วนที่ 1 สัมภาษณ์เกี่ยวกับอัตลักษณ์ของเมืองเก่าจังหวัดสงขลา  ส่วนที่ 2  ค าถามความ

ต้องการสร้างสรรค์ลวดลายของผลิตภัณฑ์บาติกผ่านอัตลักษณ์เมืองเก่า จังหวัดสงขลา 

3. แบบสอบถามโครงการสัมนาเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดองค์ความรู้สุ่มชน แบ่งเป็น 2 กิจกรรม 

คือ 1.การอบรมสร้างสรรค์ลายผ้าบาติดจากอัตลักษณ์ย่านเมืองก่าจังหวัดสงขลา 2.การอบรมพัฒนา

ต้นผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกส าหรับนักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา แบบสอบถามแบ่งเป็น 2 ตอน 

ตอนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานทั่วไป 

ตอนที่ 2 การอบรมสร้างสรรค์ลายผ้าบาติดจากอัตลักษณ์ย่านเมืองก่าจังหวัดสงขลา กับ การ

อบรมพัฒนาต้นผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกส าหรับนักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

   การเก็บรวบรวมจากเครื่องมือข้างต้นทั้งแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ผู้วิจัยจะน าข้อมูลที่

ได้มาวิเคราะห์ เมื่อได้ผลของการศึกษาเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาผู้วิจัยจึง

สร้างสรรค์และพัฒนาถ่ายทอดสู่ลวดลายผ้าบาติก จ านวน 5 แบบ จากนั้นใช้ข้อมูลที่ได้ในการ

สร้างสรรค์และพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่และต่างพ้ืนที่ย่านเมืองเก่าจังหวัด

สงขลา จ านวน 10 แบบ เมื่อได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้ศึกษาวิจัยแล้ว ผู้วิจัยจะท าการถ่ายทอด      
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องค์ความรู้สู่กลุ่มผู้ประกอบการผ้าบาติก การพัฒนาใช้การอบรมให้ความรู้และพัฒนาทักษะแก่ผู้สนใจ 

จนสามารถสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผู้วิจัยจะท าแบบสอบถามความพึงพอใจต่อการจัดอบรมพัฒนา 

จ านวน 1 ฉบับ เพ่ือประเมินใช้ปรับปรุงและเพ่ือเพ่ิมศักยภาพแก่กลุ่มผู้ผลิตผ้าบาติกให้มีความเข้มแข็ง

และยั่งยืนต่อไป  
 

กำรตรวจสอบคุณภำพของเครื่องมือ 

   1. เมื่อท าการสร้างแบบสอบถามเสร็จ น าแบบสอบถามดังกล่าวท าการปรับปรุงและแก้ไข  

โดยเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิ จ านวน 3 คน เมื่อพิจารณาค่าความตรงของแบบสอบถาม ตรวจสอบหา

ความตรงเชิงเนื้อหา (Content validity) โดยการหาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างค่า ค าถามกับ

วัตถุประสงค์ (IOC, Index of Item Objective Congruence) เพ่ือน ามาพิจารณา ปรับปรุงแก้ไข

ความถูกต้อง ความชัดเจนและความเหมาะสมในเนื้อหา  

 2. หลังการปรับปรุงแบบสอบถามตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญและประชุมทีมวิจัย

ตรวจสอบเพ่ือปรับปรุงแก้ไขครั้งสุดท้ายก่อนน าไปทดลองใช้ (Try out) กับบุคคลที่มีลักษณะ 

ใกล้เคียงกับกลุ่มตัวอย่าง แต่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจ านวน 20 คน คือ เพ่ือหาคุณภาพของแบบสอบถาม  

 ในการตรวจสอบคุณภาพ ของแบบสัมภาษณ์  โดยน าแนวทางการสัมภาษณ์เชิงลึ กให้

ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบความครอบคลุมของเนื้อหา และความตรงของเนื้อหาและข้อค าถามให้ถูกต้อง 

ตามหลักวิชาการ แล้วน าแนวทางการสัมภาษณ์เชิงลึกมาปรับปรุงแก้ไขตามข้อเสนอแนะจาก 

ผู้เชี่ยวชาญที่ตรวจสอบเครื่องมือในการวิจัย 
 

กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 

  การศึกษาครั้งนี้ใช้แหล่งข้อมูล  2  ประเภท คือ แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ และแหล่งข้อมูลทุติยภูมิ 

โดยมี รายละเอียดดังนี้ 

  แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ  ( Primary  Data)  เป็นข้อมูลเบื้องต้นที่ได้จากการสังเกตสัมภาษณ์ 

และแบบสอบถามที่ผู้วิจัยด าเนินการรวบรวมข้อมูล ด้วยตนเอง จากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นแหล่งข้อมูลใน

การศึกษาเรื่องดังกล่าวข้างต้น  

 แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ  (Secondary  Data)  ได้แก่ข้อมูลจากเอกสาร เป็นการศึกษาข้อมูล

เบื้องต้นเกี่ยวกับแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัย ที่เกี่ยวข้อง เพ่ือก าหนดแนวทางในการศึกษา 

เป็นประโยชน์ในการท าความเข้าใจ และน าไปสู่แนวทางในการศึกษาวิเคราะห์ ข้อมูลต่อไปการเก็บ

รวบรวมข้อมูลการศึกษาวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลดังต่อไปนี้   
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 การเก็บรวบรวมข้อมูลแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ 

 การเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยตนเองโดยการแจกแบบสอบถามให้กลุ่มตัวอย่างตอบ ซึ่งก็คือ

นักท่องเที่ยวจ านวน 100 คน ผู้เข้าร่วมอบรมจ านวน 50 คน การสัมภาษณ์เชิงลึก ( In – Depth 

Interview) ผู้วิจัยท าการสัมภาษณ์เชิงลึก  (In – Depth Interview)  ผู้ให้ข้อมูลหลัก จ านวน 10 คน 

โดยด าเนินการขอสัมภาษณ์ นัดหมายในการสัมภาษณ์ มีการแนะน าตัวเอง แจ้งจุดประสงค์ในการขอ

สัมภาษณ์และขออนุญาตบันทึกเสียงพร้อมกับการจดบันทึกข้อมูลเพ่ือน ามาใช้ในการวิเคราะห์เนื้อหา

และสรุปผลการวิจัย 
 

กำรวิเครำะห์ข้อมูล  

การจัดท าข้อมูลในงานวิจัย  มีขั้นตอนดังนี้  

1. การตรวจสอบข้อมูล (Editing) ท าการตรวจสอบความสมบูรณ์ของการตอบ แบบสอบถาม

ที่ได้จากการออกเก็บข้อมูล โดยแยกข้อมูลที่ไม่สมบูรณ์ออก 

 2. การลงรหัส (Coding)  น าแบบสอบถามที่ถูกต้องสมบูรณ์เรียบร้อยแล้วมาลงรหัส ส าหรับ

ประมวลผลข้อมูลด้วยคอมพิวเตอร์  

3. การประมวลผลข้อมูลด้วยคอมพิวเตอร์  โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปท าการ ประมวลผลและ

วิเคราะห์ข้อมูลตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ โดยใช้สถิติพ้ืนฐาน ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ   ค่าเฉลี่ย และ

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

3.1 การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics analysis) เป็นการ

ค านวณค่าสถิติพ้ืนฐาน แสดงค่าความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ(Percentage) เพ่ือ

อธิบาย ลักษณะข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (Standard deviation) เพ่ืออธิบายข้อมูลที่ได้จากการสอบถามเพ่ือความชัดเจน

ให้ตรงกับวัตถุประสงค์การวิจัย 

3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพในส่วนของการใช้แบบสัมภาษณ์ ข้อมูลที่ได้จาก

การสัมภาษณ์จะน ามาตรวจสอบ ความถูกต้อง ในประเด็นต่างๆ โดยวิเคราะห์เนื้อหา  จัด

หมวดหมู่ของข้อมูลที่ได้ มาวิเคระห์สรุป และตีความ สังเคราะห์ข้อมูลให้ตรงประเด็น ชัดเจน

ตามวัตถุประสงค์ และน าเสนอผลการวิจัยเชิงพรรณาความ (Descriptive ) บรรยายและแปล

ความหมายตามความสภาพที่ปรากฏจากการรวบรวมข้อมูลมาวิเคราะห์และน าเสนอ 
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บทที่ 4 

ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 

 ผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่ภาคสนามเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล สอบถามกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก 
และสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก ได้ท าการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามและ
แบบสัมภาษณ์ โดยผู้วิจัยได้น ามาแสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 

 

ผลกำรสอบถำมควำมต้องกำรของผลิตภัณฑ์กำรท่องเที่ยวด้ำนอัตลักษณ์ของย่ำนเมืองเก่ำจังหวัด
สงขลำต่อกำรออกแบบผลิตภัณฑ์ 

การประมวลผลข้อมูลทีมผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่ภาคสนามเก็บรวบรวมข้อมูลสอบถามกลุ่มผู้บริโภค

ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกซึ่งเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา จ านวน 100 คน ได้ท าการ

ประมวลผลข้อมูลจากแบบสอบถาม ดังต่อไปนี้ 

 

ตำรำงท่ี 1 แสดงจ ำนวนและร้อยละเพศของนักท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำสงขลำ (n=100) 
____________________________________________________________________ 
           เพศ       จ ำนวน   ร้อยละ                 
____________________________________________________________________ 
 ชาย      41   41 
 หญิง      59   59 
_____________________________________________________________________ 
 รวม       100   100.0 
_____________________________________________________________________ 
  จากตารางที่ 1 ผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 100 คน จ านวนนักท่องเที่ยวหญิงมากกว่า 
จ านวนเพศหญิง 59 คนคิดเป็นร้อยละ 59 จ านวนเพศชาย 41 คนคิดคิดเป็นร้อยละ 41  
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ตำรำงท่ี 2 แสดงจ ำนวนอำยุและค่ำร้อยละอำยุของนักท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำ จังหวัดสงขลำ 
(n=100) 
_____________________________________________________________________ 
           อำยุ      จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
 21-30 ปี     61   61 
 31-40 ปี     28   28 
 41-50 ปี     10   10 
 51-60 ปี     1   1 
_____________________________________________________________________ 
 รวม       100   100.0  
_____________________________________________________________________ 

จากตารางที่ 2 ผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน100 คน อายุ 21-30 ปีมีจ านวน 61 คนคิดเป็น 
ร้อยละ 61  อายุ 31-40 ปี มีจ านวน 28 คนคิดเป็นร้อยละ  28 อายุ 41-50 มีจ านวน 10 คนคิดเป็น
ร้อยละ 10  และอายุ 51-60 ปีจ านวน 1 คนคิดเป็นร้อยละ  1  

 
ตำรำงท่ี 3 แสดงระดับกำรศึกษำและค่ำร้อยละระดับกำรศึกษำของนักท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำ 
จังหวัดสงขลำ (n=100) 
_____________________________________________________________________ 
           ระดับกำรศึกษำ     จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
 ต่ ากว่าปริญญาตรี    37   37 
 ปริญญาตรี     57   57  
 ปริญญาโท     5   5  
 ปริญญาเอก     1   1 
_____________________________________________________________________ 
 รวม       100        100.0  
_____________________________________________________________________ 

จากตารางที่ 3 ผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 100 คน ระดับการศึกษาต่ ากว่าระดับปริญญาตรี 
มีจ านวน 37 คนคิดเป็นร้อยละ 37  ระดับปริญญาตรีจ านวน 57 คิดเป็นร้อยละ 57  ปริญญาโท 5 
คนคิดเป็นร้อยละ 5  และระดับปริญญาเอก 1 คน คิดเป็นร้อยละ 1  
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ตำรำงท่ี 4 แสดงจ ำนวนอำชีพและร้อยละของอำชีพของนักท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ
(n=100) 
_____________________________________________________________________ 
           อำชีพ      จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
 แม่บ้าน      17   17 
 นักศึกษา     34   34 
 ค้าขาย      26   26 
 ข้าราชการ      7    7 
 พนักงาน      15    15 
 อ่ืนๆ       1    1 
_____________________________________________________________________ 
 รวม       100   100.0  
_____________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 4 ผู้สอบถามจ านวน 100 คน มีผู้ประกอบอาชีพแม่บ้าน จ านวน 17 คิดเป็นร้อย
ละ17 เป็นนักศึกษา จ านวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 34 ค้าขาย จ านวน 26  คน  คิดเป็นร้อยละ  2  
ข้าราชการจ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 7 มีอาชีพเป็นพนักงาน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 15 และ
ประกอบอาชีพอ่ืนๆจ านวน  1 คนคิดเป็นร้อยละ 1 
 
ตำรำงท่ี 5 แสดงจ ำนวนรำยได้และค่ำร้อยละของรำยได้นักท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ
(n=100) 
_____________________________________________________________________ 
           รำยได้      จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
 10,001-20,000     64   64 
 20,001-30,000     26   26 
 30,001-40,000     8   8 
 40,001-50,000     2    2 
_____________________________________________________________________ 

รวม       100   100.0  
_____________________________________________________________________ 



62 
 

 จากตารางที่ 5 ผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 100  คน  มีรายได้ตั้งแต่  10,001 - 20,000  
บาท  จ านวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 64 รายได้ตั้งแต่ 20,001-30,000 บาทจ านวน 26 คน คิด
เป็นร้อยละ26 มีรายได้ตั้งแต่ 30,001-40,000 บาทจ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 8 มีรายได้ตั้งแต่  
40,001-50,000 บาทจ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 2 
 
ตำรำงที่  6 แสดงจ ำนวนและค่ำร้อยละของภูมิล ำเนำของนักท่องเที่ยวในแต่ละภำคของ
นักท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ (n=100) 
_____________________________________________________________________ 
           ภูมิล ำเนำ     จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
 เหนือ      15   15 
 ตะวันออกเฉียงเหนือ    3   3  
 ตะวันตก     3   3 
 กลาง      11   11 
 ตะวันออก     3   3 
 ใต ้      65   65 
_____________________________________________________________________ 

รวม       100   100.0  
_____________________________________________________________________ 

 

จากตารางที่ 6 ผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 100 คน เป็นนักท่องเที่ยวจากภาคเหนือจ านวน 
15 คน คิดเป็นร้อยละ 15 นักท่องเที่ยวจากจะวันออกเฉียงเหนือ จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 3 นัก
ท่องเที่ยงจากภาคตะวันตกจ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 3 นักเที่ยวจากภาคกลางจ านวน 11 คน คิด
เป็นร้อยละ11 นักท่องเที่ยวจากตะวันออกจ านวน 3คนคิดเป็นร้อยละ 3 นักท่องเที่ยวจากภาคใต้
จ านวน 65 คน คิดเป็นร้อยละ 65  
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ตำรำงท่ี 7 แสดงควำมถี่ของกำรเดินทำงมำท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ (n=100) 
_____________________________________________________________________ 
           จ ำนวนครั้ง/เดือน    จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
 1 ครั้ง/เดือน     35   35 
 2 ครั้ง/เดือน     32   32  
 3 ครั้ง/เดือน     19   19 
 อ่ืนๆ      14   14 
_____________________________________________________________________ 

 รวม       100   100.0 
_____________________________________________________________________ 

จากตารางที่ 7 ผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 100 คน มาเที่ยวจ านวน 1ครั้ง/เดือน  จ านวน 
35 คน คิดเป็นร้อยละ 35 2ครั้ง/เดือน จ านวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 32 3ครั้ง/เดือน 19 คน คิด
เป็นร้อยละ 19 และอ่ืนๆ 14 คน คิดเป็นร้อยละ 14 

 

ตำรำงท่ี 8 แสดงจ ำนวนและค่ำร้อยละของกำรหำข้อมูลของนักท่องเที่ยวจำกทำงต่ำงๆ (n=100) 
_____________________________________________________________________ 
          อินเตอร์เน็ต   จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก     75    75 
  ไม่เลือก     25    25  
_____________________________________________________________________ 

  รวม     100   100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
          วิทยุ/โทรทัศน์   จ ำนวน   ร้อยละ           
_____________________________________________________________________ 
  เลือก     11   11  
  ไม่เลือก     89   89   
_____________________________________________________________________ 
  รวม     100   100.0 
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_____________________________________________________________________ 
          หนังสือพิมพ์     จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก      1   1  
  ไม่เลือก      99   99  
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
          วำรสำร/นิตยสำร/คู่มือเดินทำง   จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก      6   6  
  ไม่เลือก      94   94 
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
          เพื่อน/ญำติ     จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก      51   51  
  ไม่เลือก      49   49  
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
          สมำคมท่องเที่ยว    จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก      1   1  
  ไม่เลือก      99   99  
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0  
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_____________________________________________________________________ 
          บริษัททัวร์     จ ำนวน   ร้อยละ                 
_____________________________________________________________________ 
  เลือก      5   5  
  ไม่เลือก      95   95 
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
          เอกสำรแผ่นพับ     จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก      1   1  
  ไม่เลือก      99   99 
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
          ศูนย์ข้อมูลท่องเที่ยว    จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก      3   3 
  ไม่เลือก      97   97  
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
          อ่ืนๆ      จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก      10   10 
  ไม่เลือก      90   90 
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
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จากตารางที่ 8 ผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 100 คน จ านวนนักท่องเที่ยวหาข้อมูลจาก
อินเตอร์เน็ต เลือกหาจากอินเตอร์เน็ต  75  คนคิดเป็นร้อยละ  75  ไม่เลือกใช้อินเตอร์เน็ต  25  คน  
รู้ข้อมูลจากวิทยุ/โทรทัศน์เลือก 11 คิดเป็นร้อยละ 11 ไม่เลือก 89 คิดเป็นร้อยละ 89  รู้ข้อมูลจาก
หนังสือพิมพ์เลือก 1 คิดเป็นร้อยละ 1  ไม่เลือก 99 คิดเป็นร้อยละ 99  จากวารสาร/นิตยสาร/คู่มือ
เดินทาง เลือก 6 คิดเป็นร้อยละ 6 ไม่เลือก 94 คิดเป็นร้อยละ 94 จากเพ่ือน/ญาติ เลือก 51คิดเป็น
ร้อยละ51  ไม่เลือก 49 คิดเป็นร้อยละ 49 จากสมาคมท่องเที่ยว เลือก 1 คิดเป็นร้อยละ 1 ไม่เลือก 
99 คิดเป็นร้อยละ 99 จากบริษัททัวร์ เลือก 5 คิดเป็นร้อยละ 5 ไม่เลือก 95 คิดเป็นร้อยละ 95 จาก
เอกสารแผ่นพับ เลือก 1 คิดเป็นร้อยละ 1 ไม่เลือก 99 คิดเป็นร้อยละ 99 จากแหล่งอื่นๆ เลือก 10คิด
เป็นร้อยละ10  ไม่เลือก 90 คิดเป็นร้อยละ99  

 

ตำรำงท่ี 9 แสดงกำรเคยเดินทำงมำท่องเที่ยวในย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ(n=100) 

_____________________________________________________________________ 
          กำรมำเที่ยว     จ ำนวน  ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เคยมาเท่ียว     90  90 
  ไม่เคยมาเท่ียว(มาครั้งแรก)   10  10 
_____________________________________________________________________ 

  รวม       100  100.0 
_____________________________________________________________________ 

จากตารางที่ 9 ผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 100 คน เคยมาท่องเที่ยวในจังหวัดสงขลาจ านวน 
90 คน คิดเป็นร้อยละ 90 ไม่เคยมา(มาครั้งแรก)จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 10 

 

ตำรำงท่ี 10 แสดงประเภทของแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมที่ท่ำนสนใจในกำรเลือกมำเที่ยวที่ย่ำน
เมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ (n=100) 
_____________________________________________________________________ 
          โบรำณสถำน/ศิลปวัฒนธรรม   จ ำนวน  ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก      35  35 
  ไม่เลือก      65  65 
_____________________________________________________________________ 

  รวม       100  100.0 
_____________________________________________________________________ 
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_____________________________________________________________________ 
             ท่องเที่ยวเชิงสุขภำพ/นวดสมุนไพร  จ ำนวน  ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก      8  8 
  ไม่เลือก      92  92 
_____________________________________________________________________ 

  รวม       100  100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
            ซื้อสินค้ำพื้นเมือง    จ ำนวน  ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก      10  10 
  ไม่เลือก      90  90 
_____________________________________________________________________ 

  รวม       100  100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
             เที่ยวทะเล/เกำะ/หำดทรำย   จ ำนวน  ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก      66  66 
  ไม่เลือก      34  34 
_____________________________________________________________________ 

  รวม       100  100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
          ชื่นชมศิลปะบนฝำผนัง    จ ำนวน  ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก      30  30 
  ไม่เลือก      70  70 
_____________________________________________________________________ 

  รวม       100  100.0 
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_____________________________________________________________________ 
            สภำพบ้ำนเมือง    จ ำนวน   ร้อยละ                
_____________________________________________________________________ 
  เลือก     8   8 
  ไม่เลือก     92   92 
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
            ถนนบ้ำนเรือนย่ำนเมืองเก่ำ  จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก     50   50 
  ไม่เลือก     50   50 
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
             เทศกำล/ประเพณี   จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก     13   13 
  ไม่เลือก     87   87 
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
            ที่พัก/โรงแรม    จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก     8   8 
  ไม่เลือก     92   92 
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
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_____________________________________________________________________ 
             พักผ่อน/รับประทำนอำหำร  จ ำนวน   ร้อยละ                 
_____________________________________________________________________ 
  เลือก     40   40 
  ไม่เลือก     60   60 
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
_____________________________________________________________________ 
_____________________________________________________________________ 
          อ่ืนๆ     จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
  เลือก     1   1 
  ไม่เลือก     99   99 
_____________________________________________________________________ 

  รวม      100   100.0 
_____________________________________________________________________ 

 
จากตารางที่10 ผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 100 คน นักท่องเที่ยวเลือกกิจกรรมที่สนใจใน

การท่องเที่ยวพบว่า โบราณสถาน/ศิลปวัฒนธรรม  เลือก 35 คน คิดเป็นร้อยละ 35 ไม่เลือก 65 คิด
เป็นร้อยละ 65  ท่องเที่ยวสุขภาพ/นวดสมุนไพร เลือก 8 คนคิดเป็นร้อยละ 8  ไม่เลือก 92 คิดเป็น
ร้อยละ 92 ซื้อสินค้าพ้ืนเมือง เลือก 8 คิดเป็นร้อยละ 8 ไม่เลือก 92คิดเป็นร้อยละ 92 เที่ยวทะเล/
เกาะ/หาดทราย เลือก 66 คน คิดเป็นร้อยละ 66 ไม่เลือก 34 คนคิดเป็นร้อยละ 34 ชื่นชมศิลปะบน
ฝาผนัง เลือก 30คิดเป็นร้อยละ30 ไม่เลือก 70 คิดเป็นร้อยละ 70 สภาพบ้านเมืองเลือก 8 คิดเป็นร้อย
ละ 8 ไม่เลือก 92คิดเป็นร้อยละ92  ถนนย่านเมืองเก่า เลือก 50 คิดเป็นร้อยละ 50 ไม่เลือก 50 คิด
เป็นร้อยละ 50 เทศกาลประเพณีเลือก 13 คิดเป็นร้อยละ 13 ไม่เลือก 87คิดเป็นร้อยละ87 ที่ พัก/
โรงแรม เลือก 8 คิดเป็นร้อยละ8 ไม่เลือก 92 คิดเป็นร้อยละ 92 พักผ่อน/รับประทานอาหาร เลือก 
40 คิดเป็นร้อยละ 40 ไม่เลือก 60 คิดเป็นร้อยละ 60 อ่ืนๆ เลือก1คิดเป็นร้อยละ1 ไม่เลือก 99คิดเป็น
ร้อยละ99 
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ตำรำงท่ี 11 แสดงผลวัตถุประสงค์ในกำรเดินทำงมำจังหวัดสงขลำ  (n=100) 
_____________________________________________________________________ 
       วัตถุประสงค์ในกำรมำท่องเที่ยว    จ ำนวน  ร้อยละ                 
_____________________________________________________________________
 ท่องเที่ยว      79  79 
 พักผ่อน        17  17 
 เยี่ยมบ้าน      11  11 
 ประชุม       2  2 
 อ่ืนๆ       1  1 
_____________________________________________________________________ 

 รวม        100  100.0 
_____________________________________________________________________ 

  จากตารางที่ 11 พบว่าวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาจังหวัดสงขลาจากผู้ตอบ
แบบสอบถาม 100 คน มาเพ่ือการท่องเที่ยว 79 คน คิดเป็นร้อยละ 79 พักผ่อน 17 คนคิดเป็น
ร้อยละ 17 เยี่ยมบ้าน 11 คิดเป็นร้อยละ 11 ประชุม 2 คิดเป็นร้อยละ 2 อื่นๆ 1 คิดเป็นร้อยละ 1 

 

ตำรำงท่ี 12 แสดงลักษณะกำรเดินทำงมำท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ (n=100) 
_____________________________________________________________________ 
        ลักษณะกำรเดินทำง      จ ำนวน  ร้อยละ                 
_____________________________________________________________________ 
 คนเดียว       17  17 
 ครอบครัว      36  36 
 กลุ่มเพ่ือน      43  43 
 กลุ่มใหญ่      4  4 
_____________________________________________________________________ 

 รวม        100  100.0 
_____________________________________________________________________ 

จากตารางที่ 12 จากผู้ตอบแบบสอบถาม 100 คน พบว่า ลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยว
ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา มาคนเดียวจ านวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 17 ครอบครัว 36 คนคิดเป็น
ร้อยละ 36 มาเป็นกลุ่มเพ่ือน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 43 มาเป็นกลุ่มใหญ่จ านวน 4 คนคิดเป็นร้อยละ4 
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ตำรำงท่ี 13 แสดงยำนพำหนะของนักท่องเที่ยว (n=100) 
_____________________________________________________________________ 
        ยำนพำหนะในกำรเดินทำง     จ ำนวน  ร้อยละ          
 รถส่วนตัว      60  60 
 พารถโดยสาร       13  13 
 รถเช่า/รถตู้      9  9 
 จักรยานยนต์       15  15 
 เครื่องบิน      3  3 
_____________________________________________________________________ 

 รวม        100  100.0 
 จากตารางที่ 13 ผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 100 คน ใช้ยาพาหนะโดยรถยนต์ส่วนตัวจ านวน 
60 คน คิดเป็นร้อยละ 60 พารถโดยสาร จ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 13 รถเช่า/รถตู้ จ านวน 9 
คิดเป็นร้อยละ 9 จักรยานยนต์ จ านวน 15 คิดเป็นร้อยละ 15 เครื่องบินจ านวน 3 คิดเป็นร้อยละ 3 
  

ตำรำงท่ี 14 แสดงแรงจูงใจในกำรมำท่องเที่ยวที่ย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ (n=100) 
_____________________________________________________________________ 
ล ำดับ/แรงจูงใจ      ค่ำเฉลี่ย  S.D.        ระดับ   
1. การมาพักผ่อน     4.57  .59        มาก 
2.การใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์    4.24  .81  มาก 
3.การหาประสบการณ์การท่องเที่ยว   4.26  1.04  มาก 
4.การหาความบันเทิงและความเพลิดเพลิน   4.12  1.08  มาก 
5.การหาความรู้ประวัติศาสตร์วัฒนธรรมเมืองเก่า  3.65  1.29    ปานกลาง 
_____________________________________________________________________ 
รวม        4.16  .69  มำก 
 จากตารางที่ 14 พบว่าแรงจูงใจในการมาท่องเที่ยวที่ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาโดยรวมอยู่
ในระดับมากมีค่า เฉลี่ยที่ 4.16  ค่า S.D. = 5.9 ระดับมาก พบว่าแรงจูงใจการมาพักผ่อนมากที่สุด มี
ค่าเฉลี่ย ที่ 4.57 ค่า S.D. = .59 อยู่ในระดับมาก มาหาประสบการณ์การท่องเที่ยวมีค่าเฉลี่ยที่ 4.26 
ค่า S.D. =  1.04 อยู่ในระดับ มาก การใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ มีค่าเฉลี่ย 4.24 ค่า S.D. = .81 
อยู่ในระดับ มาก รองลงมาการหาความบันเทิงและความเพลิดเพลินมีค่าเฉลี่ยที่ 4.12 ค่า S.D. = 1.08 
อยู่ในระดับ มาก ล าดับสุดท้ายการหาความรู้ประวัติศาสตร์วัฒนธรรมเมืองเก่ามีค่าเฉลี่ยที่ 3.65 ค่า 
S.D. = 1.29 อยู่ในระดับ ปานกลาง 
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ผลกำรรับรู้ในอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ   
ตำรำงท่ี 15 แสดงกำรรับรู้ในอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 
_____________________________________________________________________ 
ล ำดับ/กำรรับรู้อัตลักษณ์    ค่ำเฉลี่ย  S.D.         ระดับ             
1 บ้านนครใน    4.18  .88  มาก 
2. สตรีทอาร์ท    4.17  .84  มาก 
3 ร้านไอติมเก่า    4.19  .88  มาก 
4 หอศิลป์สงขลา    3.93  .90   ปานกลาง 
5 ก าแพงเมืองเก่า    4.17   .79   มาก 
6 โรงสี หับ โห ้หิ้น    4.15   .89  มาก 
7 ร้านหนังสือเล็กๆ    3.77   1.03  ปานกลาง 
8 ชุมชนมัสยิดบ้านบน    4.10   .85   มาก 
9  พิพัธภัณฑ์ธ ามะรงค์   3.63   1.02  ปานกลาง 
10 ท่าเรือศักดิ์สิทธิ์พิทักษ์   3.62   1.05   ปานกลาง 
11 ประตูเมืองจังหวัดสงขลา   3.76    1.06   ปานกลาง 
12 ศาลเจ้าพ่อหลักเมืองสงขลา   3.70    1.14  ปานกลาง 
13 พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติสงขลา  3.77   1.12  ปานกลาง 
14 อ่ืนๆ     3.57   1.03  ปานกลาง 
รวม       3.9   .63  ปำนกลำง 
 จากตารางที่ 15 พบว่าผลการรับรู้อัตลักษณ์ของย่านเมืองเก่าจังหวัดสขาจากการเก็บข้อมูล
จากนักท่องเที่ยวจ านวน 100 คน โดยรวมมีค่าเฉลี่ย 3.9 ค่า S.D.= .63  อยู่ในระดับปานกลาง แยก
แต่ละสถานที่ดังนี้ บ้านนครในมีค่าเฉลี่ย 4.18 ค่า S.D.= .88 อยู่ในระดับมาก สตรีทอาร์ท มีค่าเฉลี่ย
4.17 ค่า S.D. = .84 อยู่ในระดับมาก ร้านไอติมเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.19 ค่า S.D.=.88  อยู่ในระดับมาก 
หอศิลป์สงขลา มีค่าเฉลี่ย 3.93 ค่า S.D.=.90 อยู่ในระดับ ปานกลาง ก าแพงเมืองเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.17  
ค่า S.D..79 อยู่ในระดับมาก โรงสี หับ โห้ หิ้น มีค่าเฉลี่ย 4.15  ค่า S.D. = .89 อยู่ในระดับ มาก ร้าน
หนังสือเล็กๆ มีค่าเฉลี่ย 3.77 ค่า S.D. = 1.03 อยู่ในระดับ ปานกลาง ชุมชนมัสยิดบ้านบน มีค่าเฉลี่ย 
4.10 ค่า S.D. = .85 อยู่ในระดับมาก พิพิธภัณฑ์ธ ามะรงค ์มีค่าเฉลี่ย 3.63 ค่า S.D. = 1.02 ปานกลาง  
ท่าเรือศักดิ์สิทธิ์พิทักษ์ มีค่าเฉลี่ย 3.62 ค่า S.D.= 1.05 อยู่ในระดับปานกลาง ประตูเมืองจังหวัด
สงขลา มีค่าเฉลี่ย 3.76 ค่า S.D. = 1.06  อยู่ในระดับปานกลาง ศาลเจ้าพ่อหลักเมืองสงขลา มีค่าเฉลี่ย 
3.70  ค่า S.D.=1.14 อยู่ในระดับปานกลาง พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติสงขลา มีค่าเฉลี่ย 3.77 ค่า 
S.D=.12อยู่ในระดับปานกลาง อ่ืนๆ มีค่าเฉลี่ย 3.57 ค่า S.D.1.03 อยู่ในระดับ ปานกลาง 
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ผลควำมประทับใจในอัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำจังมีค่ำเฉลี่ยจังหวัดสงขลำ 
ตำรำงท่ี 16 แสดงควำมประทับใจในอัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 
____________________________________________________________________ 
ล ำดับ/ควำมประทับใจในอัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำ  ค่ำเฉลี่ย  S.D.        ระดับ    
1.บ้านนครใน 
1.1 สถาปัตยกรรมของบ้านนครใน    4.31  .64  มาก 
1.2. .การตกแต่งภายในของบ้านนครใน   4.27   .61  มาก 
1.3. เครื่องใช้โบราณในบ้านนครใน    4.3   .63  มาก 
2 สตรีทอาร์ท 
2.1. โทนสีของภาพวาดฝาผนัง     4.5   .64  มาก 
2.2. ความสวยงามของภาพวาดฝาผนัง    4.35  .68  มาก 
2.3. การบอกเล่าเรื่องราวภาพวาดฝาผนัง   4.45  .75  มาก 
3. ร้านไอติมเก่า 
3.1. รสชาติดั้งเดิมของไอติม    4.25  .89  มาก 
3.2. รูปแบบของการจัดถ้วยไอติม    4.19  .96  มาก 
3.3. บรรยากาศเก่าๆเรื่องการรับประทานไอติม  4.18   .93  มาก 
4. หอศิลป์สงขลา 
4.1. รูปแบบสถาปัตยกรรมหอศิลป์    4.14   .85  มาก 
4.2 รูปแบบการตกแต่งภายในหอศิลป์    4.06  .83  มาก 
4.3. ผลงานศิลปะภายในหอศิลป์    4.13   .82  มาก 
5. ก าแพงเมืองเก่า 
5.1. สถาปัตยกรรมก าแพงเมืองเก่า    4.27   .76  มาก 
5.2 โทนสีของก าแพงเมืองเก่า    4.15    .80  มาก 

5.3 รูปแบบก าแพงเมืองเก่า    4.16     .88  มาก 
6.โรงสีแดง หับ โห้ หิ้น 
6.1. สถาปัตยกรรมของโรงสี    4.29    .74  มาก 

6.2. ความโดดเด่นด้านสีสันของโรงสี   4.18    .82  มาก 

6.3. ความรู้ที่ได้รับจากนิทรรศการในโรงสี   4.18    .77  มาก

7. ร้านหนังสือเล็กๆ 

7.1. บรรยากาศของร้าน     4.14     .91  มาก 
7.2 การจัดตกแต่งร้านหนังสือ    4.02     .94  มาก 
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____________________________________________________________________ 
ล ำดับ/ควำมประทับใจในอัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำ  ค่ำเฉลี่ย  S.D.        ระดับ    
7.3. หนังสือและความรู้ที่หลากหลาย   3.99      .96    ปานกลาง 

8.ชุมชนมัสยิดบ้านบน 
8.1 สถาปัตยกรรมของชุมชน ถนนและบ้านเรือน   3.94  1.09     ปานกลาง 
8.2 ความหลากหลายของอาหารพื้นบ้านของชุมชน    3.88   1.10     ปานกลาง 
8.3. วิถีชีวิตวัฒนธรรมของชุมชน (การแสดงออก)     3.71     1.07    ปานกลาง 

9. พิพิธภัณฑ์ธ ามะรงค์ 
9.1. สถาปัตยกรรมของพิพิธภัณฑ์      4.08   1.01   มาก 

9.2 การตกแต่งภายในของพิพิธภัณฑ์     3.92   1.01    ปานกลาง 

9.3. ความรู้ที่ได้รับจากการเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์    4.01   1.09  มาก 

10.ท่าเรือศักดิ์สิทธิ์พิทักษ์ 
10.1 บรรยากาศท่าเรือ     3.78    .95      ปานกลาง 

10.2 เรือและอุปกรณ์การประมง    3.72     .99      ปานกลาง 

10.3 วัฒนธรรมของอาชีพการประมง(การแสดงออก)  3.74  1.04           ปานกลาง 

11.ประตูเมืองจังหวัดสงขลา 
11.1 โทนสีของประตูเมือง    4.21    .87  มาก 

11.22 รูปแบบของประตูเมือง     4.15    .80  มาก 

11.33 สถาปัตยกรรมของประตูเมืองสงขลา   4.17    .86  มาก 

12.ศาลเจ้าพ่อหลักเมืองสงขลา 
12.1. ลักษณะภายในของศาลเจ้าพ่อ    3.86    1.08       ปานกลาง 

12.2 สถาปัตยกรรมของศาลเจ้าพ่อหลักเมือง  3.81    1.04      ปานกลาง 

12.3. บรรยากาศของการสักการะ (การแสดงออก)   3.81    1.10      ปานกลาง 

13. พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติสงขลา 
13.1 สถาปัตยกรรมของพิพิธภัณฑ์    4.04   .95  มาก 

13.2 การตกแต่งภายในของพิพิธภัณฑ์   4.01   .94  มาก 

13.3 ความรู้ที่ได้รับจากการเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์   4.08    .95  มาก 
   รวม     4.08                  .48          มำก 

 จากตารางที่ 16 ผลพบว่ามีผลรวมความประทับใจในอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา มี
ค่าเฉลี่ย 4.08 S.D.= .48 อยู่ในระดับมาก รายละเอียดแต่ละส่วนพบว่า บ้านนครใน สถาปัตยกรรม
ของบ้านนครใน มีค่าเฉลี่ย 4.31 S.D.=.64 อยู่ในระดับ มาก การตกแต่งภายในของบ้านนครใน มี
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ค่าเฉลี่ย 4.27 S.D.= .61 อยู่ในระดับ มาก เครื่องใช้โบราณในบ้านนครใน มีค่าเฉลี่ย4.3 S.D.= .63 
อยู่ในระดับ มาก สตรีทอาร์ท  โทนสีของภาพวาดฝาผนัง  มีค่าเฉลี่ย 4.5  S.D.= .64อยู่ในระดับ มาก 
ความสวยงามของภาพวาดฝาผนัง  มีค่าเฉลี่ย 4.35 S.D.= .68 อยู่ในระดับ มาก การบอกเล่าเรื่องราว
ภาพวาดฝาผนัง มีค่าเฉลี่ย 4.45 S.D.=.75 อยู่ในระดับ มาก ร้านไอติมเก่า รสชาติดั้งเดิมของไอติม มี
ค่าเฉลี่ย 4.25 S.D.=.89 อยู่ในระดับ มาก รูปแบบของการจัดถ้วยไอติม มีค่าเฉลี่ย 4.19 S.D.=.96 อยู่
ในระดับ มาก บรรยากาศเก่าๆ เรื่องการรับประทานไอติมมีค่าเฉลี่ย 4.18  S.D.=.93 อยู่ในระดับ มาก 
หอศิลป์สงขลา รูปแบบสถาปัตยกรรมหอศิลป์ มีค่าเฉลี่ย 4.14  S.D.=.85 อยู่ในระดับ มาก รูปแบบ
การตกแต่งภายในหอศิลป์ มีค่าเฉลี่ย 4.06 S.D.=.83 อยู่ในระดับ มาก ผลงานศิลปะภายในหอศิลป์ มี
ค่าเฉลี่ย 4.13  S.D.=.82 ระดับมาก ก าแพงเมืองเก่า สถาปัตยกรรมก าแพงเมืองเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.27  
S.D.=.76 ระดับมาก โทนสีของก าแพงเมืองเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.15  S.D.=  .80 ระดับมาก รูปแบบ
ก าแพงเมืองเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.16  S.D.= .88 ระดับมาก โรงสีแดง หับ โห้ หิ้น สถาปัตยกรรมของโรงสี 
มีค่าเฉลี่ย 4.29   S.D.=.74 ระดับมาก ความโดดเด่นด้านสีสันของโรงสี มีค่าเฉลี่ย 4.18 S.D.=.82 
ระดับมาก ความรู้ที่ได้รับจากนิทรรศการในโรงสี มีค่าเฉลี่ย 4.18  S.D.= .77 ระดับมาก ร้านหนังสือ
เล็กๆ บรรยากาศของร้าน มีค่าเฉลี่ย 4.14 S.D.=.91 ระดับ มาก การจัดตกแต่งร้านหนังสือ มีค่าเฉลี่ย 
4.02 S.D.=.94 ระดับมากหนังสือและความรู้ที่หลากหลาย มีค่าเฉลี่ย 3.99 S.D.=.96 ระดับปานกลาง 
ชุมชนมัสยิดบ้านบน สถาปัตยกรรมของชุมชน ถนนและบ้านเรือน มีค่าเฉลี่ย 3.94 S.D.= 1.09 ระดับ
ปานกลาง 8.2 ความหลากหลายของอาหารพ้ืนบ้านของชุมชน มีค่าเฉลี่ย 3.88 S.D.=1.10 ระดับปาน
กลาง วิถีชีวิตวัฒนธรรมของชุมชน (การแสดงออก) มีค่าเฉลี่ย 3.71 S.D.= 1.07 ระดับปานกลาง 
พิพิธภัณฑ์ธ ามะรงค์ สถาปัตยกรรมของพิพิธภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.08 S.D.= 1.01 ระดับมาก การตกแต่ง
ภายในของพิพิธภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 3.92 S.D.= 1.01 ระดับปานกลาง ความรู้ที่ได้รับจากการเยี่ยมชม
พิพิธภัณฑ์มีค่าเฉลี่ย 4.01 S.D.= 1.09 ระดับมากท่าเรือศักดิ์สิทธิ์พิทักษ์ บรรยากาศท่าเรือ มีค่าเฉลี่ย 
3.78 S.D.=.95 ระดับปานกลาง เรือและอุปกรณ์การประมง มีค่าเฉลี่ย 3.72 S.D.= .99 ระดับปาน
กลาง วัฒนธรรมของอาชีพการประมง(การแสดงออก) มีค่าเฉลี่ย3.74  S.D.= 1.04 ระดับปานกลาง
ประตูเมืองจังหวัดสงขลา โทนสีของประตูเมือง มีค่าเฉลี่ย 4.21 S.D.=.87 ระดับมากรูปแบบของประตู
เมือง มีค่าเฉลี่ย4.15 S.D.=.80 ระดับมาก สถาปัตยกรรมของประตูเมืองสงขลา มีค่าเฉลี่ย 4.17 
S.D.=.86 ระดับมาก ศาลเจ้าพ่อหลักเมืองสงขลา ลักษณะภายในของศาลเจ้าพ่อ มีค่าเฉลี่ย 3.86  
S.D.= 1.08 ระดับปานกลาง สถาปัตยกรรมของศาลเจ้าพ่อหลักเมือง มีค่าเฉลี่ย 3.81 S.D.= 1.04 
ระดับปานกลาง บรรยากาศของการสักการะ (การแสดงออก) มีค่าเฉลี่ย 3.81 S.D.= 1.10 ระดับปาน
กลาง พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติสงขลา สถาปัตยกรรมของพิพิธภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.04 S.D.= .95 ระดับ
มาก การตกแต่งภายในของพิพิธภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.01 S.D.= .94 ระดับมาก ความรู้ที่ได้รับจากการ
เยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.08 S.D.=.95 ระดับมาก 
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ผลกำรสัมภำษณ์ควำมรู้ในด้ำนอัตลักษณ์กำรท่องเที่ยวของย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 
การประมวลผลข้อมูลทีมผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่ภาคสนามเก็บรวบรวมข้อมูล สัมภาษณ์กลุ่ม

ผู้ประกอบการผ้าบาติกเกี่ยวกับผ้าบาติกในจังหวัดสงขลา จ านวน 10 คน ได้ท าการประมวลผลข้อมูล

จากแบบสัมภาษณ์ดังต่อไปนี้ 

ค าถามส่วนที่ 1 สัมภาษณ์เกี่ยวกับอัตลักษณ์ของเมืองเก่าจังหวัดสงขลาผลการสอบถามการ
เข้าร่วมการอบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดองค์ความรู้ 

ค าถามส่วนที่ 2  ค าถามความต้องการสร้างสรรค์ลวดลายของผลิตภัณฑ์บาติกผ่านอัตลักษณ์
เมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
  จากข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการเกี่ยวกับ ค าถามการสัมภาษณ์ในส่วนของอัต
ลักษณ์ของการท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา ซึ่งผู้วิจัยสัมภาษณ์ผู้ที่มีประสบการณ์ด้านผ้า
บาติกที่ประกอบการมีประสบการณ์มากกว่า 10 ปี สัมภาษณ์ผู้ดูแลบ้านนครในแหล่งท่องเที่ยวย่าน
เมืองเก่าสงขลา จ านวน 5 คน ซึ่งแต่ละบุคคลจะมีประสบการณ์แตกต่างกัน ผู้ให้ข้อมูลเป็นส่วนที่ได้มี
ประสบการณ์และสัมผัสเมืองเก่าสงขลาทั้งสิ้น ผ่านการท างานและอาศัยอยู่ในจังหวัดสงขลา และ
ท างานในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลามาเป็นเวลามากกว่าสิบปี รับรู้ถึงความต้องการของนักท่องเที่ยว 
และผู้บริโภคผ้า สิ่งของของนักท่องเที่ยว ตลอดเวลาของการท างานและมีประสบการณ์สัมผัสกับย่าน
เมืองเก่าจังหวัดสงขลา และรับรู้สิ่งที่เป็นอัตลักษณ์ของเมืองเก่าสงขลามาตลอดมา ซึ่งผู้วิจัยสามารถ
รวบรวมข้อมูลได้ดังนี้จากการสัมภาษณ์ถึงการรับรู้อัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัด
สงขลา ซึ่งผู้วิจัยได้แบ่งหัวข้อการน าเสนอ 2 คือ 
 1. อัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
 2. การสร้างสรรค์ลวดลายของผลิตภัณฑ์ผ่านอัตลักษณ์เมืองเก่า จังหวัดสงขลา 
 

  ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลจำกกำรสัมภำษณ์ส่วนอัตลักษณ์ของกำรท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำ
จังหวัดสงขลำ 
 การสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลักผู้ให้สัมภาษณ์มีความรู้และประสบการณ์ในการท างาน และ
อาศัยในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลามาเป็นเวลานานสัมผัสกับนักท่องเที่ยวและสถานที่ต่างๆ ย่านเมือง
เก่ามาเป็นเวลาหลายสิบปีเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงและความต้องการของนักท่องเที่ยวจึงท าให้ทราบ
ถึงอัตลักษณ์ของเมืองเก่าจังหวัดสงขลาที่เป็นที่ท่องเที่ยวของผู้คนซึ่งสะท้อนได้จากค าพูดดังนี้ 
   “แต่จริงแล้วความเก่าแก่มันมีมายาวนาน  เมืองเก่านี้มันบอกไม่หมด มีหลายอย่างแต่ที่
เหลืออยู่ก็เท่าที่เราเห็น ถ้ามีบูรณะมันม่างก็ท าให้เราได้แลยุเหลย ประตูเมือง ก าแพง บ้านเก่า มีคนแก่
แหละซ่อมไม่ได้ (เสียงหัวเราะ) แต่ก็พอมีเห็นๆ ยุบ้าง” 
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   “เมืองเก่าสงขลาผ่านประวัติศาสตร์อันยาวนาน ถนน บ้านเรือนต่างๆ มีวิถีชีวิตของผู้คน
ปะปนกันไป ทั้งชาวพุทธ มุสลิม มุสลิมบ้านบน มีทั้งของกินของใช้ มัสยิดเก่าแก่เป็นร้อยปี 
สถาปัตยกรรมแบบเก่า ผ่านบ้านเรือน ผ่านตึกเก่าๆ ที่เราเห็นได”้ 
  “ที่ถ่ายรูปมีเยอะแยะนักท่องเที่ยวชอบมาตอนนี้มีการโปรโมตมาก ทั้งสื่อของเด็กวัยรุ่นทั้งสื่อ
ของทางการสงขลาเองก็เห็นว่าเมืองเก่าและจังหวัดสงขลาเรามีที่น่าเที่ยวมาก งานจัดถนนคนเดินก็มี
ทุกสัปดาห์เห็นว่าเป็นงานสงขลาแต่แรก แต่แรกคือนานมาแล้ว แต่เขาก็แค่จ าลองท าให้คนได้มีงาน
ขายของ ก็ดียุ” 
  “คนที่มาเที่ยวส่วนใหญ่ก็ชอบมาดูบ้านเรือนเก่า ถ่ายรูป และดูของเครื่องชั้นที่วางสะสมไว้ให้
ดูที่บ้านนครใน เด็กสมัยใหม่ชอบมาถ่ายรูป ยิ่งตอนนี้มีภาพวาดผนังสวยอีก ฝาผนังเป็นสิ่งใหม่ที่เพ่ิงมี
เหมือนมันก าลังสะท้อนบอกบางอย่างที่เคยมี ผ่านภาพที่ฝา” 
 “นักท่องเที่ยวที่มาส่วนใหญ่ชอบมาเดินเที่ยวดูย่านเมืองเก่าสงขลา บ้านนครในนักท่องเที่ยว
รู้จักดี แต่ความเป็นเมืองเก่ามันมีหลายอย่าง โรงสีเก่าก็มี ท่าเรือเก่าก็มี ก าแพงเก่าก็มี นักท่องเที่ยวยัง
รู้ไม่หมด ก็มาถ่ายเที่ยวเท่าที่เห็น เด็กชอบมาถ่ายรูป นักท่องเที่ยวชอบรูปวาดฝาผนัง ชอบโรงสีแดง สี
สดดีคงสวยส าหรับเขา” 
 “เราพรีเซนต์ให้ลูกค้าดูให้เห็น มันคือลายก าแพง ลายอิฐแตก ใช้เทคนิค เคล๊กสี ให้มันแตก 
บางทีไปเดินดูในย่านนี้เห็นเป็นย่านต้นไม้ เช่น อันนี้เป็นลายต้นไม้ ประตูเมืองเราก็เขียนมาสักซีกนึง 
ถ้าเป็นเมืองเก่าเราไม่ได้เอามาเขียนทั้งแผงหรอก ดีไซน์เอา” 
 “ความโดดเด่นของสถาปัตกรรมย่านเมืองเก่า เด่นที่เป็นตึกเก่าแก่แบบชิโนโปรตุกีส บ้านเก่า 
มีลักษณะแบบจีนก็มีเห็นศาลเจ้าไหมมีหลงเหลืออยู่ผู้คนหลากหลายวัฒนธรรม แขกบ้านบนก็มี มัสยิด
เก่าหลายร้อยปีคนรุ่นหลังไม่รู้จักหรอก หลังคาแบบเก่าแบบบ้านไทยก็มีให้เห็น หลังเก่าๆ มันสวยนะ” 
   “เรารับรู้และสัมผัสถึง ตึกรา บ้านช่อง ก๋วยเตี๋ยว ถนน หากจะน ามาเขียนลายเส้นอะไรก็ได้
หมด ผมเคยเขียนเสื้อลายต่างๆ ผมวาดได้หมด ผมท ามา 17 ปีแล้วแต่ลูกค้าต้องการ” 
 ผมอยู่สัมผัสที่นี้มานานเห็นการเปลี่ยนแปลงทางการท่องเที่ยว เป็นระยะ ถ้านักท่องเที่ยวมา
เดินดูความเก่าแก่จริงก็จะเห็นร่องรอยเยอะ คนมาเที่ยวอาจจะไม่เข้าใจว่ามันมีมาได้อย่างไรมีมา
เมื่อไหร่แต่หากจะมาสัมผัสก็ยังคงเห็นท่าเรือเก่า โรงสีเก่า ร้านค้าเก่าๆ บ้านเก่าๆ ตามถนนนางงาม 
ถนนนครใน ยิ่งหากมาในช่วงที่รถไม่มากเหมือนทุกวันก็จะได้ความรู้สึกที่ดี  หวางนี้น่าเที่ยวที่พักลุย
สวยๆ สบายๆ” 
 “ร้านไอติม นักท่องเที่ยวมาชอบกินกัน ร้านเก่าเดิม มีทั้งไอติมโอ่ง หรือไอติมไข่แข็ง  ไอติมยิว 
สมัยก่อนขายดีมากเห็นคนมากินกันบ่อยพาลูกพาหลานมากิน” 
 “อาหารการกินที่สงขลาบ้านเราอร่อยเพนของเก่าแก่โบราณสูตรเดิมที่ท ากันมายังมีให้ได้กิน
บ้าง ไอติมเด็กชอบนักท่องเที่ยวชอบ ของกินหลากหลาย คาวหวาน ก๋วยเตี๊ ยว หนมไหรมีเยอะทีทั้ง
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ของพุทธของอิสลาม ที่ชุมชนบ้านบนที่มีมัสยิดตั้งอยู่ทรงที่แตกต่างจากที่อ่ืนก็มีคนอิสลามอยู่เยอะ
อาหารเยอะแยะหากินได้ สิ่งนี้ก็เป็นสิ่งที่มีค่าของที่นี้นะ คนแถวนี้เขารู้ๆ กัน” 
 อัตลักษณ์ของเมืองเก่าสงขลาได้ถ่ายทอดจากคนรุ่นก่อนและนักท่องเที่ยวหลายต่อหลายคน
รวมถึงการประชาสัมพันธ์ของหน่วยงานทั้งภาครัฐและภาคเอกชนก็ยิ่งท าให้นักท่องเที่ยวรับรู้ถึงความ
เป็นเมืองเก่ามากขึ้น ความเป็นอัตลักษณ์ของย่านเมืองเก่าสงขลาไม่ได้มีแค่ส่วนเดียว ไม่ใช่แค่ที่
สถานที่ที่หนึ่งที่บอกว่านี้คือเมืองเก่าสงขลาแต่อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวที่รับรู้เป็นลักษณ์องค์รวม 
เป็นหลายอย่างที่รวมกันเป็นอัตลักษณ์ของเมืองเก่าสงขลา บ้าน อาคาร ตึกต่างๆ ประตูเมืองเก่า 
ก าแพงเมืองเก่า ของใช้ที่อยู่ในบ้านเก่าๆ ถึงแม้ว่าอาจถูกจัดอยู่ในลักษณะพิพิธภัณธ์ให้เห็นกันแต่ก็ยัง
ทิ้งร่องรอยความเป็นเมืองเก่าจังหวัดสงขลาให้นักท่องเที่ยวได้ชมร่องรอยเหล่านั้น และไม่แค่สิ่งของที่
สัมผัสได้แต่ยังรวมไปถึงอาหารการกินที่นักท่องเที่ยวหลงในรสชาติของความอร่อยซึ่งเป็นอัตลักษณ์
ด้านอาหารของเมืองเก่าสงขลาที่หาชิมได้ในย่านนั้น 
 

  ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลจำกกำรสัมภำษณ์ส่วนควำมต้องกำรสร้ำงสรรค์ลวดลำยของ

ผลิตภัณฑ์บำติกผ่ำนอัตลักษณ์เมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

 การสัมภาษณ์ผู้ประกอบการด้านผ้าบาติกในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาท าให้ทราบถึงความ

ต้องการของนักท่องเที่ยวว่า มีการบริโภคหรือความต้องการอย่างไรเมื่อมาเที่ยวในย่านเมืองเก่าจังหวัด

สงขลา หากผู้ประกอบการจะสร้างสรรค์ชิ้นงานผ้าบาติกให้ตอบสนองความต้องการของท้องตลาด 

และเพ่ือการสร้างสรรค์ผลงานผ้าบาติกของสงขลาให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวย่าน

เมืองเก่าจังหวัดสงขลา ซึ่งสะท้อนได้จากค าให้สัมภาษณ์ของผู้มีประสบการณ์ ดังนี้ 

 “ส่วนใหญ่ก็มีทางราชการ แถวนี้ให้เราตัดเราก็ออกแบบให้บ้าง บางที่สีแรงฉูดฉาดไปก็ไม่ได้ 

งานผมวาดมือหมด ถ้ามีออเดอร์เยอะก็สั่งท าบล็อก ผมท ามือมันจะลดต้นทุน เราเรียนมาอยากได้ลาย

อะไรก็ได้ถ้าท าบล๊อคจะมีต้นทุน ถ้าท าบล็อกก็จบเป็นงานๆ ไปมันซ้ า เช่น กลุ่มแม่บ้าน ถ้ามีบล๊อคมัน

เปลี่ยนสีได้เท่านั้น งานตอนนี้เกี่ยวกับสงขลาน้อย  เมื่อก่อนจะเขียนนางเงือก หนูแมว หน่วยงาน

ราชการก็มีใช้ผ้าไทย ผ้าเกาะยอ บางทีจะเอาผ้าเกาะยอมาเขียนบาติกมันท าไม่ได้” 

 “ลายบางที่แล้วแต่เรา บางครั้งลูกค้าก็เรียกร้อง เอาตามใจทีลู่กค้าง่ายกว่า ถ้าตามใจช่างมาก

เกินมีในหัว เดียวนี้ในเฟสบุคมีลายเยอะแยะ ผมท าทั้งมัดย้อมและเขียนเทียน หลายเทคนิคครับ 

ตอนนี้มันมีกลุ่มของอุตสาหกรรมพานิชด้วย เคยท าแล้วออกมาแล้วท างานประชุม ผมไม่ชอบผมมา

ท างานแบบนี้ดีกว่า” 
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  “บ้านเราก็ไม่ต่างจากหลายๆ ที่ที่ท าผ้า มันต้องมีข้อจ ากัดของสี และเป็นพวกผ้า ผ้าคลุม 

ผ้านุ่ง ที่เดินทะเลเรามีทะเล ผ้าเบาบางสบาย คนชอบบ่นว่าร้อน เราขายได้ ผ้าพันคอหมดอีกแล้ว เขา

เหมาไปก็มี มันเป็นผ้าไหมฟูยี  ผ้าเรยองก็มีเราเขียนเป็นลายซุ้มประตูเมือง” 

  “แบบสถาปัตยกรรมบ้านเก่าก็ได้ครับแต่มันจ ากัดสีดิน สีน้ าตาล แต่พอพูดถึงบาติกสีสด แต่

ฝรั่งเขาจะชองสีด าๆ เข้มๆ ได้หมด จากที่ดูเด็กวัยรุ่นเยอะ” 

 “เราเป็นคนท าผ้าในย่านนี้ขายเราท าลายที่บ่งบอกถึงที่นี้ เช่นลายอิฐ เป็นก าแพงเก่าอิฐ

แตกมันดูเก่า ดูเป็น อัตลักณษ์ดีเก๋ดี จะลอกเขาท าไม การเขียนลายเราไม่ได้เอามาทั้งหมด เราแสดง

ออกมาให้เขารู้ก็พอ สวยแล้ว” 

  “ผมแนะน าเป็นเสื้อ ลายเส้นบ้านเก่าๆ มีอยู่ไม่กี่หลังที่เด่นเรามาท า วัยรุ่นชอบ เห็นงานจาก

หนังสือก็มีที่ศิลปินมาวาด เน้นหลัก เขียนอธิบายหน่อย สงขลา โอนทาว กระเป๋าผ้าก็เคยท าเย็บไม่ทัน 

ท าแมสก็ได้ มีเศษผ้าก็ท าได้ เป็นหมวกมัดย้อมก็ได้แต่มัดย้อมนะ อาจจะมีตัวสกรีนตัวปัก เป็นอัต

ลักษณ์ได้ ใช้ผ้าแคนวาสได้แข็งๆ ตลาดเราเป็นตลาดนักท่องเที่ยวหมอนอิง หมอนรองคอก็ได้ ปลา 

บ้านก็ได้เอาเอาไว้อิง เมื่อก่อนก็เคยท า งานยางพาราเคยท าแต่ต้นทุนสูง ของพ่ีเขียนเทียน” 

  “ผมท าผ้าแฮนเมคร้อยเปอเซ็นครับ ใช้เชิงออกแบบกราฟฟิคนิดหน่อย ให้ดู บางทีข้ึนจริง

แบบจริงให้ดูถ้าลูกค้าไม่พอใจบางทีต้องทิ้งงานบางงานเป็นงานโหลของเราจะพยายามเป็นชิ้นเดียวใน

โลกหลังมีผ้าชิ้นก็เอาไปเก็บไว้” 

 “จุดเด่นเราอยู่ที่ลายเส้น ได้ทุกความต้องการเอาจนถูกใจ ผ้าชิ้นของเรา อยู่ที่ 4 หลา พันสอง

ร้อยบาท ชิ้นเล็กก็ 4 ร้อย เทียนใช้ก็ต้องผสมก่อน เทียนยางสน น้ ามันพืชใช้ได้ ผ้าที่ใช้หลากหลาย ผ้า

ป่าน ผ้าคอตตอน” 

 “ลูกค้าเราเป็นกลุ่มคนข้าราชการวัยท างาน ลูกค้าเขามาตัดให้ทีมงาน น้องจากโรงเรียน 

น้องๆ ที่รู้จักมาหาชุดท างานบ้างบางครั้ง แม่เป็นคนตัดเย็บ งานบางบางงานเกินจากความบังเอิญ มัด

ย้อมขย าโยนใส่ถังสี เราใช้สีบาติกนะไม่ใช่สีมัดย้อม สีนี้ไม่ตกไม่ใช่สีมัดย้อมมันไม่ตกเวลาซัก  บางคน

อยากได้แบบอ่ืนย้อมก่อนและวาด” 

 “ผ้าไหมก็เขียนได้ครับ ต้องต้มเอามันออก ไหมแท้มันมันไม่ซึมต้องเอามันออก ลายจะสวย

มาก ทนมาก ใส่สบาย ผ้าทางเหนือไม่แพง บ้านเราเขาจะหาบาติก เราใช้ผ้าคัดตอนกับปีเก้ ผมเน้นปีกี้ 

ใส่สบายนิ่ม  บางที่เทคนิคเหมือนกัน อยากใส่เสื้อห้างๆ เด็กสมัยใหม่ดูแก่ เด็กๆ วัยรุ่นอยากใส่หลายๆ 
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งานดูสมัยใหม่ เราใช้เทียนแต่เราใช้ปลายแปรงทับซ้อนไปเรื่อยๆ ลูกค้าหญิงจะมีเยอะมาก เราก็มีงาน

ดอกไม้ให้ผู้หญิงชอบๆ” 

 “เคยใช้เทคนิคสมัยใหม่ ใช้บล๊อค แต่ซ้ า เส้นทึบๆ เดิมๆ จันติ้งไฟฟ้าไรนี้แต่สุดท้ายเสียซ่อม 

แพ้มือ เป็นงานฝีมือ ไฟ เวลา จังหวะ อุณหภูมิต้องได้ อุ่นเทียนไว้ ลายเส้นการจบจะสวยไม่แข็ง ถ้า

พิมพ์จะเป๊ะ นอกจากช่างดีอาจเพ่ิมลายให้ ในระบบอุตสาหกรรมอาจท าได้หากต้องการเยอะๆ เร็วๆ  

แต่ของผมผมจะเขียนแม้มากก็พยายามเขียนดูเหมือนกัน แต่ก็แตกต่าง  ไม่ใช่ผ้าพิมพ์ เราต้องต่อสู้นะ 

ลูกค้าถ้าเข้าใจก็ดีหน่อย” 

 ตอนนี้คือสินค้าเราน้อยอ่ะ ความจริงเราขายได้ แต่มันแย่ตอนโควิดไม่ต้องพูดถึง แต่ถ้าเป็นยุค

ก่อนจะขายดีกว่า เมื่อก่อนเป็นลายธรรมชาติ ลายดอกไม้ ลายปลาก็ดีอ่ะ แต่พอมานี้เราไปอบรมมา

บ้างอะไรบ้างมัน ตอนนี้มันก็พัฒนาไปเรื่อย ทั้งลวดลายสีสัน ลวดลายของที่นี้ก็ไม่เหมือนที่ร้านอื่น 

 ตอนนี้ที่เราท า คือเป็นงานสไตล์ไสตล์สี สีด า มันขายได้ ขายดี เราพรีเซนต์ให้ลูกค้าดูให้เห็น 

มันคือลายก าแพง ลายอิฐแตก ใช้เทคนิค เคล๊กสี ให้มันแตก บางทีไปเดินดูในย่านนี้เห็นเป็นย่านต้นไม้ 

เช่น อันนี้เป็นลายต้นไม้ ประตูเมืองเราก็เขียนมาสักซีกนึง ตัดทอนลายเอา ถ้าเป็นเมืองเก่าเราไม่ได้

เอามาเขียนทั้งแผงหรอก ดีไซน์เอา 

 “พ่ีคิดว่าลายนะ สีสัน และรูปแบบ สีที่ท าจะพยายามท าเป็นสีเอิรทโทน ทึบๆ มันจะขายง่าย

กว่าผลิตภัณฑ์ถ้าเป็นอย่างเช่นหมวก หรือถุงผ้าหมวกหรือแมสก็ดีถ้าเราเย็บเองได้ วางไว้บ้างแต่ที่ขาย

ดีก็กระเป๋า ชุดเดรส แบบวัยรุ่นหน่อย 

  “ลูกค้าส่วนมากเขาไม่ค่อยถามนอกจากเราจะบอก เคยใช้ยางพาราแต่ต้องกันเชื้อรา เราใช้

หลอดอะไรก็ได้ ราคายางมันสูง เราใช้เทียนจะสะดวกกว่า เมื่อก่อนสีเคมี แต่ตอนหลังมาใช้สีธรรมชาติ

หากเราสอนเด็ก สีธรรมชาติจะต้มเอง บางทีก็ได้จากเครือข่าย เทียนนี้เป็นเทียนไข ถ้าเป็นการเขียน

เทียนลงสีธรรมดาจะใช้เทคนิคไม่มากแค่ลงสี แต่บางผืนหลายสีจะใช้หลายเทคนิค เวลาลูกค้าฝรั่งมา

จะชอบดู เขาก็อยากลองท า เขามาถ่าย เราได้อธิบายไปด้วย” 

 “การรักษาอัตลักษณ์หรืการถ่ายทอดอัตลักษณ์พ่ีคิดว่าอยู่ได้แต่อยู่ที่เทคนิคของเราด้วย 

ตราบใดที่เรายังใช้ผ้าก็ใช้ได้ คู่แข่งก็มีไม่เยอะ โรงงานท าไม่ได้ ช่วงซบเซามีบ้างที่โรงงานท ามาแต่ไม่ใช่

ของแท้ คนเริ่มรู้ว่าเป็นบาติกแท้ เห็นสองด้านไม่เหมือนจากผ้าพิมพ์โรงงาน ไปอัดกาวเอา บาเต๊ะก็ยัง

พิมพ์นะ เทคนิคเราใช้ลูกกลิ้งก็ได้ พ่ีใช้สไลต์สี เขียนเทียน พิมพ์เทียนพ่ีไม่โอเคมันเหมือนเดิม ซ้ า มันมี

บล๊อคมารวมแต่มันก็ไม่เปลี่ยนแปลงแต่มันไม่แตกต่าง มันเหมือนหลอกลูกค้า บางกลุ่มเขาเขียนเทียน
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ไม่เป็นไม่รู้ศิลปะ เราเรียนมาพอเราเห็นบางที่มันไม่ใช่ บางทีเราเห็นทิวทัศน์ต้นสน ท าไง เขียนยากแต่

อยากเขียนลองคิดดูใช้อะไรใช้ไม้กวาดแทนแปรง จุ่มสีดู ไม่ต้องใช้จันติ้ง เทคนิคเราท าได้หลายอย่าง

เอาทรายมาโรยบ้าง เราดูมาจากหลายๆ ที่ แต่คนที่เขียนไม่เป็นเราก็ต้องท าบล๊อคให้เขา เช่น กลุ่ม

แม่บ้านไรงี้ งานความจริงมันไม่ตัน อยู่ที่เรา แต่เราก๊อปของเขาไม่ได้นะ มัดย้อมเคยท า มัดสีด า แต่ไม่

ชอบ ลองมัดย้อมสไตญี่ปุ่นก็สวยดี ชิโบริ น่าสนใจมันไม่ต้องมัดย้อมแบบตามๆ กัน” 

 การสร้างสรรค์ผลงานที่สามารถถ่ายทอดความเป็นตัวตนหรือการถ่ายทอดอัตลักษณ์ของ

สถานที่ท่องเที่ยวผ่านการสร้างสรรค์งานศิลปะของผืนผ้าจึงสามารถท าได้ และเป็นสิ่งที่ทรงคุณค่าต่อ

การรักษา สามารถบอกเล่าเรื่องราวผ่านสินค้าที่ผู้ประกอบสร้างสรรค์จากแรงบันดาลใจที่ได้รับรู้จาก

สถานที่ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา หลายๆ มุมสะท้อนออกมาเป็นลายผ้า เป็นผลิตภัณฑ์และยัง

สามารถสนองความต้องการของลูกค้า เก็บความประทับใจในการมาท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัด

สงขลาไม่ลืมเลือนไปตามกาลเวลา 
 

ผลกำรสอบถำมกำรสร้ำงสรรค์ลวดลำยและผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติกสู่ชุมชนผ่ำนวิถีเมืองเก่ำจังหวัด
สงขลำภำยใต้โครงกำรอบรมสัมมนำเชิงปฏิบัติกำรถ่ำยทอดองค์ควำมรู้ 

ตอนที่ 1  ข้อมูลพื้นฐานทั่วไป  
ตอนที่ 2  ข้อมูลการอบรมการสร้างสรรค์ลวดลายผ้าบาติกจากเอกลักษณ์อัตลักษณ์ย่านเมือง

เก่าจังหวัดสงขลา 
 

ตำรำงท่ี 17 แสดงข้อมูลจ ำนวนและค่ำร้อยละของจ ำนวนเพศ (n=50) 
_____________________________________________________________________ 
           เพศ       จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
 ชาย      13   26 
 หญิง      37   74 
_____________________________________________________________________ 
 รวม       50   100.0 
_____________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 17 พบว่าเพศชายมีจ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 26 เพศหญิงมีจ านวน 37 คน
คิดเป็นร้อยละ 74 
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ตำรำงท่ี 18 แสดงจ ำนวนอำยุและค่ำร้อยละของผู้เข้ำอบรม 
_____________________________________________________________________ 
           อำยุ      จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
 น้อยกว่า 20 ปี      17   34 
 21-30 ปี      15   30  
 31-40 ปี      4   8  
 41-50 ปี      7   14 
 51-60 ปี      3   6 
  61 ขึ้นไป      4   8 
_____________________________________________________________________ 
 รวม       50   100.0 
_____________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 18 พบว่าอายุของผู้เข้าอบรมน้อยกว่า 20 ปี จ านวน 17 คิดเป็นร้อยละ 34 อายุ
21-30ปี จ านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 30 อายุ 31-40 ปี จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 8 อายุ 41-
50 ปี จ านวน 7 คนคิดเป็นร้อยละ 14 อายุ 51-60 ปี จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 8 อายุ 61 ขึ้นไป
จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 8 
 

ตำรำงท่ี 19 แสดงจ ำนวนระดับกำรศึกษำและร้อยละของผู้เข้ำกำรอบรม (n=50) 
_____________________________________________________________________ 
           ระดับกำรศึกษำ      จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
 1.ต่ ากว่าปริญญาตรี     13    26 
 2.ปริญญาตรี       30     60 
 3.ปริญญาโท       6     12 
 4. อ่ืนๆ         1     2 
_____________________________________________________________________ 
 รวม       50    100.0 
_____________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 19 พบว่า ผู้เข้าอบรมมีระดับการศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรีจ านวน 13 คิดเป็น
ร้อยละ 26 ระดับปริญญาตรีจ านวน 30 คิดเป็นร้อยละ 60 ปริญญาโทจ านวน 6 คนคิดเป็นร้อยละ 12 
และระดับอื่นๆ จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 2 
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ตำรำงท่ี 20 แสดงอำชีพของผู้เข้ำร่วมอบรม 
_____________________________________________________________________ 
           อำชีพ      จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
 1.แม่บ้าน     15     30 
 2.นักศึกษา     20      40 
 3.ค้าขาย      5     10 
 4.ข้าราชการ      2       4 
 5.พนักงาน     2      4 
 6.อื่นๆ      6     12 
_____________________________________________________________________ 
 รวม       50   100.0 
_____________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 20 พบว่าอาชีพของผู้เข้าร่วมการอบรมมีอาชีพแม่บ้านจ านวน 15 คน คิดเป็น
ร้อยละ 30 นักศึกษา จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 40 ค้าขาย จ านวน 5 คนคิดเป็นร้อยละ 10 
ข้าราชการ จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 4 พนักงาน จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 4 อ่ืนๆ จ านวน 6 
คน คิดเป็นร้อยละ 12 
 

ตำรำงท่ี 21 แสดงรำยได้ของผู้เข้ำร่วมกำรอบรม 
_____________________________________________________________________ 
           รำยได้      จ ำนวน  ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
 1.น้อยกว่า 10,000    34   68 
 2.10,001-20,000    7    14 
 3.20,001-30,000     3    6 
 4.30,001-40,000    3    6 
 5.40,001 ขึ้นไป     3    6 
_____________________________________________________________________ 
 รวม       50  100.0 
_____________________________________________________________________ 
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 ตารางที ่21 แสดงรายได้ของผู้เข้าอบรม น้อยกว่า 10,000 บาท จ านวน 34 คน  คิดเป็นร้อย
ละ 68 รายได้ 10,001-20,000 บาท จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 14 รายได้ 20,001-30,000 บาท 
จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 6 รายได้ 30,001-40,000 บาท จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 6  รายได้  
40,001  ขึ้นไป  จ านวน 3 คนคิดเป็นร้อยละ 6 
 

ตำรำงท่ี 22 แสดงประสบกำรณ์กำรท ำงำนด้ำนผ้ำบำติกของผู้เข้ำร่วมกำรอบรม 
_________________________________________________________________________ 
           ประสบกำรณ์     จ ำนวน   ร้อยละ                 
 _________________________________________________________________________ 
 1.ต่ ากว่า 5 ปี     38   76 
 2.5-10 ปี     2    4 
 3.10-20 ปี      3     9 
 4.20 ปีขึ้นไป     7    14   
_________________________________________________________________________ 
 รวม       50   100.0 
_________________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 22 พบว่าประสบการณ์การท างานเกี่ยวกับผ้าบาติก ต่ ากว่า 5 ปี จ านวน 38 คน 
คิดเป็นร้อยละ 76 มีประสบการณ์ 5-10 ปี จ านวน 2 คนคิดเป็นร้อยละ 4 10-20 ปี จ านวน 3 คน คิด
เป็นร้อยละ 9  20 ปีขึ้นไป จ านวน 7 คิดเป็นร้อยละ 14 
 

ตำรำงท่ี 23 แสดงผลรวมของกำรจัดอบรมในแต่ละด้ำน 
_________________________________________________________________________ 
ล ำดับ  ผลรวมกำรอบรม    ค่ำเฉลี่ย         S.D.  ระดับ                
_________________________________________________________________________ 
1. ด้านสถานที่ /ระยะเวลา/อุปกรณ์  4.37  .88    มาก 
2. ด้านวิทยากร     4.56   .72   มาก 
3 .ด้านความรู้ในการสร้างสรรค์ลวดลายผ้า (ก่อน) 3.16   1.14        ปานกลาง 
4. ด้านความรู้ในการสร้างสรรค์ลวดลายผ้า (หลัง) 4.25  .69   มาก  
_________________________________________________________________________ 
รวม       4.13   .57  มำก 
_________________________________________________________________________ 
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 จากตารางที่ 23 พบว่าด้านสถานที่/ระยะเวลา/อุปกรณ์ มีค่าเฉลี่ย 4.37 ค่า S.D.= .88  อยู่
ในระดับ  มาก ด้านวิทยากร มีค่าเฉลี่ย 4.56 S.D.= .72 มาก ด้านความรู้ในการสร้างสรรค์ลวดลายผ้า 
(ก่อน) มีค่าเฉลี่ย 3.16 S.D.= 1.14 อยู่ในระดับ  ปานกลาง ด้านความรู้ในการสร้างสรรค์ลวดลายผ้า 
(หลัง) มีค่าเฉลี่ย 4.25 S.D.=.69 อยู่ในระดับ มาก 
 

ตำรำงท่ี 24 แสดงผลกำรอบรมในแต่ละข้อ 
_________________________________________________________________________ 
ล ำดับ/ผลกำรอบรมรำยข้อ              ค่ำเฉลี่ย  S.D. ระดับ 
 _________________________________________________________________________ 
1.ด้ำนสถำนที่/ระยะเวลำ/อุปกรณ์ 
1.1 สถานที่ในการจัดการอบรมเหมาะสมอากาศถ่ายเท 4.32   .99   มาก 
1.2 ระยะเวลาในการจัดเหมาะสม     4.32  .95 มาก 
1.3 อุปกรณ์ในการท ามีความพร้อมและเพียงพอต่อผู้เข้าอบรม4.48     .93 มาก 
2.ด้ำนวิทยำกร 
2.1วิทยากรมีความสามารถตรงกับการอบรม   4.44   .97 มาก 
2.2 วิทยากรมีเพียงพอกับผู้เข้าอบรม      4.50  .93 มาก 
2.3วิทยากรสามารถถ่ายทอดองค์ความรู้ได้ตรงประเด็น 4.66  .65 มาก 
2.4 วิทยากรมีความเป็นกันเองสามารถซักถามได้  4.70  .61 มาก 
2.5 ความพึงพอใจภาพรวมต่อวิทยากร   4.54  .83 มาก 
3. ด้ำนควำมรู้ในกำรท ำต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติก (ก่อนกำรอบรม)  
3.1 ก่อนการอบรมท่านรู้ผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติก   3.32   1.20 ปานกลาง 
3.2 ก่อนการอบรมท่านมีความรู้เรื่องการท าลวดลายผ้าบาติก 3.14   1.26 ปานกลาง 
3.3 ก่อนการอบรมท่านรู้เทคนิควิธีการท าลวดลายผ้าบาติก 3.14    1.26 ปานกลาง 
3.4 ก่อนการอบรมท่านสร้างสรรค์ลวดลายจากผ้าบาติกได้ 3.18    1.24 ปานกลาง 
3.5 ก่อนการอบรมท่านสร้างรายได้จากการท าผ้าบาติก  3.06    1.28 ปานกลาง 
4. ด้ำนควำมรู้ในกำรสร้ำงสรรค์ลวดลำยผ้ำ (หลัง)  
4.1หลังการอบรมท่านรู้จักลวดลายผ้าบาติก   4.04  1.04   มาก 
4.2หลังการอบรมท่านมีความรู้ในการท าลวดลายผ้าบาติก 4.18   .84   มาก 
4.3หลังการอบรมท่านรู้เทคนิควิธีการท าลวดลายผ้าบาติก 4.18  .93  มาก 
4.4หลังการอบรมท่านสร้างสรรค์ลายผ้าบาติกได้ด้วยตนเอง 4.04   .94  มาก 
4.5หลังการอบรมท่านสร้างรายได้จากการท าลวดลายบาติก 3.90   1.04 ปานกลาง 
4.6ความรู้ที่อบรมตรงกับความต้องการของท่าน  4.12   1.02 มาก 
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_________________________________________________________________________ 
ล ำดับ/ผลกำรอบรมรำยข้อ              ค่ำเฉลี่ย  S.D. ระดับ 
 _________________________________________________________________________ 
4.7ความรู้เรื่องลวดลายสอดคล้องกับสถานที่ท่องเที่ยว 4.38  .72  มาก 
4.8ความรู้เรื่องลวดลายบ่งบอกอัตลักษณ์ของเมืองเก่า 4.32  .76 มาก 
4.9 ลวดลายผ้าที่เป็นอัตลักษณ์เมืองเก่ามีความเหมาะสม 4.42   .70  มาก 
4.10ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์เมืองเก่ายากต่อการท าผ้าบาติก 4.30   .86 มาก 
4.11ความรู้ที่อบรมสามารถท าให้ท่านท าลวดลายผ้าบาติกได้ 4.32   .74 มาก 
4.12ท่านพอใจผลงานการท าลวดลายบาติกจากฝีมือตนเอง 4.28  .83 มาก 
4.13ความรู้ที่ได้รับท่านสามารถน าไปใช้ประโยน์ได้จริง 4.48    .64 มาก 
4.14หากมีโอกาสท่านอยากให้มีการอบรมเพ่ิมศักยภาพอีก 4.42   .64 มาก 
4.15ความพึงพอใจในภาพรวมของการจัดอบรม  4.44  .80 มาก 
_________________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 24 พบว่า ด้านสถานที่/ระยะเวลา/อุปกรณ์ สถานที่ในการจัดการอบรม
เหมาะสม  อากาศถ่ายเท มีค่าเฉลี่ย 4.32 S.D.= .99 อยู่ในระดับ มาก ระยะเวลาในการจัดเหมาะสม 
มีค่าเฉลี่ย 4.32  S.D.= .95 อยู่ในระดับ มาก อุปกรณ์ในการท ามีความพร้อมมีค่าเฉลี่ย และเพียงพอ
ต่อผู้เข้าอบรม มีค่าเฉลี่ย4.48 S.D.=.93 อยู่ในระดับ มาก ด้านวิทยากร วิทยากรมีความสามารถ
ตรงกับการอบรม  มีค่าเฉลี่ย 4.44   S.D.=.97 อยู่ในระดับ มาก วิทยากรมีเพียงพอกับผู้เข้าอบรม มี
ค่าเฉลี่ย 4.50 S.D.= .93 อยู่ในระดับ มาก วิทยากรสามารถถ่ายทอดองค์ ความรู้ได้ตรงประเด็น มี
ค่าเฉลี่ย 4.66 S.D.= .65 อยู่ในระดับ มาก วิทยากรมีความเป็นกันเองสามารถซักถามได้ มี ค่ า เ ฉ ลี่ ย 
4.70 S.D.=.61 อยู่ในระดับ มาก ความพึงพอใจภาพรวมต่อวิทยากร มีค่าเฉลี่ย4.54 S.D.= .83 อยู่ใน
ระดับ มาก ด้านความรู้ในการท าต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (ก่อนการอบรม) ก่อนการอบรมท่าน
รู้ผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 3.32 S.D.= 1.20 อยู่ในระดับ ปานกลาง ก่อนการอบรมท่านมี
ความรู้ เรื่องการท าลวดลายผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 3.14 S.D.= 1.26 อยู่ในระดับ ปานกลาง ก่อนการ
อบรมท่านรู้เทคนิคและ วิธีการท าลวดลายผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 3.14 S.D.= 1.26 อยู่ในระดับ ปาน
กลาง ก่อนการอบรมท่านสามารถสร้างสรรค์ลวดลายจากผ้าบาติกได้ มีค่าเฉลี่ย 3.18 S.D.= 1.24 อยู่
ในระดับ ปานกลาง ก่อน การอบรมท่านสามารถสร้างรายได้ จากการท าผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 3.06 
S.D.= 1.28 อยู่ในระดับ  ปานกลาง  ด้านความรู้ในการสร้างสรรค์ลวดลายผ้า  (หลัง)  หลังการอบรม
ท่านรู้จักลวดลายผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 4.04 S.D.= 1.04 อยู่ในระดับ มาก หลังการอบรมท่านมีความรู้
ในการท าลวดลายผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 4.18 S.D.=.84 อยู่ในระดับ มาก หลัง การอบรมท่านรู้เทคนิค
และ วิธีการท าลวดลายผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 4.18 S.D.= .93 อยู่ในระดับ มาก หลัง การอบรมท่าน
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สามารถสร้างสรรค์ลายผ้าบาติกได้ด้วยตนเอง มีค่าเฉลี่ย 4.04 S.D.= .94 อยู่ในระดับ มาก หลัง การ
อบรมท่านสามารถสร้าง  รายได้จากการท าลวดลายผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 3.90 S.D.= 1.04 อยู่ในระดับ 
ปานกลาง ความรู้ที่อบรมตรงกับความต้องการของท่าน มีค่าเฉลี่ย 4.12 S.D.= 1.02 อยู่ในระดับ มาก 
ความรู้เรื่องลวดลายสอดคล้องกับสถานที่ท่องเที่ยวมีค่าเฉลี่ย 4.38 S.D.= .72 อยู่ในระดับ มากความรู้
เรื่องลวดลายสามารถ บ่งบอกความเป็นอัตลักษณ์ของเมืองเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.32 S.D.= .76อยู่ในระดับ 
มาก ลวดลายผ้าที่เป็นอัตลักษณ์เมืองเก่ามีความเหมาะสม มีค่าเฉลี่ย 4.42 S.D.=.70 อยู่ในระดับ มาก 
ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์เมืองเก่ายากต่อการท าผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 4.30  S.D.=.86อยู่ในระดับ มาก 
ความรู้ที่อบรมสามารถท าให้ท่านท าลวดลายผ้าบาติกได้มีค่าเฉลี่ย 4.32 S.D.= .74 อยู่ในระดับ มาก 
ท่านพึงพอใจในผลงานการท าลวดลาย ผ้าบาติกจากฝีมือตนเอง มีค่าเฉลี่ย 4.28 S.D.= .83 อยู่ใน
ระดับ มากความรู้ที่ได้รับจากการอบรมท่าน สามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้จริง มีค่าเฉลี่ย 4.48 
S.D.=.64 อยู่ในระดับ มาก หากมีโอกาสท่านอยากให้มีการอบรมเพ่ิมศักยภาพอีก มีค่าเฉลี่ย 4.42 
S.D.= .64 อยู่ในระดับ มากความพึงพอใจในภาพรวม ของการจัดอบรม มีค่าเฉลี่ย 4.44 ค่า S.D.= 
.80 อยู่ในระดับ มาก 

 

ผลกำรสอบถำมกำรถ่ำยทอดกำรพัฒนำต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติกส ำหรับนักท่องเที่ยวภำยใต้
โครงกำรอบรมสัมมนำเชิงปฏิบัติกำรถ่ำยทอดองค์ควำมรู้ 

ตอนที่ 1  ข้อมูลพื้นฐานทั่วไป  
ตอนที่ 2  ข้อมูลการถ่ายทอดการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกส าหรับนักท่องเที่ยวเมือง

เก่าจังหวัดสงขลา 
 

ตำรำงท่ี 25 แสดงข้อมูลจ ำนวนและค่ำร้อยละของจ ำนวนเพศ (n=50) 
_____________________________________________________________________ 
           เพศ       จ ำนวน   ร้อยละ                 
 ____________________________________________________________________ 
 ชาย      11   22 
 หญิง      39   78 
_____________________________________________________________________ 
 รวม       50   100.0 
_____________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 25 พบว่าเพศชายมีจ านวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 22 เพศหญิงมีจ านวน 39 คน
คิดเป็นร้อยละ 78 
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ตำรำงท่ี 26 แสดงจ ำนวนอำยุและค่ำร้อยละของผู้เข้ำอบรม 
_________________________________________________________________________ 
           อำยุ      จ ำนวน   ร้อยละ                
_________________________________________________________________________ 
 น้อยกว่า 20 ปี      15   30 
 21-30 ปี      16   32  
 31-40 ปี      4   8  
 41-50 ปี      6   12 
 51-60 ปี      4   8 
  61 ขึ้นไป      5   10 
_________________________________________________________________________ 
 รวม       50   100.0 
_________________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 26 พบว่าอายุของผู้เข้าอบรมน้อยกว่า 20 ปี จ านวน 15 คิดเป็นร้อยละ 30 อายุ
21-30ปี จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 32 อายุ 31-40 ปี จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 8 อายุ 41-
50 ปี จ านวน 6 คนคิดเป็นร้อยละ 12 อายุ 51-60 ปี จ านวน 4 คิดเป็นร้อยละ 8 อายุ 61 ขึ้นไป
จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 10 
 

ตำรำงท่ี 27 แสดงจ ำนวนระดับกำรศึกษำและร้อยละของผู้เข้ำกำรอบรม (n=50) 
_________________________________________________________________________ 
           ระดับกำรศึกษำ      จ ำนวน   ร้อยละ                 
 _________________________________________________________________________ 
 1.ต่ ากว่าปริญญาตรี     12    24 
 2.ปริญญาตรี       31     62 
 3.ปริญญาโท       5     10 
 4. อ่ืนๆ         2     4 
_________________________________________________________________________ 
 รวม       50    100.0 
_________________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 27 พบว่า ผู้เข้าอบรมมีระดับการศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรีจ านวน 12 คิดเป็น
ร้อยละ 24 ระดับปริญญาตรีจ านวน 31 คน คิดเป็นร้อยละ 62 ปริญญาโทจ านวน  5 คนคิดเป็นร้อย
ละ 10 และระดับอื่นๆ จ านวน  2 คนคิดเป็นร้อยละ  4 
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ตำรำงท่ี 28 แสดงอำชีพของผู้เข้ำร่วมอบรม 
_________________________________________________________________________ 
           อำชีพ      จ ำนวน   ร้อยละ                 
_________________________________________________________________________ 
 1.แม่บ้าน     12     24 
 2.นักศึกษา     21      42 
 3.ค้าขาย      6     12 
 4.ข้าราชการ      2       4 
 5.พนักงาน     1      2 
 6.อื่นๆ      8     16 
_________________________________________________________________________ 
 รวม       50   100.0 
_________________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 28 พบว่าอาชีพของผู้เข้าร่วมการอบรมมีอาชีพแม่บ้านจ านวน 12 คิดเป็นร้อย
ละ 24 นักศึกษา จ านวน 21 คิดเป็นร้อยละ 42 ค้าขาย จ านวน 6 คิดเป็นร้อยละ 12 ข้าราชการ 
จ านวน 2 คิดเป็นร้อยละ 4 พนักงาน จ านวน 1 คิดเป็นร้อยละ 2 อ่ืนๆ  จ านวน 8 คิดเป็นร้อยละ 16 
 

ตำรำงท่ี 29 แสดงรำยได้ของผู้เข้ำร่วมกำรอบรม 
_________________________________________________________________________ 
           รำยได้      จ ำนวน  ร้อยละ                
_________________________________________________________________________ 
 1.น้อยกว่า 10,000    36   72 
 2.10,001-20,000    6   12 
 3.20,001-30,000     7   14 
 4.30001-40000      1    2 
_________________________________________________________________________ 
 รวม       50   100.0 
_________________________________________________________________________ 
  

 ตารางที่ 29 แสดงรายได้ของผู้เข้าอบรม น้อยกว่า 10,000 บาท จ านวน 36 คน คิดเป็นร้อย
ละ 72 รายได้ 10,001-20,000 บาท จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 12 รายได้ 20,001-30,000 บาท 
จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 14 รายได้ 30,001-40,000 บาท จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 2 
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ตำรำงท่ี 30 แสดงประสบกำรณ์กำรท ำงำนด้ำนผ้ำบำติกของผู้เข้ำร่วมกำรอบรม 
_________________________________________________________________________ 
           ประสบกำรณ์     จ ำนวน   ร้อยละ                 
 _________________________________________________________________________ 
 1.ต่ ากว่า 5 ปี     40   80 
 2.20 ปี      1    2 
 3.10-20 ปี      1     2 
 4.20 ปีขึ้นไป     7    14  
_________________________________________________________________________ 
    รวม    50   100.0 
_________________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 30 พบว่าประสบการณ์การท างานเกี่ยวกับผ้าบาติก ต่ ากว่า 5 ปี จ านวน 40คน 
คิดเป็นร้อยละ 80 20 ปี จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 2 ประสบการณ์ 10-20 ปี จ านวน 1 คนคิดเป็น
ร้อยละ2 และ 20 ปีขึ้นไป 7 คน คิดเป็นร้อยละ 14  
 

ตำรำงท่ี 31 แสดงผลรวมของกำรจัดอบรมท ำต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติกในแต่ละด้ำน 
_________________________________________________________________________ 
ล ำดับ/ผลรวมกำรอบรม     ค่ำเฉลี่ย    S.D.  ระดับ               
_________________________________________________________________________ 
1 ด้านสถานที่ /ระยะเวลา/อุปกรณ์  4.44   .60    มาก 
2. ด้านวิทยากร     4.69    .41   มาก 
3 .ด้านความรู้การท าต้นแบบผลิตภัณฑ์บาติก(ก่อน) 3.17    1.36        ปานกลาง 
4. ด้านความรู้การท าต้นแบบผลิตภัณฑ์บาติก(หลัง) 4.2   .71   มาก  
_________________________________________________________________________ 
รวม       4.17      .62  มำก 
_________________________________________________________________________ 
 จากตารางที่ 31 พบว่าผลรวมการอบรมท าต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกทั้ง 4 ด้านมี
ค่าเฉลี่ย 4.17  S.D.= .62 อยู่ในระดับมาก แยกได้เป็น ด้านสถานที่/ระยะเวลา/อุปกรณ์ มีค่าเฉลี่ย 
4.44 S.D. = .60 อยู่ในระดับมาก ด้านวิทยากร มีค่าเฉลี่ย 4.69 S.D.= .41 อยู่ในระดับ มาก ด้าน
ความรู้ในการท าต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (ก่อน) มีค่าเฉลี่ย 3.17 S.D.=  1.36  อยู่ในระดับ  
ปานกลาง  ด้านความรู้ในการท าต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (หลัง) มีค่าเฉลี่ย 4.2 S.D.= .71 อยู่
ในระดับ มาก 
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ตำรำงท่ี 32 แสดงผลกำรอบรมกำรท ำต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติกในรำยละเอียดของแต่ละด้ำน 
ล ำดับ/ผลกำรอบรมรำยข้อ     ค่ำเฉลี่ย  s.d. ระดับ           
1.ด้ำนสถำนที่/ระยะเวลำ/อุปกรณ์ 
1.1 สถานที่ในการจัดการอบรมเหมาะสมอากาศถ่ายเท  4.40    .69   มาก 
1.2 ระยะเวลาในการจัดเหมาะสม     4.30  .76 มาก 
1.3 อุปกรณ์มีความพร้อมและเพียงพอต่อผู้เข้าอบรม  4.62     .56 มาก 
2.ด้ำนวิทยำกร 
2.1วิทยากรมีความสามารถตรงกับการอบรม   4.58   .64 มาก 
2.2 วิทยากรมีเพียงพอกับผู้เข้าอบรม      4.70  .50 มาก 
2.3วิทยากรสามารถถ่ายทอดองค์ความรู้ได้ตรงประเด็น 4.70  .50 มาก 
2.4 วิทยากรมีความเป็นกันเองสามารถซักถามได้  4.82  .43 มาก 
2.5 ความพึงพอใจภาพรวมต่อวิทยากร   4.68  .51 มาก 
3. .ด้ำนควำมรู้ในกำรท ำต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติก (ก่อนกำรอบรม)  
3.1 ก่อนการอบรมท่านรู้ผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติก   3.26   1.42 ปานกลาง 
3.2 ก่อนอบรมท่านมีความรู้เรื่องการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก 3.20   1.39 ปานกลาง 
3.3 ก่อนอบรมท่านรู้เทคนิคและวิธีการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก 3.24    1.47 ปานกลาง 
3.4 ก่อนอบรมท่านท าต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติกได้  3.12    1.43 ปานกลาง 
3.5 ก่อนอบรมท่านสร้างรายได้จากการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก 3.04    1.47 ปานกลาง 
4. ด้ำนควำมรู้ในกำรท ำต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติก (หลัง)  
4.1หลังการอบรมมีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับผ้าบาติก 4.26  .96   มาก 
4.2หลังการอบรมท่านมีความรู้ในเรื่องผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก 4.18   .94   มาก 
4.3หลังอบรมท่านรู้เทคนิคและวิธีการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก 4.20  .94  มาก 
4.4หลังอบรมท่านสามารถท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ได้ด้วยตนเอง 4.02   1.18  มาก 
4.5หลังอบรมท่านสร้างรายได้จากการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก 3.76   1.39 ปานกลาง 
4.6ความรู้ที่อบรมตรงกับความต้องการของท่าน  4.24   .91 มาก 
4.7ความรู้เรื่องผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับสถานที่ท่องเที่ยว 4.40   .80   มาก 
4.8ความรู้เรื่องผลิตภัณฑ์ตรงตามความต้องการนักท่องเที่ยว 4.34   .79 มาก 
4.9ผลิตภัณฑ์ที่อบรมสามารถต่อยอดในการท าผ้าบาติก 4.42   .78  มาก 
4.10ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกทันสมัยตรงตามต้องการนักท่องเที่ยว 4.30   .83 มาก 
4.11ความรู้ที่อบรมท าให้ท่านท าผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติกได้ 4.30   .90 มาก 
4.12ท่านพึงพอใจในผลงานผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกจากฝีมือตนเอง4.32  .76 มาก 
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ล ำดับ/ผลกำรอบรมรำยข้อ                                   ค่ำเฉลี่ย          s.d.    ระดับ        
4.13ความรู้ที่ได้รับจากการอบรมท่านสามารถน าไปใช้ได้จริง 4.46    .76 มาก 
4.14หากมีโอกาสท่านอยากให้มีการอบรมเพ่ิมศักยภาพอีก 4.44   .67 มาก 
4.15ความพึงพอใจในภาพรวมของการจัดอบรม  4.56   .61 มาก 
  จากตารางที่ 32 พบว่าผลการอบรมการท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก รายละเอียดของแต่ละ
ด้าน ด้านสถานที่ ในการจัดการอบเหมาะสมอากาศถ่ายเท ค่าเฉลี่ย 4.40 S.D.=.69 อยู่ในระดับมาก 
ระยะเวลามีความเหมาะสมค่าเฉลี่ย 4.30 S.D.=.76 อยู่ในระดับมาก อุปกรณม์ีความพร้อมเพียงพอต่อ
ผู้เข้าอบรม ค่าเฉลี่ย 4.62 S.D.=.56 อยู่ในระดับมาก ด้านวิทยากรมีความสามารถตรงกับการอบรม 
ค่าเฉลี่ย 4.58 S.D.=.64 อยู่ในระดับมาก วิทยากรเพียงพอกับผู้อบรม ค่าเฉลี่ย 4.70 S.D.=.50อยู่ใน
ระดับมาก วิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ได้ตรงประเด็น ค่าเฉลี่ย 4.70 S.D.=.50 อยู่ในระดับมาก 
วิทยากรเป็นกันเองซักถามได้ค่าเฉลี่ย 4.82 S.D.=.43 ระดับมาก ความพึงพอใจภาพรวมต่อวิทยากร 
ค่าเฉลี่ย 4.68 S.D.=.51 อยู่ในระดับมาก ด้านความรู้ในการท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (ก่อน
อบรม) ก่อนอบรมท่านรู้ผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติก ค่าเฉลี่ย 3.26 S.D.=1.42 ระดับปานกลาง ก่อนอบรม
ท่านมีความรู้ในการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกค่าเฉลี่ย3.20 S.D.=1.39 ระดับปานกลาง ก่อนการอบรม
ท่านรู้เทคนิควิธีการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกค่าเฉลี่ย3.24 S.D.=1.47 ระดับปานกลาง ก่อนอบรมท่านท า
ต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติกได้ ค่าเฉลี่ย3.12 S.D.=1.43 ระดับปานกลาง ก่อนอบรมท่านสามารถ
สร้างรายได้จากการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก ค่าเฉลี่ย 3.04 S.D.=1.47 ระดับปานกลาง ด้านความรู้ใน
การท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก(หลัง) หลังอบรมมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับผ้าบาติก ค่าเฉลี่ย 
4.26 S.D .=.96  อยู่ในระดับมาก หลังอบรมท่านมีความรู้เรื่องผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกค่าเฉลี่ย 4.18 
S.D.=.94 ระดับมาก หลังอบรมท่านรู้เทคนิควิธีการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก ค่าเฉลี่ย 4.20 S.D.=.94 
ระดับมาก หลังอบรมท่านท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ได้ด้วยตนเองค่าเฉลี่ย 4.02  S.D.=1.18 ระดับมาก 
หลังอบรมท่านสามารถสร้างรายได้จากการท าผลิตภัณฑ์บาติก ค่าเฉลี่ย 3.76 S.D.=1.39 ระดับปาน
กลาง ความรู้ที่อบรมตรงตามต้องการของท่าน ค่าเฉลี่ย 4.24 S.D.=.91 ระดับมาก ความรู้เรื่อง
ผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับสถานที่ท่องเที่ยวค่าเฉลี่ย 4.40 S.D.=.80 ระดับมาก ความรู้เรื่องผลิตภัณฑ์
สนองความต้องการของนักท่องเที่ยว ค่าเฉลี่ย 4.34  S.D.=.79 ระดับมาก ผลิตภัณฑ์สามารถต่อยอด
ในการท าชิ้นงานบาติก ค่าเฉลี่ย 4.42 S.D.=.78 ระดับมาก ผลิตภัณฑ์มีความทันสมัยตามความ
ต้องการนักท่องเที่ยว ค่าเฉลี่ย 4.30 S.D.=.83 ระดับมากความรู้ที่อบรมสามารถท าผลิตภัณฑ์จากผ้า
บาติกได้ ค่าเฉลี่ย 4.30 S.D.=.90 ระดับมาก ท่านพอใจในผลงานผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกจากฝีมือตนเอง 
ค่าเฉลี่ย4.32S.D.= .76 ระดับมาก ความรู้ที่ได้รับจากการอบรมสามารถน าไปใช้ได้จริง ค่าเฉลี่ย 4.46 
S.D.=.76 ระดับมาก หากมีโอกาสท่านอยากให้มีการอบรมเพ่ิมศักยภาพอีก ค่าเฉลี่ย 4.44 S.D.=.67 
ระดับมาก ความพึงพอใจในภาพรวมของการจัดอบรมค่าเฉลี่ย 4.56 S.D.=.61ระดับมาก 
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บทที่ 5 

สรุปผลกำรวิจัยและข้อเสนอแนะ 
 

 ผลการวิจัยจากการศึกษาและการลงพ้ืนที่สอบถามกลุ่มตัวอย่างกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ผ้า

บาติกเพ่ือศึกษาเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาสร้างสรรค์และพัฒนาสู่ลวดลาย

ผ้าบาติก และสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการ เพ่ือสร้างสรรค์และพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับ

นักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค

และตรงตามความสามารถของผู้ประกอบการ และเพ่ือการถ่ายทอดองค์ความรู้และเพ่ิมศักยภาพสู่

กลุ่มผู้ประกอบการและผู้สนใจให้มีความเข้มแข็งส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดสงขลาให้มีความ

ต่อเนื่องและยั่งยืนผู้วิจัยสามารถสรุปผลการวิจัยได้ ดังนี้ 
 

อัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำสร้ำงสรรค์ลวดลำยผ้ำบำติก จ ำนวน 5 แบบ 

 อัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

 ผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่ศึกษาความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคและการลงพ้ืนที่เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์
ย่านเมืองเก่าสงขลา สอบถาม สัมภาษณ์ และถ่ายภาพบรรยากาศการรับรู้และความประทับใจของ
นักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาจากแบบสอบถามได้ผลในการเลือกสถานที่ท่องเที่ยวภาพ
บรรยากาศความประทับใจเพ่ือน ามาเป็นข้อมูลในการออกแบบลวดลายผ้าบาติกและผลิตภัณฑ์จากผ้า
บาติก ได้ผลดังนี้ 
 ผลกำรรับรู้อัตลักษณ์ของย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 
 จากการเก็บข้อมูลจากนักท่องเที่ยวจ านวน 100 คน โดยรวมมีค่าเฉลี่ย 3.9 ค่า S.D.=.63  อยู่
ในระดับปานกลาง แยกแต่ละสถานที่ตามล าดับดังนี้ ร้านไอติมเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.19 ค่า S.D.=.88 อยู่
ในระดับมาก บ้านนครในมีค่าเฉลี่ย 4.18 ค่า S.D.= .88 อยู่ในระดับมาก สตรีทอาร์ท มีค่าเฉลี่ย 4.17 
ค่า S.D.=.84 อยู่ในระดับมาก ก าแพงเมืองเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.17 ค่า S.D.=.79 อยู่ในระดับมาก โรงสี
แดง หับ โห้ หิ้น มีค่าเฉลี่ย 4.15 ค่า S.D.=.89 อยู่ในระดับมาก ชุมชนมัสยิดบ้านบน มีค่าเฉลี่ย 4.10 
ค่า S.D.=.85 อยู่ในระดับมาก หอศิลป์สงขลา มีค่าเฉลี่ย 3.93 ค่า S.D.=.90 อยู่ในระดับปานกลาง 
ร้านหนังสือเล็กๆ มีค่าเฉลี่ย 3.77 ค่า S.D.=1.03 อยู่ในระดับปานกลาง พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ
สงขลา มีค่าเฉลี่ย 3.77 ค่า S.D=.12อยู่ในระดับปานกลาง ประตูเมืองจังหวัดสงขลา มีค่าเฉลี่ย 3.76 
ค่า S.D.=1.06 อยู่ในระดับปานกลาง ศาลเจ้าพ่อหลักเมืองสงขลา มีค่าเฉลี่ย 3.70 ค่า S.D.=1.14 อยู่
ในระดับปานกลาง พิพิธภัณฑ์ธ ามะรงค์ มีค่าเฉลี่ย 3.63 ค่า S.D. 1.02 อยู่ในระดับปานกลาง ท่าเรือ
ศักดิ์สิทธิ์พิทักษ์ มีค่าเฉลี่ย 3.62 ค่า S.D.=1.05 อยู่ในระดับปานกลาง อ่ืนๆ มีค่าเฉลี่ย 3.57 ค่า 
S.D.=1.03 อยู่ในระดับปานกลาง 
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 ผลควำมประทับใจในอัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 
 จากการเก็บข้อมูลจากนักท่องเที่ยวจ านวน 100 คน มีค่าเฉลี่ยรวม 4.08 S.D.= .48 อยู่ใน
ระดับมาก แยกแต่ละสถานที่และรายละเอียดตามล าดับดังนี้ สตรีทอาร์ท โทนสีของภาพวาดฝาผนัง มี
ค่าเฉลี่ย 4.5 S.D.=.64 อยู่ในระดับมาก ความสวยงามของภาพวาดฝาผนัง มีค่าเฉลี่ย 4.35 S.D.=.68 
อยู่ในระดับมาก การบอกเล่าเรื่องราวภาพวาดฝาผนัง มีค่าเฉลี่ย 4.45 S.D.=.75 อยู่ในระดับมาก บ้าน
นครใน สถาปัตยกรรมของบ้านนครใน มีค่าเฉลี่ย 4.31 S.D.=.64 อยู่ในระดับมาก การตกแต่งภายใน
ของบ้านนครใน มีค่าเฉลี่ย 4.27 S.D.=.61 อยู่ในระดับมาก เครื่องใช้โบราณในบ้านนครใน มีค่าเฉลี่ย 
4.3 S.D.=.63 อยู่ในระดับมาก โรงสีแดง หับ โห้ หิ้น สถาปัตยกรรมของโรงสีแดง มีค่าเฉลี่ย 4.29 
S.D.=.74 อยู่ในระดับมาก ความโดดเด่นด้านสีสันของโรงสีแดง มีค่าเฉลี่ย 4.18 S.D.=.82 อยู่ในระดับ
มาก ความรู้ที่ได้รับจากนิทรรศการในโรงสีแดง มีค่าเฉลี่ย 4.18  S.D.=.77 อยู่ในระดับมาก ก าแพง
เมืองเก่า สถาปัตยกรรมก าแพงเมืองเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.27 S.D.=.76 อยู่ในระดับมาก โทนสีของก าแพง
เมืองเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.15  S.D.=.80 อยู่ในระดับมาก รูปแบบก าแพงเมืองเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.16 S.D.= 
.88 อยู่ในระดับมาก ร้านไอติมเก่า รสชาติดั้งเดิมของไอติม มีค่าเฉลี่ย 4.25 S.D.=.89 อยู่ในระดับมาก 
รูปแบบของการจัดถ้วยไอติม มีค่าเฉลี่ย 4.19 S.D.=.96 อยู่ในระดับมาก บรรยากาศเก่าๆ เรื่องการ
รับประทานไอติมมีค่าเฉลี่ย 4.18  S.D.=.93 อยู่ในระดับมาก ประตูเมืองจังหวัดสงขลา โทนสีของ
ประตูเมือง มีค่าเฉลี่ย4.21  S.D.=.87 อยู่ในระดับ มากรูปแบบของประตูเมือง  มีค่าเฉลี่ย4.15  S.D.=  
.80 อยู่ในระดับ มาก สถาปัตยกรรมของประตูเมืองสงขลา มีค่าเฉลี่ย 4.17  S.D.=.86 อยู่ในระดับ
มาก หอศิลป์สงขลา รูปแบบสถาปัตยกรรมหอศิลป์ มีค่าเฉลี่ย 4.14 S.D.=.85 อยู่ในระดับมาก 
รูปแบบการตกแต่งภายในหอศิลป์ มีค่าเฉลี่ย 4.06 S.D.=.83 อยู่ในระดับมาก ผลงานศิลปะภายในหอ
ศิลป์ มีค่าเฉลี่ย 4.13  S.D.=.82 อยู่ในระดับมาก ร้านหนังสือเล็กๆ บรรยากาศของร้าน มีค่าเฉลี่ย 
4.14 S.D.=.91 อยู่ในระดับมาก การจัดตกแต่งร้านหนังสือ มีค่าเฉลี่ย 4.02 S.D.=.94 อยู่ในระดับ 
มากหนังสือและความรู้ที่หลากหลาย มีค่าเฉลี่ย 3.99 S.D.=.96 อยู่ในระดับปานกลาง พิพิธภัณฑ์ธ า
มะรงค์ สถาปัตยกรรมของพิพิธภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.08  S.D.= 1.01 อยู่ในระดับมาก การตกแต่งภายใน
ของพิพิธภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 3.92 S.D.=1.01 อยู่ในระดับปานกลาง ความรู้ที่ได้รับจากการเยี่ยมชม
พิพิธภัณฑ์มีค่าเฉลี่ย 4.01 S.D.=1.09 อยู่ในระดับมาก พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติสงขลา สถาปัตยกรรม
ของพิพิธภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.04  S.D.=.95 อยู่ในระดับมาก การตกแต่งภายในของพิพิธภัณฑ์  มี
ค่าเฉลี่ย4.01  S.D.=  .94  อยู่ในระดับ มาก ความรู้ที่ได้รับจากการเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.08  
S.D.=.95 อยู่ในระดับมาก ชุมชนมัสยิดบ้านบน สถาปัตยกรรมของชุมชน ถนนและบ้านเรือน มี
ค่าเฉลี่ย 3.94 S.D.= 1.09 อยู่ในระดับ ปานกลาง 8.2 ความหลากหลายของอาหารพ้ืนบ้านของชุมชน 
มีค่าเฉลี่ย 3.88 S.D.=1.10 อยู่ในระดับปานกลาง วิถีชีวิตวัฒนธรรมของชุมชน (การแสดงออก)  มี
ค่าเฉลี่ย  3.71 S.D.= 1.07 อยู่ในระดับปานกลาง ศาลเจ้าพ่อหลักเมืองสงขลา ลักษณะภายในของ
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ศาลเจ้าพ่อหลักเมืองสงขลา  มีค่าเฉลี่ย 3.86  S.D.= 1.08  อยู่ในระดับปานกลาง สถาปัตยกรรมของ
ศาลเจ้าพ่อหลักเมือง มีค่าเฉลี่ย 3.81  S.D.= 1.04 อยู่ในระดับปานกลาง บรรยากาศของการสักการะ 
(การแสดงออก) มีค่าเฉลี่ย 3.81  S.D.=  1.10 อยู่ในระดับ ปานกลาง ท่าเรือศักดิ์สิทธิ์ พิทักษ์ 
บรรยากาศท่าเรือ มีค่าเฉลี่ย 3.78 S.D.=.95 อยู่ในระดับปานกลาง เรือและอุปกรณ์การประมง มี
ค่าเฉลี่ย 3.72 S.D.= .99 อยู่ในระดับปานกลาง วัฒนธรรมของอาชีพการประมง(การแสดงออก)  มี
ค่าเฉลี่ย3.74  S.D.=1.04 อยู่ในระดับปานกลาง โดยสามารถสรุปและอภิปรายผลเพ่ือการสร้างสรรค์
ลวดลายผ้าบาติกจากอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าได้ภาพ ดังต่อไปนี้  
 ภำพที่มำกำรสร้ำงสรรค์ลวดลำยผ้ำบำติกจำกอัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำสงขลำ 

 การรับรู้และความประทับใจอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าสามารถสรุปผลเป็นภาพที่มาในการ

น าไปสู่การสร้างสรรค์ลวดลายผ้าบาติกได้ภาพ ดังต่อไปนี้ 

1 ภาพถ่ายจากร้านไอติมที่นักท่องเที่ยวรับรู้ในอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาจาก

แบบสอบถามมคี่าเฉลี่ย 4.19 ค่า S.D.=.88  อยู่ในระดับมาก 

 

 
 

ภำพที่ 29 ประมวลภำพไอติมในย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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2 ภาพถ่ายจากบ้านนครในที่นักท่องเที่ยวรับรู้ในอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาจาก

แบบสอบถามมคี่าเฉลี่ย 4.18 ค่า S.D.= .88 อยู่ในระดับมาก 

 

 

 
ภำพที่ 30 ประมวลภำพบ้ำนนครในย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงลำ 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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3 ภาพถ่ายจากสตรีทอาร์ตที่นักท่องเที่ยวรับรู้ในอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาจาก

แบบสอบถามมีค่าเฉลี่ย 4.17 มีค่า S.D.=.84 อยู่ในระดับมาก 

 

 

 
ภำพที่ 31 ประมวลภำพสตรีทอำร์ตย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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4 ภาพถ่ายจากก าแพงเมืองเก่าที่นักท่องเที่ยวรับรู้ในอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา

จากแบบสอบถามมีค่าเฉลี่ย 4.17 ค่า S.D..79 อยู่ในระดับมาก 

 

 
ภำพที่ 32 ประมวลภำพก ำแพงเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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5 ภาพถ่ายจากโรงสีแดง หับ โห้ หิ้น ที่นักท่องเที่ยวรับรู้ในอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัด

สงขลาจากแบบสอบถาม มีค่าเฉลี่ย 4.15 ค่า S.D. .89 อยู่ในระดับมาก 

 

 
ภำพที่ 33 ประมวลภำพโรงสีแดง หับ โห้ หิ้น ย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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 กำรคิดสร้ำงสรรค์ลวดลำยผ้ำบำติกจำกแรงบันดำลใจย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

 ผลจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาจ านวน 10 

คนได้ผล ดังนี้ ถนนย่านวัฒนธรรมเมืองเก่าสงขลามีประวัติศาสตร์อันยาวนาน วิถีชีวิตของคนไทยใน

ย่านเมืองเก่าปะปนกันไป ทั้งชาวพุทธ ชาวมุสลิม ชาวจีน สถาปัตยกรรมต่างๆ ตั้งแต่อดีตมาถึงปัจจุบัน

มีการบูรณะใหม่ บ้านเรือนเก่า สถาปัตยกรรมแบบเก่า อาคารตึกเก่าแก่แบบชิโนโปรตุกีสมีลักษณะ

แบบจีน มีความโดดเด่นเฉพาะของสถาปัตกรรม บ้านนครในมีสิ่งของเครื่องชั้นที่วางสะสมไว้ให้

นักท่องเที่ยวได้ชื่นชม มุสลิมบ้านบน มีทั้งของกินร้านไอติม ร้านเก่าเดิม มีทั้งไอติมยิว ไอติมไข่แข็ง ไอ

ติมโอ่ง ภาพวาดฝาผนังมีความโดดเด่นสวยงามเป็นศิลปะที่สร้างสรรค์ขึ้นมาใหม่โดยศิลปินหรือนัก

ออกแบบสร้างสรรค์เพ่ือสะท้อนให้เห็นหรือบอกเล่าเรื่องราวของวิถีชีวิตวิถีชุมชนในอดีตที่ผ่านมา

สื่อสารผ่านภาพวาดฝาผนังเก่าของอาคารบ้านเรือนในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา โรงสีเก่า โรงสีแดง 

สีสดใส สวยงาม ท่าเรือเก่า ร้านค้า บ้านแบบโบราณ ตามถนนนางงาม ถนนนครใน ถนนนครนอก 

ปัจจุบันนี้ เป็นสถานที่ที่ได้รับความนิยม ที่พักสวยๆสบายๆ ศาสนสถาน ศาลเจ้าที่มีผู้คนหลากหลาย

วัฒนธรรมมาท่องเที่ยวและเยี่ยมชมวิถีวัฒนธรรมและความสวยงาม มัสยิดเก่าหลายร้อยปีในชุมชน

มุสลิมบ้านบน คนรุ่นหลังหรือนักท่องเที่ยวอาจยังไม่รู้จัก หลังคาเก่าแก่แบบบ้านเรือนไทยมีความ

สวยงาม หากจะน าวิถีชีวิตของชุมชนมาสร้างสรรค์เป็นลวดลายผ้า กลุ่มประกอบการผ้าบาติกเคย

สร้างสรรค์ลายก าแพง ลายอิฐแตก ใช้เทคนิค เคล๊กสี ให้สีมันแตกตามรอยเส้นเทียน ก าแพงเมืองเก่าที่

มีความโดดเด่นในเรื่องสีสันและลวดลายที่สามารถน ามาสร้างสรรค์ลวดลายผ้าบาติกได้ ลายจากประตู

เมืองเก่าผู้ประกอบการเคยน ามาสร้างสรรค์ลวดลายผ้าผ่านการตัดทอนรูปแบบ เดินท่องเที่ยวในย่าน

เมืองเก่าพบ เห็นต้นไม้ ใบไม้ เลื้อยเป็นย่าน น ามาสะท้อนสร้างสรรค์บนลวดลายผ้า  

 อัตลักษณ์ของเมืองเก่าสงขลาได้ถ่ายทอดจากคนรุ่นก่อนและนักท่องเที่ยวหลายต่อหลายคน

รวมถึงการประชาสัมพันธ์ของทางราชการก็ยิ่งท าให้นักท่องเที่ยวรับรู้ถึงความเป็นเมืองเก่ามากขึ้น 

ความเป็นอัตลักษณ์ของย่านเมืองเก่าสงขลาไม่ได้มีแค่ส่วนเดียว ไม่ใช่แค่ที่สถานที่ที่หนึ่งที่บอกว่านี้คือ

เมืองเก่าสงขลาแต่อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวที่รับรู้เป็นลักษณ์องค์รวม เป็นหลายอย่ างที่รวมกัน

เป็นอัตลักษณ์ของเมืองเก่าสงขลา บ้าน อาคาร ตึกต่างๆ ประตูเมืองเก่า ก าแพงเมืองเก่า ของใช้ที่อยู่

ในบ้านเก่าๆ ถึงแม้ว่าอาจถูกจัดอยู่ในลักษณะพิพิธภัณฑ์ให้เห็นกันแต่ก็ยังทิ้งร่องรอยความเป็นเมือง

เก่าจังหวัดสงขลาให้นักท่องเที่ยวได้ชมร่องรอยเหล่านั้น และไม่แค่สิ่งของที่สัมผัสได้แต่ยังรวมไปถึง

อาหารการกินที่นักท่องเที่ยวหลงในรสชาติของความอหร่อยซึ่งเป็นอัตลักษณ์ด้านอาหารของเมืองเก่า

สงขลาที่หาชิมได้ในย่านนั้น 
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 จากผลสรุปการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์และภาพแรงบันดาลใจที่ได้มาทีมวิจัยน ามา

ผ่านกระบวนการคิดสร้างสรรค์เพ่ือสร้างลวดลายผ้าบาติกที่แสดงถึงเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ย่านเมือง

เก่าจังหวัดสงขลา ผ่านเรื่องราว วิถีวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี อาหารการกิน อาคาร

สถาปัตยกรรม และความประทับใจเกี่ยวกับบรรยากาศ สถานที่ ผลงานศิลปะ น ามาร่างแบบและคิด

สร้างสรรค์ลวดลายผ้าบาติก ผลที่เกิดขึ้นคือรูปแบบลวดลายใหม่ ซึ่งการสร้างสรรค์ลวดลายผ้าบาติก 

ต้องค านึงถึงการน าไปใช้ประโยชน์ต่อไปของผู้ประกอบการหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าบาติกว่า

สามารถน าไปผลิตลวดลายผ้าในผืนต่อๆ ไปเพ่ือจัดจ าหน่ายใช้เชิงพาณิชย์ได้ องค์ประกอบส าคัญ

ประการแรก คือ แม่พิมพ์เทียน แม่พิมพ์เทียนที่ใช้ในการท าบาติกมีอยู่ด้วยกัน 2 กลุ่ม กลุ่มที่ 1 

แม่พิมพ์เทียนโลหะ ท าด้วยทองแดง ทองเหลือง เป็นแม่พิมพ์ที่มีคุณภาพดี สามารถเก็บความร้อนจาก

น้ าเทียนได้ดีที่สุด และสามารถแสดงรายละเอียดของลวดลายได้มาก กลุ่มที่ 2 กลุ่มแม่พิมพ์เทียน 

แผ่นไม้ ลวดลายมักมีรูปทรงที่ไม่ซับซ้อนมาก ผู้วิจัยได้สร้างสรรค์ลวดลายผ้าบาติกตามกระบวนการ

ตามล าดับดังตารางต่อไปนี้ 

ตำรำงท่ี 33 แสดงกำรสร้ำงสรรค์ลวดลำยผ้ำบำติกจำกควำมประทับใจย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

ภาพแรงบันดาลใจจากศิลปะสตรีทอาร์ตสู่การออกแบบลวดลายแม่พิมพ์บาติก 
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ภาพแรงบันดาลใจจากบ้านนครในสู่การออกแบบลวดลายแม่พิมพ์บาติก 

 

  

 

 
 

 

 

 

 

 

ภาพแรงบันดาลใจจากโรงสีแดงสู่การออกแบบลวดลายแม่พิมพ์บาติก 
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ภาพแรงบันดาลใจจากไอติมยิวและไอติมโอ่งสู่การออกแบบแม่พิมพ์บาติก 
 

 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

ภาพแรงบันดาลใจจากพ้ืนผิวบนผนังเก่าและก าแพงเมืองสู่การออกแบบลวดลายแม่พิมพ์บาติก 
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 ลวดลำยผ้ำบำติกจำกอัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

 การสัมภาษณ์ผู้ประกอบการด้านผ้าบาติกในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาท าให้ทราบถึงความ
ต้องการของนักท่องเที่ยวว่า มีการบริโภคหรือความต้องการอย่างไรเมื่อมาเที่ยวในย่านเมืองเก่าจังหวัด
สงขลา หากผู้ประกอบการจะสร้างสรรค์ชิ้นงานผ้าบาติกให้ตอบสนองความต้องการของท้องตลาด 
และเพ่ือการสร้างสรรค์ผลงานผ้าบาติกของสงขลาให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวย่าน
เมืองเก่าจังหวัดสงขลา ซึ่งสะท้อนได้จากค าให้สัมภาษณ์ของผู้มีประสบการณ์ดังนี้ ส่วนใหญ่มี
หน่วยงานราชการ ให้เราตัดเราก็ออกแบบให้บ้าง มีข้อจ ากัดคือสีฉูดฉาดมากไม่ได้ ทางร้านเน้นการ
วาดมือ ถ้ามีการว่าจ้างจ านวนมากก็จะสั่งท าบล็อก การท ามือมันจะลดต้นทุน ถ้าท าแม่พิมพ์บาติกก็ได้
เฉพาะเป็นงานๆไป ถ้ามีแม่พิมพ์บาติก มันเปลี่ยนสีได้เท่านั้น งานตอนนี้เกี่ยวกับเรื่องราวของสงขลา  
เดิมจะเขียนลายนางเงือก หนูแมว ทางร้านท าท้ังมัดย้อมและเขียนเทียน หลายเทคนิค   
  การสร้างสรรค์ลวดลายและสีสัน บาติกในยุคแรกเริ่มทางภาคใต้นิยมลายธรรมชาติ ลาย
ดอกไม้ ลายปลา ตอนนี้มันก็พัฒนาไปเรื่อย ทั้งลวดลายสีสัน ลวดลายของที่นี้ก็ไม่เหมือนที่ร้านอ่ืนทาง
ร้านเคยสร้างสรรค์ลวดลายเป็นลายซุ้มประตูเมือง สถาปัตยกรรมบ้านเก่า แต่มันจ ากัดสีดิน สีน้ าตาล 
แตส่่วนใหญ่บาติกจะนิยมสีสดใส หากเป็นกลุ่มลูกค้าต่างชาติจะชอบสีโทนมืดด าๆ เข้มๆ ลวดลายผ้าที่
บ่งบอกความเป็นเมืองเก่าสงขลา จะเป็นลายอิฐ เป็นก าแพงเก่าอิฐแตกมันดูเก่า ดูเป็นอัตลักณษ์ดี การ
เขียนลายเราไม่ได้เอามาทั้งหมด เราแสดงออกมาให้กลุ่มลูกค้ารับรู้ก็พอแล้ว น ามาตัดทอน ลายเส้น
บ้านเก่าๆ มีอยู่ไม่กี่หลังที่โดดเด่น กลุ่มผู้บริโภคคนรุ่นใหม่จะชื่นชอบ เห็นงานจากหนังสือก็มีที่ศิลปิน
มาวาด เน้นหลักๆ เขียนค าพูด ค ากล่าว บอกเล่า ผ่านค าส าคัญ เช่น สงขลา ทางร้านนิยมเทคนิคมัด
ย้อมกห็รืออาจจะเพ่ิมเติมการสกรีน การปัก ส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ได้ดี  
  เทคนิควิธีการเป็นผ้าบาติกศิลปะหัตถรรมทั้งหมด ผ่านการออกแบบโดยการร่างแบบให้
ผู้บริโภคดู บางครั้งขึ้นตัวอย่างงานจริงให้ดูถ้าลูกค้ายังไม่พอใจก็มีทิ้งบ้าง สรุปแบบจนลูกค้าพึงพอใจ 
งานบางงานเป็นงานโหลของเราจะพยายามเป็นชิ้นเดียวในโลกเพ่ือสร้างความเป็นอัตลักษณ์ของทาง
ร้านจุดเด่นอยู่ที่ลายเส้น ได้ทุกความต้องการเอาจนถูกใจ ผ้าชิ้นมีขนาด 2-4 หลา การมัดย้อมขย าโยน
ใส่ถังสี เราใช้สีบาติก ไม่ใช่สีมัดย้อม สีบาติกจะไม่ตกเวลาซัก  บางคนอยากได้แบบซ้อนเทคนิคย้อม
ก่อนแล้วน ามาวาดและพิมพ์ ผ้าไหมมีเนื้อมันไม่ซึมต้องต้มเอาสารเคลือบผ้าออก ลายจะสวยมาก ทน
มาก ใส่สบาย แต่ต้องสั่งจากภาคเหนือ ถ้าเป็นทางภาคใต้ผู้บริโภคจะนิยมบาติก เด็กสมัยใหม่จะมี
ความเห็นว่าลายผ้าบาติกหรือผ้าท้องถิ่นจะดูแก่ กลุ่มคนรุ่นใหม่หรือวัยรุ่นอยากใส่ลายที่ดูสมัยใหม่ อีก
ทั้งกลุ่มลูกค้าส่วน่ใหญ่จะเป็นผู้หญิงเป็นจ านวนมากกว่าผู้ชาย  
 การรักษาอัตลักษณ์หรือการถ่ายทอดอัตลักษณ์อยู่ได้แต่อยู่ที่เทคนิคตราบใดที่เรายังใช้ผ้าก็
ใช้ได้ ไม่มีคู่แข่ง โรงงานท าไม่ได้ กลุ่มลูกค้าจะเริ่มรู้ว่าเป็นบาติกแท้คือเห็นสองด้าน เทคนิคเราใช้
ลูกกลิ้ง พิมพ์ สไลด์สี เขียนเทียน พิมพ์เทียนมันเหมือนเดิมการใช้แม่พิมพ์บาติกบางกลุ่มเขาเขียน
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เทียนไม่เป็น การวาดบางทีเราเห็นทิวทัศน์ต้นสน  เขียนยากแต่อยากเขียนลองคิดดูใช้อะไรใช้ไม้กวาด
แทนแปรง จุ่มสีดู ไม่ต้องใช้จนัติ้ง เทคนิคเราท าได้หลายอย่างเอาทรายมาโรยบ้าง เราดูมาจากหลายๆ 
ที่ แต่คนที่เขียนไม่เป็นเราก็ต้องท าบล๊อคให้เขา เช่นกลุ่มแม่บ้าน งานความจริงมันไม่ตันอยู่ที่เรา การ
ท ามัดย้อม มัดสีด า แต่ไม่ชอบ มัดย้อมชิโบริสไตญี่ปุ่นก็สวยดี น่าสนใจมันไม่ต้องมัดย้อมแบบตามๆ 
กัน การสร้างสรรค์ผลงานที่สามารถถ่ายทอดความเป็นตัวตนหรือการถ่ายทอดอัตลักษณ์ของสถานที่
ท่องเที่ยวผ่านการสร้างสรรค์งานศิลปะของผืนผ้าจึงสามารถท าได้ และเป็นสิ่งที่ทรงคุณค่าต่อการ
รักษา สามารถบอกเล่าเรื่องราวผ่านผลิตภัณฑ์ที่ผู้ประกอบการสร้างสรรค์จากแรงบันดาลใจที่ได้รับรู้
จากสถานที่ย่านเมืองเก่าสงขลา หลายๆ มุมสะท้อนออกมาเป็นลายผ้า เป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถสนอง
ความต้องการของลูกค้า เก็บความประทับใจในการท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าสงขลาไม่ลืมเลือนไปตาม
กาลเวลา 
 การสร้างสรรค์และออกแบบต้นแบบลาย ตัวลายหรือรูปลายที่ก าหนดเป็นลายต้นแบบหลัก
ในการจัดองค์ประกอบลวดลายด้วยการซ้ ารูปแบบตามต้นแบบลาย เพ่ือที่จะขยายลายจากด้านใดด้าน
หนึ่งหรือรอบด้านให้ขนาดของลายขยายออกไปอย่างไม่มีสิ้นสุดสร้างลวดลายจากผลการสอบถาม 5 
อันดับแรกของผลความประทับใจอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาสามารถสร้างสรรค์ลวดลายผ้า
บาติกได้จ านวน 5 แบบดังนี้ 

1 ลวดลายผ้าบาติกจากความประทับใจสตรีทอาร์ตมีค่าเฉลี่ยรวม 4.44 โทนสีของภาพวาดฝา

ผนังมีค่าเฉลี่ย 4.5  S.D.= .64 อยู่ในระดับมาก ความสวยงามของภาพวาดฝาผนัง  มีค่าเฉลี่ย 4.35 

S.D.= .68 อยู่ในระดับมาก การบอกเล่าเรื่องราวภาพวาดฝาผนัง มีค่าเฉลี่ย 4.45 S.D.=.75 ระดับมาก 

 
ภำพที่ 34 ลำยบำติกสตรีทอำร์ต 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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2 ลวดลายผ้าบาติกจากความประทับใจบ้านนครในค่าเฉลี่ย 4.30 สถาปัตยกรรมของบ้าน

นครใน มีค่าเฉลี่ย 4.31 S.D.=.64 อยู่ในระดับมาก การตกแต่งภายในของบ้านนครใน มีค่าเฉลี่ย 4.27 

S.D.= .61 อยู่ในระดับมาก เครื่องใช้โบราณในบ้านนครใน มีค่าเฉลี่ย 4.3  S.D.= .63 อยู่ในระดับมาก 

 
ภำพที่ 35 ลำยบำติกบ้ำนนครใน 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
 

3 ลวดลายผ้าบาติกจากความประทับใจโรงสีแดงค่าเฉลี่ย 4.21 โรงสีแดง หับ โห้ หิ้น 

สถาปัตยกรรมของโรงสีแดง มีค่าเฉลี่ย 4.29 S.D.=.74 อยู่ในระดับมาก ความโดดเด่นด้านสีสันของ

โรงสีแดง มีค่าเฉลี่ย 4.18 S.D.=.82 อยู่ในระดับมาก ความรู้ที่ได้รับจากนิทรรศการในโรงสีแดง มี

ค่าเฉลี่ย 4.18  S.D.=.77 อยู่ในระดับมาก 

 
ภำพที่ 36 ลำยบำติกโรงสีแดง 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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4 ลวดลายผ้าบาติกจากความประทับใจร้านไอติมค่าเฉลี่ยรวม 4.20 รสชาติดั้งเดิมของไอติม 

มีค่าเฉลี่ย 4.25 S.D.=.89 อยู่ในระดับมาก รูปแบบของการจัดถ้วยไอติม มีค่าเฉลี่ย 4.19 S.D.=.96 

อยู่ในระดับมาก บรรยากาศเก่าๆ การรับประทานไอติมมีค่าเฉลี่ย 4.18 S.D.=.93 อยู่ในระดับมาก 

 
ภำพที่ 37 ลำยบำติกไอติม 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
 

5 ลวดลายผ้าบาติกจากความประทับใจก าแพงเมืองเก่าค่าเฉลี่ยรวม 4.19 ก าแพงเมืองเก่า 

สถาปัตยกรรมก าแพงเมืองเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.27 S.D.=.76 อยู่ในระดับมาก โทนสีของก าแพงเมืองเก่า 

มีค่าเฉลี่ย 4.15 S.D.=  .80 อยู่ในระดับมาก รูปแบบก าแพงเมืองเก่า มีค่าเฉลี่ย 4.16  S.D.=.88 อยู่ใน

ระดับ มาก 

 
ภำพที่ 38 ลำยบำติกผนังเก่ำและก ำแพงเมือง 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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สร้ำงสรรค์และพัฒนำต้นแบบผลิตภัณฑ์ส ำหรับนักท่องเที่ยวในพื้นที่และต่ำงพื้นที่ย่ำนเมืองเก่ำ

จังหวัดสงขลำ จ ำนวน 10 แบบ 

 กำรออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติกส ำหรับนักท่องเที่ยว 

 การสัมภาษณ์ผู้ประกอบการในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาท าให้ทราบถึงความต้องการของ

นักท่องเที่ยวว่ามีการบริโภคหรือความต้องการอย่างไรเมื่อมาเที่ยวในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา หาก

ผู้ประกอบการจะผลิตผลิตภัณพ์ให้ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวในท้องตลาด และเพ่ือ

การสร้างต้นแบบผลิตภัณพ์เพ่ือการท่องเที่ยวของสงขลาให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยว

ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา ซึ่งสะท้อนได้จากค าให้สัมภภาษณ์ของผู้มีประสบการณ์ ดังนี้ ผลิตภัณฑ์ที่

มีความนิยมจ าพวกผ้าหรือสิ่งทอ เช่น ผ้าผืน ผ้าคลุม ผ้าพันคอ ผ้านุ่ง หมวก สินค้าในความนิยม เช่น 

กระเป๋าผ้า หน้ากากผ้า ชุดเดรสส าหรับผู้หญิง เสื้อส าหรับผู้หญิงและผู้ชายสวมใส่เดินเล่นริมทะเล 

เนื่องจากจังหวัดสงขลามีความโดดเด่นเรื่องพ้ืนที่ติดริมทะเล และเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญของ

ภาคใต้ สินค้าที่เหมาะสม เช่น หมอนอิง หมอนรองคอก็ได้ ตลอดจนของใช้ตกแต่งบ้านก็ได้จ าพวก

เคหะสิ่งทอ ผืนผ้าชิ้นที่มีความเบาบางสวมใส่สบาย นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่สะท้อนความคิดเห็นที่กล่าว

ว่าภาคใต้มีอากาศร้อน ทางร้านจึงขายผ้ากลุ่มนี้ได้ดี เช่นผ้าพันคอจ าหน่ายออกหมดได้รวดเร็ว เป็น

ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยม หลายครั้งที่ลูกค้ารับไปเป็นจ านวนมาก เนื้อผ้าหรือชื่อผ้า คือ ผ้าไหม ผ้า

ไหมฟูยี  ผ้าเรยอง ผ้าป่าน ผ้ามัสลิน ผ้าคัตตอน ผ้าปีเก้ 

 กลุ่มนักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา จ านวน 100 คน ได้ท าการประมวลผลข้อมูล

จากแบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 100 คน จ านวนนักท่องเที่ยวหญิงมากกว่า จ านวนเพศ

หญิง 59 คนคิดเป็นร้อยละ 59 จ านวนเพศชาย 41 คนคิดคิดเป็นร้อยละ 41 ผู้วิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์

ส าหรับผู้หญิงจ านวน 6 แบบ ผลิตภัณฑ์ส าหรับผู้ชายจ านวน 4 แบบ ซึ่งมีความสอดคล้องกับ

ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มผู้ประกอบการ ดังนี้ 
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 แบบร่ำงต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติกส ำหรับนักท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ

จ ำนวน 10 แบบ 
 

ตำรำงท่ี 34 แบบร่ำงและรำยละเอียดต้นแบบผลิตภัณฑ์จำกผ้ำบำติกย่ำนเมืองเก่ำจังหวัสงขลำ 

ภำพประกอบ รำยละเอียด 

 

1.เสื้อเชิ้ตชาย  
ลวดลายจากสตรีทอาร์ต 
ออกแบบเป็นรูปแบบ เสื้ อ
ส าหรับผู้ชาย 
ผลการน าไปใช้ประโยชน์ได้
สะท้อนกลับองค์ความรู้ด้าน
ลวดลายให้แก่ผู้ประกอบการ
ร้านลีลาวดีบาติก 
รูปแบบ เสื้อเชิ้ต (Shirt) ช่วง
ล าตัวยาวมีที่มาจากเสื้อทูนิค 
( Tunic) แ ข น ค้ า ง ค า ว 
(Batwing Sleeve) 

 

2 . ก ร ะ เ ป๋ า ก ล้ อ ง ถ่ า ย รู ป 
ลวดลายจากสตรีทอาร์ต 
ออกแบบเป็นรูปแบบกระเป๋า
ส าหรับผู้หญิงหรือผู้ชาย 
ผลการน าไปใช้ประโยชน์ได้
สะท้อนกลับองค์ความรู้ด้าน
ลวดลายให้แก่ผู้ประกอบการ
ร้านลีลาวดีบาติกและด้าน
รู ป แ บ บ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ก ลุ่ ม
วิสาหกิจอนุรักษ์และพัฒนา
หัตถกรรมเส้นใย 
รูปแบบ กระเป๋าส าหรับใส่
กล้องถ่ายรูป (Camera Bag) 
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ภำพประกอบ รำยละเอียด 

 

3.ชุดเดรสหญิงทรงหลวม  
ลวดลายจากบ้านครใน 
ออกแบบชุดส าหรับผู้หญิง 
ผลการน าไปใช้ประโยชน์ได้
สะท้อนกลับองค์ความรู้ด้าน
ลวดลายให้แก่กลุ่มวิสหกิจ
ชุ ม ช น เ ก๋ บ า ติ ก แ ล ะ
ผู้ประกอบการผ้าบาติกร้าน
ลีลาวดีบาติก 
รูปแบบ ชุดติดกัน(Dress) 

 

4 . ชุ ด เ ด ร ส ห ญิ ง เ ข้ า รู ป 
ลวดลายจากบ้านครใน 
ออกแบบชุดส าหรับผู้หญิง 
ผลการน าไปใช้ประโยชน์ได้
สะท้อนกลับองค์ความรู้ด้าน
ลวดลายให้แก่กลุ่มวิสหกิจ
ชุ ม ช น เ ก๋ บ า ติ ก แ ล ะ
ผู้ประกอบการร้านผ้าบาติกลี
ลาวดีบาติก 
รูปแบบ ชุดติดกัน(Dress) 

 

5.ชุดเดรสเชิ้ตหญิง  
ลวดลายจากโรงสีแดง 
ออกแบบชุดส าหรับผู้หญิง 
ผลการน าไปใช้ประโยชน์ได้
สะท้อนกลับองค์ความรู้ด้าน
ลวดลายให้แก่ผู้ประกอบการ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าบาติก
สงขลาบาติก 
รู ป แบบ  ชุ ด ติ ด กั น ( Dress 
Shirt)  
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ภำพประกอบ รำยละเอียด 
 

 

6 .กระ เป๋ า เอนกประสงค์  
ลวดลายจากโรงสีแดง 
ออกแบบเป็นรูปแบบกระเป๋า
ส าหรับผู้ชายหรือผู้หญิง 
ผลการน าไปใช้ประโยชน์ได้
สะท้อนกลับองค์ความรู้ด้าน
ลวดลายให้แก่ผู้ประกอบการ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนสงขลา
บ า ติ ก แ ล ะ ด้ า น รู ป แ บ บ
ผลิตภัณฑ์กลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ก ลุ่ ม อ นุ รั ก ษ์ แ ล ะ พั ฒ น า
หัตถกรรมเส้นใย 
รูปแบบ กระเป๋าเอนกประสงค์ 
(Tote Bag) 
 
 

 

7.ชุดกางเกงผู้หญิง  
ลวดลายจากไอติม 
ออกแบบเป็นรูปแบบ เสื้ อ
ส าหรับผู้หญิง 
ผลการน าไปใช้ประโยชน์ได้
สะท้อนกลับองค์ความรู้ด้าน
ลวดลายให้แก่ผู้ประกอบการ
ร้านลีลาวดีบาติก 
รูปแบบ ชุดกางเกง (Jump 
Suit) 
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ภำพประกอบ รำยละเอียด 

 

8 . เ สื้ อคลุ มหญิ ง ไ ม่ มี แ ขน 
ลวดลายจากไอติม 
ออกแบบเป็นรูปแบบ เสื้ อ
ส าหรับผู้หญิง 
ผลการน าไปใช้ประโยชน์ได้
สะท้อนกลับองค์ความรู้ด้าน
ลวดลายให้แก่ผู้ประกอบการ
ร้านลีลาวดีบาติก 
รูปแบบ เสื้อคลุม 

 

9 . เ สื้ อ โ ป โ ล ค อ จี น ช า ย 
ลวดลายจากก าแพงเมืองเก่า 
ออกแบบเป็นรูปแบบ เสื้ อ
ส าหรับผู้ชาย 
ผลการน าไปใช้ประโยชน์ได้
สะท้อนกลับองค์ความรู้ด้าน
ลวดลายให้แก่ผู้ประกอบการ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าบาติก
สงขลาบาติก 
รูปแบบ เสื้อตัวหลวม 

 

10.กางเกงขายาว 
ลวดลายก าแพงเมืองเก่า 
ออกแบบเป็นรูปแบบ เสื้ อ
ส าหรับผู้ชาย 
ผลการน าไปใช้ประโยชน์ได้
สะท้อนกลับองค์ความรู้ด้าน
ลวดลายให้แก่ผู้ประกอบการ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าบาติก
สงขลาบาติก 
รู ป แ บ บ  ก า ง เ ก ง ข า ย า ว 
(Harem Pant) 



113 
 

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ส ำหรับนักท่องเที่ยวย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 
 

 
 

ภำพที่ 39 เสื้อเชิ้ตชำยลำยบำติกสตรีทอำร์ต 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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ภำพที่ 40 กระเป๋ำกล้องถ่ำยรูปลำยบำติกสตรีทอำร์ต 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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ภำพที่ 41 ชุดเดรสหญิงทรงหลวมลำยบำติกบ้ำนนครใน 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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ภำพที่ 42 ชุดเดรสหญิงทรงเข้ำรูปลำยบำติกบ้ำนนครใน 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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ภำพที่ 43 ชุดเดรสเชิ้ตหญิงลำยบำติกโรงสีแดง 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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ภำพที่ 44 กระเป๋ำเอนกประสงค์ลำยบำติกโรงสีแดง 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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ภำพที่ 45 ชุดเดรสกำงเกงหญิงลำยบำติกไอติม 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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ภำพที่ 46 เสื้อคลุมสวมทับชุดเดรสกำงเกงหญิงลำยบำติกไอติม 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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ภำพที่ 47 เสื้อโปโลชำยสวมทับกำงเกงฮำเรมลำยบำติกผนังเก่ำและก ำแพงเมือง 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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ภำพที่ 48 เครื่องแต่งกำยผ้ำบำติกจำกอัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำจังหวัดสงขลำ 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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กำรถ่ำยทอดองค์ควำมรู้และเพิ่มศักยภำพสู่กลุ่มผู้ประกอบกำรบำติกให้มีควำมเข้มแข็งส่งเสริม
กำรท่องเที่ยวของจังหวัดสงขลำให้มีควำมต่อเนื่องและยั่งยืน 

กำรอบรมเชิงปฏิบัติกำรสร้ำงสรรค์ลำยผ้ำบำติกจำกเอกลักษณ์อัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำ
สงขลำ: กิจกรรมที่ 1 อัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาสู่การสร้างสรรค์ลวดลายผ้าบาติก ในวันที่ 
21-22 ธันวาคม 2563 บูรณาการร่วมกับรายวิชา การออกแบบแฟชั่นเบื้องต้น หัวข้อการสร้างบอร์ด
น าเสนองานโทนสีในการออกแบบแฟชั่น และหัวข้อ วัสดุ พ้ืนผิว และลวดลาย หลักสูตรสาขาวิชาการ
ออกแบบแฟชั่นและสิ่งทอ 

 

ภำพที่ 49 อบรมปฏิบัติกำรสร้ำงสรรค์ลวดลำยผ้ำบำติกจำกอัตลักษณ์ย่ำนเมืองเก่ำสงขลำ 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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 ผลรวมของกำรจัดอบรมกำรสร้ำงสรรค์ลวดลำยในแต่ละด้ำน 

 การอบรมเชิงปฏิบัติการสร้างสรรค์ลวดลายผ้าบาติกจากเอกลักษณ์ย่านเมืองเก่าสงขลา 

ผู้วิจัยได้จัดเตรียมการอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านความประดับใจของนักท่องเที่ยวด้านอัตลักษณ์

ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาถ่ายทอดสู่การสร้างสรรค์ลวดลายและการท าผ้าบาติก โดยมีผลจากการ

อบรมในแต่ละด้าน ดังนี้  

 ด้านสถานที่/ระยะเวลา/อุปกรณ์  สถานที่ในการจัดการอบรมเหมาะสม  อากาศถ่ายเท มี

ค่าเฉลี่ย 4.32 S.D.=  .99  อยู่ในระดับ มาก ระยะเวลาในการจัดเหมาะสม มีค่าเฉลี่ย4.32  S.D.=  

.95  อยู่ในระดับ มาก อุปกรณ์ในการท ามีความพร้อมมีค่าเฉลี่ย และเพียงพอต่อผู้เข้าอบรมมีค่าเฉลี่ย

4.48   S.D.=.93 อยู่ในระดับ มาก  

 ด้านวิทยากร วิทยากรมีความสามารถตรงกับการอบรม  มีค่าเฉลี่ย 4.44  S.D.=.97  อ ยู่

ในระดับ มาก  วิทยากรมีเพียงพอกับผู้เข้าอบรม   มีค่าเฉลี่ย 4.50 S.D.=  .93 อยู่ในระดับ มาก 

วิทยากรสามารถถ่ายทอดองค์  ความรู้ได้ตรงประเด็น มีค่าเฉลี่ย  4.66 S.D.= .65 อยู่ในระดับ มาก  

วิทยากรมีความเป็นกันเองสามารถซักถามได้ มีค่าเฉลี่ย 4.70 S.D.=.61 อยู่ ในระดับ มาก ความพึง

พอใจภาพรวมต่อวิทยากร  มีค่าเฉลี่ย4.54 S.D.=  .83 อยู่ในระดบั มาก  

 ด้านความรู้ในการท าต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (ก่อนการอบรม)   ก่อนการอบรมท่านรู้

ผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 3.32 S.D.= 1.20 อยู่ในระดับ ปานกลาง ก่อนการอบรมท่านมี

ความรู้  เรื่องการท าลวดลายผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย  3.14  S.D.= 1.26  อยู่ในระดับ ปานกลาง ก่อนการ

อบรมท่านรู้เทคนิคและ วิธีการท าลวดลายผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย  3.14 S.D.=1.26 อยู่ ในระดับ 

ปานกลาง  ก่อนการอบรมท่านสามารถสร้างสรรค์ลวดลายจากผ้าบาติกได้ มีค่าเฉลี่ย 3.18   S.D.= 

1.24 อยู่ในระดับ ปานกลาง  ก่อน การอบรมท่านสามารถสร้างรายได้  จากการท าผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย  

3.06  S.D.= 1.28 อยู่ในระดับ ปานกลาง  

 ด้านความรู้ในการสร้างสรรค์ลวดลายผ้า (หลัง)  หลังการอบรมท่านรู้จักลวดลายผ้าบาติก  มี

ค่าเฉลี่ย4.04  S.D.=  1.04  อยู่ในระดับ  มาก หลังการอบรมท่านมีความรู้ในการท าลวดลายผ้าบาติก 

มีค่าเฉลี่ย4.18  S.D.=.84   อยู่ในระดับมาก หลัง การอบรมท่านรู้เทคนิคและ  วิธีการท าลวดลายผ้า

บาติก มีค่าเฉลี่ย 4.18 S.D.= .93 อยู่ในระดับมาก หลัง การอบรมท่านสามารถสร้างสรรค์ลายผ้า

บาติกได้ด้วยตนเอง มีค่าเฉลี่ย 4.04    S.D.= .94 อยู่ในระดับมาก หลัง การอบรมท่านสามารถสร้าง 

รายได้จากการท าลวดลายผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 3.90  S.D.=  1.04อยู่ในระดับ ปานกลาง ความรู้ที่

อบรมตรงกับความต้องการของท่าน มีค่าเฉลี่ย 4.12  S.D.= 1.02อยู่ในระดับมาก ความรู้เรื่องลวดลาย

สอดคล้องกับสถานที่ท่องเที่ยวมีค่าเฉลี่ย 4.38 S.D.= .72  อยู่ในระดับ  มากความรู้เรื่องลวดลาย
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สามารถ  บ่งบอกความเป็นอัตลักษณ์ของเมืองเก่า  มีค่าเฉลี่ย 4.32    S.D.=  .76อยู่ในระดับมาก 

ลวดลายผ้าที่เป็นอัตลักษณ์เมืองเก่ามีความเหมาะสม มีค่าเฉลี่ย4.42 S.D.=.70 อยู่ ในระดับ มาก 

ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์เมืองเก่ายากต่อการท าผ้าบาติก มีค่าเฉลี่ย 4.30  S.D.=.86อยู่ในระดับ มาก 

ความรู้ที่อบรมสามารถท าให้ท่านท าลวดลายผ้าบาติกได้มีค่าเฉลี่ย 4.32 S.D.=.74อยู่ในระดับ  มาก 

ท่านพึงพอใจในผลงานการท าลวดลาย ผ้าบาติกจากฝีมือตนเอง มีค่าเฉลี่ย 4.28 S.D.= .83 อยู่ใน

ระดับมากความรู้ที่ได้รับจากการอบรมท่าน สามารถน าไปใช้ประโยน์ ได้จริง  มีค่าเฉลี่ย 4.48 

S.D.=.64อยู่ในระดับ มาก  หากมีโอกาสท่านอยากให้มีการอบรมเ พ่ิมศักยภาพอีก มีค่าเฉลี่ย4.42  

S.D.= .64 อยู่ในระดับ มากความพึงพอใจในภาพรวม ของการจัดอบรม มีค่าเฉลี่ย 4.44 ค่า S.D.= 

.80 อยู่ในระดับ มาก 

 หลังการจัดอบรมมีข้อเสนอแนะจากผู้เข้าร่วมการอบรมอยากให้มีการจัดการอบรมอย่าง

ต่อเนื่อง และมีมีการประชาสัมพันธ์อย่างทั่วถึง มีการจัดอบรมด้านเทคนิคการมัดย้อมเป็นลวดลาย

ย่านเมืองเก่า การจัดอบรมผู้เข้าร่วมเป็นกลุ่มที่มีความหลากหลาย ผู้เข้าร่วมสามารถท าได้ในลักษณะ

ของการใช้แม่พิมพ์บล๊อคแต่มีข้อจ ากัดด้านการเขียนด้วยจันติ้งเพราะผู้เข้าอบรมไม่มีพ้ืนฐานด้าน

ศิลปะในการออกแบบ ร่างแบบ เขียนเทียนด้วยจันติ้ง และการระบายสี ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับการฝึกฝน

ทักษะอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตามผู้เข้าร่วมอบรมมีความพึงพอใจในผลงานและการเข้าร่วมอบรม

สามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้จริง 

 กำรอบรมเชิงปฏิบัติกำรพัฒนำต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติกส ำหรับนักท่องเที่ยวเมืองเก่ำ

สงขลำ: กิจกรรมที่ 2 การพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกส าหรับนักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัด

สงขลา ในวันที่ 26-27 ธันวาคม 2563 
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ภำพที่ 50 อบรมปฏิบัติกำรพัฒนำต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติกส ำหรับนักท่องเที่ยวเมืองเก่ำสงขลำ 

ที่มำ: ตะวันและสำยใจ (2563) 
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ผลกำรอบรมกำรท ำต้นแบบและผลิตภัณฑผ้ำบำติกในรำยละเอียดของแต่ละด้ำน   
 การอบรมการท าต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกจากเอกลักษณ์ย่านเมืองเก่าสงขลา ผู้วิจัยได้

จัดเตรียมการอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านแบบตัดและการตัดเย็บผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติกส าหรับ

นักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาถ่ายทอดสู่การอบรมการท าต้นแบบและผลิตภัณฑ์จากผ้าบา

ติก โดยมีผลจากการอบรมในแต่ละด้าน ดังนี้ 

ด้านสถานที่/ระยะเวลา/อุปกรณ์ สถานที่ในการจัดการอบเหมาะสมอากาศถ่ายเท ค่าเฉลี่ย 
4.40     S.D.= .69  อยู่ในระดับ มาก ระยะเวลาในการจัดเหมาะสม  ค่าเฉลี่ย 4.30 S.D.=.76 อยู่ใน
ระดับมาก อุปกรณ์ในการท ามีความพร้อม และเพียงพอต่อผู้เข้าอบรม ค่าเฉลี่ย 4.62   S.D.=.56 อยู่
ในระดับมาก  

ด้านวิทยากรวิทยากรมีความสามารถตรงกับการอบรม ค่าเฉลี่ย 4.58 S.D.=.64 อยู่ในระดับ
มาก วิทยากรมีเพียงพอกับผู้เข้าอบรม ค่าเฉลี่ย 4.70 S.D.=.50อยู่ในระดับมาก วิทยากรสามารถ
ถ่ายทอดองค์  ความรู้ได้ตรงประเด็น ค่าเฉลี่ย 4.70 S.D.=.50 อยู่ในระดับมาก วิทยากรมีความเป็น
กันเองสามารถซักถามได้ค่าเฉลี่ย 4.82 S.D.= .43 อยู่ในระดับ มาก ความพึงพอใจภาพรวมต่อ
วิทยากร ค่าเฉลี่ย 4.68 S.D.= .51 อยู่ในระดับ มาก  

ด้านความรู้ในการท าต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (ก่อนการอบรม)  ก่อน การอบรมท่านรู้
ผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติก  ค่าเฉลี่ย 3.26  S.D.=1.42 อยู่ในระดับปานกลาง ก่อน การอบรมท่านมี
ความรู้ เรื่องการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก ค่าเฉลี่ย 3.20 S.D.=1.39 อยู่ในระดับ ปานกลาง ก่อน การ
อบรมท่านรู้เทคนิคและ วิธีการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก ค่าเฉลี่ย 3.24  S.D.=1.47 อยู่ในระดับ ปาน
กลาง ก่อน การอบรมท่านสามารถท าต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติกได้ ค่าเฉลี่ย 3.12   S.D.=1 . 4 3 
อยู่ในระดับปานกลาง ก่อน การอบรมท่านสามารถสร้างรายได้จากการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก ค่าเฉลี่ย 
3.04  S.D.=1.47 อยู่ในระดับ ปานกลาง   

ด้านความรู้ในการท าต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (หลัง) หลังการอบรมมีความรู้และความ
เข้าใจเกี่ยวกับผ้าบาติก ค่าเฉลี่ย 4.26 S.D .= .96  อยู่ในระดับ มาก หลัง การอบรมท่านมีความรู้ใน
เรื่องผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกค่าเฉลี่ย 4.18  S.D.=.94   อยู่ในระดับมาก หลัง การอบรมท่านรู้เทคนิคและ
วิธีการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก ค่าเฉลี่ย  4.20 S.D.= .94 อยู่ในระดับมาก หลัง การอบรมท่านสามารถ
ท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ได้ด้วยตนเองค่าเฉลี่ย 4.02  S.D.= 1.18  อยู่ในระดับมาก  หลังการอบรมท่าน
สามารถสร้าง รายได้จากการท าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก  ค่าเฉลี่ย 3.76 S.D.= 1.39 อยู่ในระดับปานกลาง 
ความรู้ที่อบรมตรงกับความต้องการของท่าน ค่าเฉลี่ย 4.24  S.D.= .91 อยู่ในระดับ มาก ความรู้เรื่อง
ผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับสถานที่ท่องเที่ยวค่าเฉลี่ย 4.40 S.D.= .80  อยู่ในระดับ มาก ความรู้เรื่อง
ผลิตภัณฑ์สามารถ สนองความต้องการของนักท่องเที่ยว ค่าเฉลี่ย 4.34  S.D.= .79  อยู่ในระดับ มาก 
แบบผลิตภัณฑ์ที่อบรมสามารถพัฒนา ต่อยอดในการท าชิ้นงานผ้าบาติก ค่าเฉลี่ย 4.42  S.D.=.78   
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อยู่ในระดับ มาก ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกมีความทันสมัย  ตรงกับความต้องการนักท่องเที่ยว  ค่ า เ ฉ ลี่ ย 
4.30  S.D.=.83 อยู่ในระดับมากความรู้ที่อบรมสามารถท าให้ท่าน  ท าผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติกได้ 
ค่าเฉลี่ย 4.30  S.D.=.90 อยู่ในระดับมาก ท่านพึงพอใจในผลงานผลิตภัณฑ์  ผ้าบาติกจากฝีมือตนเอง 
ค่าเฉลี่ย 4.32 S.D.= .76 อยู่ในระดับมาก ความรู้ที่ได้รับจากการอบรมท่าน สามารถน าไปใช้ได้จริง 
ค่าเฉลี่ย 4.46  S.D.= .76 อยู่ในระดับมาก หากมีโอกาสท่านอยากให้มีการอบรมเพ่ิมศักยภาพอีก 
ค่าเฉลี่ย 4.44  S.D.= .67 อยู่ในระดับมาก ความพึงพอใจในภาพรวมของการจัดอบรมค่าเฉลี่ย 4.56 
S.D.= .61อยู่ในระดับ มาก 
 หลังการจัดอบรมผู้เข้าร่วมการอบรมมีความพึงพอใจในการอบรม เนื่องจากการท าผลิตภัณฑ์

มีต้นแบบที่มีความทันสมัย เหมาะสมกับผู้ประกอบการในย่านเมืองเก่าสงขลา รูปแบบในการตัดเย็บ

เป็นต้นแบบที่ไม่ได้มีความซับซ้อนและยากต่อการอบรม ผู้เข้าร่วมอบรมสามารถน าผลผลิตไปผลิตเอง

ได้ต่อไปเพื่อการจัดจ าหน่าย 

 

ข้อเสนอแนะ 

 ส่งเสริมประชาสัมพันธ์และสร้างกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่มึความสนใจเพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้

ด้านอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาในรูปแบบผ้าบาติกหรือผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ที่น าสมัยตอบโจทย์

ต่อกระแสสังคมปัจจุบันให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้นและมีการแสดงผลงานสร้างสรรค์ผ่านสื่อ

ประชาสัมพันธ์ในรูปแบบอ่ืนๆ เพ่ือให้การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัด

สงขลาได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่อง 
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แบบสอบถามความต้องการของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
ด้านอัตลักษณ์ของย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

ภายใต้โครงการวิจัยเรื่องการสร้างสรรค์ลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้าบาตกิสู่ชุมชนผ่านวิถีเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
 

คําชี้แจง แบบสอบถามมีทั้งหมด 5 ตอน ดังนี้  
ตอนที่ 1  ข้อมูลพ้ืนฐานทั่วไป  
ตอนที่ 2  วัตถุประสงค์ของการเดินทางมาท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
ตอนที่ 3  แรงจูงใจในการมาท่องเที่ยวที่ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
ตอนที่ 4  การรับรู้ในอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
ตอนที่ 5  ความประทับใจในอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
 

ตอนที่ 1 ขอมูลพื้นฐานทั่วไป  
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย  ลงในช่อง  ที่ตรงกับความเป็นจริง  
1. เพศ   ชาย    หญิง 
2. อายุ   21–30 ปี    31–40 ปี    41-50 ปี    51-60 ปี    61 ขึ้นไป  
3. การศึกษา  ต่่ากว่าปริญญาตรี  ปริญญาตรี  ปริญญาโท  ปริญญาเอก  อ่ืนๆ................. 
4. อาชีพ  แม่บ้าน/พ่อบ้าน    นักศึกษา    ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว  
         ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ    พนักงาน/ลูกจ้างบริษัท    อ่ืนๆ…………………… 
5. รายได/้เดือน  10,001–20,000 บาท   20,001–30,000 บาท   30,001–40,000 บาท 
           40,001–50,000 บาท   50,001 บาทขึ้นไป 
6. ภูมิล่าเนา  ภาคเหนือ    ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ    ภาคตะวันตก  

 ภาคกลาง    ภาคตะวันออก    ภาคใต้ 
 

ตอนที่ 2  วัตถุประสงค์ของการเดินทางมาท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย  ลงในช่อง  ที่ตรงกับความเป็นจริง 
1. ความถี่ของการเดินทางท่องเที่ยวของท่านมีลักษณะอยู่ในข้อใด 
     1 ครั้ง/เดือน    2 ครั้ง/เดือน    3 ครั้ง/เดือน    อ่ืนๆ................................. 
2. ท่านหาข้อมูลท่องเที่ยวจากแหล่งใด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  
   อินเตอร์เน็ต   วิทยุ/โทรทัศน์   หนังสือพิมพ์   วารสาร/นิตยสาร/คู่มือเดินทาง   
     เพ่ือน/ญาติ   สมาคมท่องเที่ยว   บริษัททัวร์   เอกสารแผ่นพับ/โบรชัวร์ 
    ศูนย์ข้อมูลท่องเที่ยว/ททท.   อ่ืนๆ................................. 
3. ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยวในย่านเมืองเก่า จังหวัดสงขลามาก่อนหรือไม่  
   เคยมาท่องเที่ยว  ไม่เคยมาท่องเที่ยว  



4. ประเภทของแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมที่ท่านสนใจในการเลือกมาเที่ยวที่ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา  
(เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  
   โบราณสถาน/ศิลปวัฒนธรรม  ทองเที่ยวเชิงสุขภาพ/นวดสมุนไพร   ซื้อสินค้าพ้ืนเมือง   

 เที่ยวทะเล/เกาะ/หาดทราย    ชื่นชมศิลปะบนฝาผนัง     สภาพบ้านเมือง 
 ถนนบ้านเรือนย่านเมืองเก่า     เทศกาล/ประเพณี      ทีพั่ก/โรงแรม    
 พักผ่อนรับประทานอาหาร    อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)……………………… 

5. วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาจังหวัดสงขลาในครั้งนี้ คือ 
   ท่องเที่ยว    พักผ่อน  เยี่ยมญาติ/เพื่อน   ประชุม/สัมมนา 
  ปฏิบัติราชการ  ท่าธุรกิจ  ทัศนศึกษา/แสวงหาความรู้  อ่ืนๆ……………… 
6. ลักษณะการเดินทาง 
   คนเดียว   ครอบครัว   กลุ่มเพ่ือน   บริษัททัวร์    เที่ยวกันเป็นกลุ่มใหญ่ 
7. ยานพาหนะในการเดินทาง 
   รถยนต์ส่วนตัว   รถโดยสารประจ่าทาง   รถเช่า/รถตู้   เรือ 

 รถจักรยานยนต์  รถยนต์บริษัทน่าเที่ยว   เครื่องบิน  รถไฟ 
 

ตอนที่ 3  แรงจูงใจในการมาท่องเที่ยวที่ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย ลงในช่อง  ที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน  

ระดับความคิดเห็น   5 = มากที่สุด 4 = มาก 3 = ปานกลาง 2 = น้อย 1= น้อยที่สุด 
 

แรงจูงใจในการมาท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
1 การมาพักผ่อน      
2 การใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์      
3 การหาประสบการณ์การท่องเที่ยว      
4 การมาหาความบันเทิงและเพลิดเพลิน      
5 การมาหาความรู้ด้านประวัติศาสตร์วัฒนธรรมเมืองเก่า      

 

ความคิดเห็นและข้อเสนออ่ืนๆ
............................................................................................................................. .................................................
........................................................ ......................................................................................................................
............................................................................................................................. .................................................
............................................................................................................................. ................................................. 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 



ตอนที่ 4 การรับรู้ในอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
 

หัวข้อ 
ระดับความคิดเห็น  

หัวข้อ 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 1 
1. บ้านนครใน      8. ชุมชนมัสยิดบ้านบน      
2. สตรีทอาร์ท      9. พิพิธภัณฑ์พธ่ามะรงค์      
3. ร้านไอติมเก่า      10. ท่าเรือศักดิ์สิทธ์พิทักษ์      
4. หอศิลป์สงขลา      11. ประตูเมืองจังหวัดสงขลา      
5. ก่าแพงเมืองเก่า      12. ศาลเจ้าพ่อหลักเมืองสงขลา      
6. โรงสี หับ โห้ หิ้น      13. พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติสงขลา      
7. ร้านหนังสือเล็กๆ      14. อื่นๆ (โปรดระบุ).................................      

 ตอนที่ 5 ความประทับใจในอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่า จังหวัดสงขลา 
 

ความประทับใจในอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่า 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
1 บ้านนครใน      
 1.1 สถาปัตยกรรมของบ้านนครใน      
 1.2 การตกแต่งภายในของบ้านนครใน      
 1.3 เครื่องใช้โบราณในบ้านนครใน      
2 สตรีทอาร์ท      
 2.1 โทนสีของภาพวาดฝาผนัง      
 2.2 ความสวยงามของภาพวาดฝาผนัง      
 2.3 การบอกเล่าเรื่องราวผ่านภาพวาดฝาผนัง      
3 ร้านไอตมิเก่า      
 3.1 รสชาติดั้งเดมิของไอติม      
 3.2 รูปแบบของการจัดถ้วยไอตมิ      
 3.3 บรรยากาศเก่าๆ เรื่องการรับประทานไอติม      
4 หอศิลป์สงขลา      
 4.1 รูปแบบสถาปัตยกรรมของหอศิลป ์      
 4.2 รูปแบบการตกแต่งภายในหอศลิป ์      
 4.3 ผลงานศิลปะภายในหอศลิป ์      
5 ก่าแพงเมืองเก่า      
 5.1 สถาปัตยกรรมของก่าแพงเมืองเก่า      
 5.2 โทนสีของก่าแพงเมืองเก่า      
 5.3 รูปแบบก่าแพงเมืองเก่า      
6 โรงสีแดง หับ โห้ หิ้น      
 6.1 สถาปัตยกรรมของโรงส ี      
 6.2 ความโดดเด่นด้านสีสันของโรงสี      
 6.3 ความรู้ที่ไดร้ับจากนิทรรศการในโรงส ี      



 

ความประทับใจในอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่า 
ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 
7 ร้านหนังสือเล็กๆ      
 7.1 บรรยากาศของร้าน      
 7.2 การจัดตกแต่งรา้นหนังสือ      
 7.3 หนังสือและความรู้ที่หลากหลาย      
8 ชุมชนมัสยิดบ้านบน      
 8.1 สถาปัตยกรรมของชุมชน ถนนและบ้านเรือน       
 8.2 ความหลากหลายของอาหารพื้นบ้านของชุมชน      
 8.3 วิถีชีวิตวัฒนธรรมของชุมชน (การแสดงออก)      
9 พิพิธภัณฑ์พธ่ามะรงค ์      
 9.1 สถาปัตยกรรมของพิพิธภัณฑ ์      
 9.2 การตกแต่งภายในของพิพิธภัณฑ ์      
 9.3 ความรู้ที่ไดร้ับจากการเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ ์      

10 ท่าเรือศักดิส์ิทธ์ิพิทักษ์      
 10.1 บรรยากาศท่าเรือ      
 10.2 เรือและอุปกรณ์การประมง      
 10.3 วัฒนธรรมของอาชีพการประมง(การแสดงออก)      

11 ประตเูมืองจังหวัดสงขลา      
 11.1 โทนสีของประตูเมือง      
 11.2 รูปแบบของประตูเมือง      
 11.3 สถาปัตยกรรมของประตเูมืองสงขลา      

12 ศาลเจ้าพ่อหลักเมืองสงขลา      
 12.1 ลักษณะภายในของศาลเจ้าพ่อ      
 12.2 สถาปัตยกรรมของศาลเจา้พ่อหลักเมือง      
 12.3 บรรยากาศของการสักการะ (การแสดงออก)      

13 พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติสงขลา      
 13.1 สถาปัตยกรรมของพิพิธภัณฑ์      
 13.2 การตกแต่งภายในของพิพิธภัณฑ ์      
 13.3 ความรู้ที่ได้รับจากการเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ ์      

ความคิดเห็นและข้อเสนออ่ืนๆ............................................................................................................................. . 
............................................................................................................................. ................................................. 
................................................................................. ............................................................................................  
............................................................................................................................. ................................................ 
............................................................................................................................. ................................................ 

      ขอขอบพระคุณทุกท่านที่สละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี้ 



แบบสัมภาษณ์ความรู้ในด้านอัตลักษณ์การท่องเที่ยวของย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

(ส่วนนํา) 

ชื่อโครงการวิจัย    การสร้างสรรค์ลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสู่ชุมชนผ่านวิถีเมืองเก่าจังหวัดสงขลา   

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

(ส่วนผู้สัมภาษณ์) 

ชื่อ............................................................วัน/เดือน/ปีที่สัมภาษณ์............................ .....เวลา............................... 

สถานที่.................................................... ..............................................................................................................  

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

(ส่วนผู้ถูกสัมภาษณ์) 

ชื่อ...................................................... สถานที่............................................ อาชีพระดับการศึกษา................. ..... 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

(ส่วนคําถาม)  

คําถามส่วนที่ 1 คําถามการสัมภาษณ์ในส่วนของอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

  1. ท่านมีความสัมพันธ์กับย่านเมืองเก่าอย่างไร หมายถึงท่านอาศัย หรือท่างานที่ย่านเมืองเก่าจังหวัด

สงขลาหรือไม่  ถ้าอาศัยหรือท่างานนานแค่ไหน 

  2. ท่านคิดถึงสิ่งใด หรืออยากไปที่ใดเป็นล่าดับแรกหากมาในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

  3. สถานที่ท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาที่ใดที่ท่านชื่นชอบมากเป็นพิเศษ เพราะเหตุใดจึงชอบ

สถานที่แห่งนั้น ประทับใจอะไร สถานที่นั้นมีอะไรโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ 

  4. ท่านคิดว่านักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มาเที่ยวที่ใดมากในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา เพราะเหตุใดจึงเป็น

เช่นนั้น 

  5. ท่านรู้จักสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นสถาปัตยกรรมใดบ้างในย่านเมืองเก่า จังหวัดสงขลา และท่านคิดว่า

สถาปัตยกรรมย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลาตรงที่ใดที่เป็นลักษณะโดดเด่นที่บ่งบอกความเป็นอัตลักษณ์ย่านเมือง

เก่าจังหวัดสงขลา 

  6. ภาพฝาผนังที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวท่านคิดว่าเป็นอัตลักษณ์ของเมืองเก่าจังหวัดสงขลาหรือไม่อย่างไร  

และภาพใดที่ท่านคิดว่าเป็นอัตลักษณ์ของเมืองเก่าจังหวัดสงขลา ด้วยเหตุใดจึงเป็นเช่นนั้น 

  7. ท่านคิดว่าวัฒนธรรมและการแสดงออกตามวิถีชีวิตเป็นอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของเมืองเก่าสงขลา

หรือไม่ ผู้คนแสดงออกในการด่าเนินชีวิตอย่างไร วิถีการค้าขาย การท่าอาชีพประมง หรือการประกอบอาชีพ

อ่ืนใดที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ของเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

  8. ท่านรู้จักอาหารใดบ้างในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา และท่านคิดว่าวัฒนธรรมทางอาหารต่างๆใน

ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา เป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ของเมืองเก่า จังหวัดสงขลาได้หรือไม่ และอาหารใดที่

บ่งบอกถึงความเป็นเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 



 

 

คําถามส่วนที่ 2  คําถามความต้องการสร้างสรรค์ลวดลายของผลิตภัณฑ์บาติกผ่านอัตลักษณ์เมืองเก่า

จังหวัดสงขลา 

 

 

  1. ผลิตภัณฑ์ผ้าที่เคยมีหรือที่ท่านเคยรู้จักเป็นลายอะไร ท่านคิดว่าสิ่งนั้นเป็นตัวแทนความหมายของ

เมืองเก่าจังหวัดสงขลาหรือไม่อย่างไร และอะไรที่บ่งบอกความเป็นเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

 2. หากท่านต้องการผลิตภัณฑ์อย่างใดอย่างหนึ่งท่านคิดว่าผลิตภัณฑ์จะต้องมีสัญลั กษณ์ใดที่บ่ง

บอกอัตลักษณ์ของเมืองจังหวัดสงขลา 

  3. ท่านคิดว่าภาพโครงสร้างสถาปัตยกรรมของเมืองเก่าจังหวัดสงขลา หากสามารถท่าลายผ้าและ

สร้างผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายจะได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวมากน้อยเพียงใด 

 4. หากสามารถน่าภาพจากสตรีทอาร์ตที่มีในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา  มาเป็นลายผ้าในการสร้าง

ผลิตภัณฑ์ของเมืองเก่าจังหวัดสงขลาจะมีความนิยมจากนักท่องเที่ยวและผู้ที่สนใจหรือไม่ อย่างไร 

 5. ท่านคิดว่าภาพการแสดงออกของผู้คนในย่านเมืองเก่า จังหวัดสงขลา ทั้งการประกอบอาชีพ การ

ท่องเที่ยว การศักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ หากสามารถน่ามาท่าเป็นลายผ้าเพ่ือแสดงอัตลักษณ์ของเมืองเก่าจังหวัด

สงขลา จะมีความนิยมจากนักท่องเที่ยวและผู้ที่สนใจหรือไม่ อย่างไร 

 6. ท่านคิดว่าวัฒนธรรมการรับประทานอาหาร เช่น การรับประทานไอติมโอ่งเจ้าเก่า อาหารอิสลาม

ชุมชนบ้านบน การกินซาลาเปาลูกใหญ่ ฯลฯ ที่มีในย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา หากสามารถน่ามาท่าลายผ้า

เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย ท่านคิดว่าจะมีความนิยมจากนักท่องเที่ยวและผู้ที่สนใจหรือไม่ อย่างไร 

 7. ท่านคิดว่าลายผ้าใดที่อาจจะได้รับความนิยม และเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวที่จะบ่งบอกถึ งอัต

ลักษณ์เมืองเก่า จังหวัดสงขลาได้ดีท่ีสุด เพราะเหตุใดจึงเป็นเช่นนั้น 

 8. ท่านรู้จักเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมอะไรบ้างที่น่ามาท่าผ้าบาติกได้ เทคโนโลยีหรือนวัตกรรมที่ท่าน

เคยท่าผ้าบาติก และเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมที่ท่านคิดว่าจะน่ามาผลิตเป็นผ้าบาติกได้ 

 9. ท่านรู้จักผลิตภัณฑ์ใดบ้างที่อยู่ในกระแสนิยม ผลิตภัณฑ์ในกระแสนิยมที่ท่านเคยผลิต และ

ผลิตภัณฑ์ในกระแสนิยมที่ท่านคิดว่าจะน่ามาผลิตเป็นผ้าบาติกได้ 

 10. ท่านคิดว่าเทคนิคและวิธีการในการท่าผ้าบาติก และผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่ม ลายผ้า

ขายดีของกลุ่มคือลายอะไร ราคาประมาณเท่าไหร่ และผลิตภัณฑ์ที่ขายดีของกลุ่มคือผลิตภัณฑ์อะไร ราคา

ประมาณเท่าไหร่ 

 
 



แบบสอบถาม กิจกรรมที่ 1 

โครงการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชุมชนภายใต้โครงการวิจัย 

เรื่องการสร้างสรรค์ลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสู่ชุมชนผ่านวิถีเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

คําชี้แจง :  โปรดตอบคําถามทุกข้อโดยใหท่านทําเครื่องหมาย / ลงในช่อง (  ) ที่ตรงกับความเห็นของท่าน 
แบบสอบถามมีทั้งหมด .....2…. ตอน ดังนี้  
ตอนที่ 1  ข้อมูลพื้นฐานทั่วไป  
ตอนที่ 2  ข้อมูลการอบรมการสร้างสรรค์ลายผ้าบาติกจากอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

ตอนที่ 1 ขอมูลพื้นฐานทั่วไป คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย  / ลงในช่อง (  ) ที่ตรงกับความเป็นจริง  
  1. เพศ             (  ) ชาย (  ) หญิง 
  2. อายุ             (  ) น้อยกว่า 20 ปี (  )21–30 ปี (  )31–40 ปี (  )41-50 ปี (  )51-60ปี(  )61ขึ้นไป  
  3. การศึกษา      (  ) ต่่ากว่าปริญญาตรี (  ) ปริญญาตรี (  ) ปริญญาโท (  ) ปริญญาเอก (  ) อื่นๆ..... 
 4. อาชีพ           (  ) แม่บ้าน / พ่อบ้าน (  ) นักศึกษา (  ) ค้าขาย / ธุรกิจส่วนตัว  
                      (  ) ข้าราชการ / รัฐวิสาหกิจ (  ) พนักงาน / ลูกจ้างบริษัท (  ) อ่ืนๆ………….. 
  5. รายได้ต่อเดือน (  ) น้อยกว่า 10,000 บาท (  ) 10,001–20,000 บาท 
                       (  ) 20,001–30,000 บาท (  ) 30,001 – 40,000 บาท   (  ) 40,001 บาท ขึ้นไป 
 6. มีประสบการณ์ด้านผ้าหรือการตัดเย็บหรือการออกแบบลายผ้า 
   (  ) ต่่ากว่า 5  ปี  (  ) 5-10 ปี  (  )  10-20  ปี  (  )  20  ปีขึ้นไป 
 

ตอนที่ 2  ข้อมูลการอบรมการสร้างสรรค์ลายผ้าบาติกจากเอกลักษณ์อัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 
ระดับความคิดเห็น    5=มากที่สุด   4=มาก   3=ปานกลาง   2=น้อย   1=น้อยที่สุด 

การสร้างสรรค์ลวดลายผ้าบาติก 
จากเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1.ด้านสถานที่ /ระยะเวลา/อุปกรณ์      
1.1 สถานที่ในการจัดอบรมมีความเหมาะสม      
1.2 ระยะเวลาในการจัดอบรมมีความเหมาะสม      
1.3 อุปกรณ์ในการท่ามีความพร้อมและเพียงพอต่อผู้เข้าอบรม      

2.ด้านวิทยากร      
2.1 วิทยากรมีเพียงพอกับผู้เข้าร่วมอบรม      
2.2 วิทยากรมีความสามารถตรงกับการอบรม      
2.3 วิทยากรสามารถถ่ายทอดองค์ความรู้ได้ตรงประเด็น      
2.4 วิทยากรมีความเป็นกันเองสามารถซักถามได้      
2.5 ความพึงพอใจภาพรวมต่อวิทยากร      



การสร้างสรรค์ลวดลายผ้าบาติก 
จากเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

3.ด้านความรู้ในการสร้างสรรค์ลวดลายผ้า (ก่อนการอบรม)      
3.1 ก่อน การอบรมท่านรู้จักลวดลายของผ้าบาติก      
3.2 ก่อน การอบรมท่านมีความรู้ในการท่าลวดลายผ้าบาติก      
3.3 ก่อน การอบรมท่านรู้เทคนิคและวิธีการท่าลวดลายผ้าบาติก      
3.4 ก่อน การอบรมท่านสามารถสร้างสรรค์ลวดลายจากผ้าบาติกได้      
3.5 ก่อน การอบรมท่านสามารถสร้างรายได้จากการท่าผ้าบาติก      

4.ด้านความรู้ในการสร้างสรรค์ลวดลายผ้า (หลังการอบรม)      
4.1 หลัง การอบรมท่านรู้จักลวดลายของผ้าบาติก      
4.2 หลัง การอบรมท่านมีความรู้ในการท่าลวดลายผ้าบาติก      
4.3 หลัง การอบรมท่านรู้เทคนิคและวิธีการท่าลวดลายผ้าบาติก      
4.4 หลัง การอบรมท่านสามารถสร้างสรรค์ลายผ้าบาติกได้ด้วยตนเอง      
4.5 หลัง การอบรมท่านสามารถสร้างรายได้จากการท่าลวดลายผ้าบาติก      
4.6 ความรู้ที่อบรมตรงกับความต้องการของท่าน      
4.7 ความรู้เรื่องลวดลายสอดคล้องกับสถานที่ท่องเที่ยว      
4.8 ความรู้เรื่องลวดลายสามารถบ่งบอกความเป็นอัตลักษณ์ของเมืองเก่า      
4.9 ลวดลายผ้าที่เป็นอัตลักษณ์เมืองเก่ามีความเหมาะสม      
4.10 ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์เมืองเก่ายากต่อการท่าลายผ้าบาติก      
4.11 ความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถท่าให้ท่านท่าลวดลายผ้าได้      
4.12 ท่านพึงพอใจในผลงานการท่าลวดลายผ้าบาติกจากฝีมือตนเอง      
4.13 ความรู้ที่ได้รับจากการอบรมสามารถน่าไปใช้ประโยชน์ได้จริง      
4.14 หากมีโอกาสท่านอยากให้มีการอบรมเพ่ิมศักยภาพอีก      
4.15 ความพึงพอใจในภาพรวมของการจัดอบรม      

 
ข้อเสนอแนะ
...................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................... 
 

        ขอบคุณส่าหรับการตอบแบบสอบถาม 



แบบสอบถาม กิจกรรมที่ 2 

โครงการอบรมสัมมนาเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชุมชนภายใต้โครงการวิจัย 

เรื่องการสร้างสรรค์ลวดลายและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสู่ชุมชนผ่านวิถีเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

คําชี้แจง :  โปรดตอบคําถามทุกข้อโดยให้ท่านทําเครื่องหมาย / ลงในช่อง (  ) ที่ตรงกับความเห็นของท่าน 
แบบสอบถามมีทั้งหมด .....2…. ตอน ดังนี้  
ตอนที่ 1  ข้อมูลพื้นฐานทั่วไป  
ตอนที่ 2  ข้อมูลการถ่ายทอดการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสําหรับนักท่องเที่ยวเมืองเก่าสงขลา 
 

ตอนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานทั่วไป คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย   /  ลงในช่อง (  ) ที่ตรงกับความเป็นจริง  
  1. เพศ             (  ) ชาย (  ) หญิง 
  2. อายุ             (  ) น้อยกว่า 20 ปี (  ) 21–30 ปี (  ) 31–40 ปี (  )41-50ปี(  )51-60ปี(  )61ขึ้นไป  
  3. การศึกษา      (  ) ต่่ากว่าปริญญาตรี (  ) ปริญญาตรี (  ) ปริญญาโท (  ) ปริญญาเอก (  ) อื่นๆ..... 
 4. อาชีพ           (  ) แม่บ้าน / พ่อบ้าน (  ) นักศึกษา (  ) ค้าขาย / ธุรกิจส่วนตัว  
                      (  ) ข้าราชการ / รัฐวิสาหกิจ (  ) พนักงาน / ลูกจ้างบริษัท (  ) อ่ืนๆ………….. 
  5. รายได้ต่อเดือน (  ) น้อยกว่า 10,000 บาท (  ) 10,001–20,000 บาท 
                       (  ) 20,001–30,000 บาท (  ) 30,001 – 40,000 บาท   (  ) 40,001 บาท ขึ้นไป 
 6. มีประสบการณ์ด้านผ้าหรือการตัดเย็บหรือการออกแบบลายผ้า 
   (  ) ต่่ากว่า 5  ปี  (  ) 5-10 ปี  (  )  10-20  ปี  (  )  20  ปีขึ้นไป 
 

ตอนที่ 2  ข้อมูลการถ่ายทอดการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสําหรับนักท่องเที่ยวเมืองเก่าสงขลา 
ระดับความคิดเห็น   5 = มากที่สุด 4 = มาก 3 = ปานกลาง 2 = น้อย 1= น้อยที่สุด 

ถ่ายทอดการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก 
สําหรับนักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1.ด้านสถานที่ /ระยะเวลา/อุปกรณ์      
1.1 สถานที่ในการจัดอบรมมีความเหมาะสม      
1.2 ระยะเวลาในการจัดอบรมมีความเหมาะสม      
1.3 อุปกรณ์ในการท่ามีความพร้อมและเพียงพอต่อผู้เข้าอบรม      

2.ด้านวิทยากร      
2.1 วิทยากรมีเพียงพอกับผู้เข้าร่วมอบรม      
2.2 วิทยากรมีความสามารถตรงกับการอบรม      
2.3 วิทยากรสามารถถ่ายทอดองค์ความรู้ได้ตรงประเด็น      
2.4 วิทยากรมีความเป็นกันเองสามารถซักถามได้      
2.5 ความพึงพอใจภาพรวมต่อวิทยากร      



ถ่ายทอดการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก 
สําหรับนักท่องเที่ยวย่านเมืองเก่าจังหวัดสงขลา 

ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

3.ด้านความรู้ในการท่าต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (ก่อนการอบรม)      
3.1 ก่อน การอบรมท่านรู้ผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติก      
3.2 ก่อน การอบรมท่านมีความรู้เรื่องการท่าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก      
3.3 ก่อน การอบรมท่านรู้เทคนิคและวิธีการท่าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก      
3.4 ก่อน การอบรมท่านสามารถท่าต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติกได้      
3.5 ก่อน การอบรมท่านสามารถสร้างรายได้จากการท่าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก      

4.ด้านความรู้ในการท่าต้นแบบและผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก (หลังการอบรม)      
4.1 หลัง การอบรมท่านรู้จักผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติก      
4.2 หลัง การอบรมท่านมีความรู้ในเรื่องผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก      
4.3 หลัง การอบรมท่านรู้เทคนิคและวิธีการท่าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก      
4.4 หลัง การอบรมท่านสามารถท่าต้นแบบผลิตภัณฑ์ได้ด้วยตนเอง      
4.5 หลัง การอบรมท่านสามารถสร้างรายได้จากการท่าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก      
4.6 ความรู้ที่อบรมตรงกับความต้องการของท่าน      
4.7 ความรู้เรื่องผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับสถานที่ท่องเที่ยว      
4.8 ความรู้เรื่องผลิตภัณฑ์สามารถสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว      
4.9 แบบผลิตภัณฑ์ที่อบรมสามารถพัฒนาต่อยอดในการท่าชิ้นงานผ้าบาติก      
4.10 ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกมีความทันสมัยตรงกับความต้องการนักท่องเที่ยว      
4.11 ความรู้ที่อบรมสามารถท่าให้ท่านท่าผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติกได้      
4.12 ท่านพึงพอใจในผลงานผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกจากฝีมือตนเอง      
4.13 ความรู้ที่ได้รับจากการอบรมท่านสามารถน่าไปใช้ได้จริง      
4.14 หากมีโอกาสท่านอยากให้มีการอบรมเพ่ิมศักยภาพอีก      
4.15 ความพึงพอใจในภาพรวมของการจัดอบรม      

 
ข้อเสนอแนะ
...................................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................... 
        ขอบคุณส่าหรับการตอบแบบสอบถาม 

 



 

 

 

  
 

 
 

 



 

 

 

  
  

 
 

 



 

 

 

  
 

 


